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RESUMO

As Tecnologias da Informacdo e Comunicagao (TICs) tém revolucionado a forma
como buscamos, geramos e compartiihamos conhecimento, trazendo novas
possibilidades para o ensino e aprendizagem, com abordagens mais flexiveis e
personalizadas. No entanto, a transformacéo digital na educacdo também traz
desafios, como a sobrecarga informacional e o impacto das redes sociais, que
priorizam engajamento sobre qualidade, podendo limitar o pensamento critico e
favorecer a manipulagcdo. O YouTube, como rede social global, tem impacto
significativo na educacédo, sendo utilizado por instituicbes de ensino superior como
apoio ao ensino e experiéncias académicas. O objetivo desta pesquisa € propor uma
melhoria na integragdo no uso académico da plataforma YouTube como ferramenta
de Tecnologias da Informacdo e Comunicacdo pela USCS. Esta pesquisa analisou
como a USCS, exemplo de instituicdo de ensino superior, utiliza o YouTube como
ferramenta de TIC no ambiente académico, analisando frequéncia, categorias e
formatos das producdes disponibilizadas. A metodologia combinou reviséo
bibliogréfica, andlise documental dos contetdos postados no canal institucional e
elementos de pesquisa-acdo, aproveitando a insercdo do pesquisador no ambiente
académico. A pesquisa gerou como produto o videocast “Estudio USCS”, promovendo
a producdo colaborativa de conteudo audiovisual entre estudantes, professores e
comunidade externa, demonstrando o potencial do YouTube no apoio as atividades

académicas.

Palavras-chave: TICs; Youtube; educacao; ensino superior; audiovisual.



ABSTRACT

Information and Communication Technologies (ICTs) have revolutionized the way we
seek, generate, and share knowledge, bringing new possibilities for teaching and
learning with more flexible and personalized approaches. However, digital
transformation in education also presents challenges, such as information overload
and the impact of social networks, which prioritize engagement over quality, potentially
limiting critical thinking and facilitating manipulation. YouTube, as a global social
network, has a significant impact on education, being used by higher education
institutions to support teaching and academic experiences. The objective of this
research is to propose an improvement in the integration of the academic use of the
YouTube platform as an Information and Communication Technology tool by USCS.
This research analyzed how USCS, as an example of a higher education institution,
uses YouTube as an ICT tool in the academic environment, examining the frequency,
categories, and formats of the available productions. The methodology combined a
literature review, documentary analysis of the content posted on the institutional
channel, and elements of action research, leveraging the researcher's insertion in the
academic environment. The research produced the “Estudio USCS” videocast,
promoting the collaborative production of audiovisual content among students,
professors, and the external community, demonstrating YouTube's potential in

supporting academic activities.

Keywords: ICTs; YouTube; education; higher education; audiovisual.
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1 INTRODUCAO

Castells (2013) explica que uma rede é um conjunto de nés interconectados
gue processam fluxos de informacé&o através de canais de conexdo. Nas estruturas
sociais, as redes sdo comunicativas, com sua forca residindo na flexibilidade,
adaptabilidade e capacidade de auto configuracdo. Quando baseadas em
infraestruturas digitais, essas redes tém potencial global, ultrapassando fronteiras
territoriais e institucionais. A transformacdo da mente das pessoas € considerada a
fonte mais importante de influéncia no mundo atual, sendo os meios de comunicacao
as redes-chave nesse processo. A comunicacdo evoluiu significativamente com o
advento e disseminacéo da internet, emergindo trés formas principais que coexistem
e se complementam: comunicacgéo interpessoal, de massa e autocomunicacao de
massa. Esta Ultima se destaca pela capacidade de permitir o envio de mensagens de
muitos para muitos, com contetdo produzido e direcionado de forma autdbnoma. As
transformacdes na comunicagdo abrangem aspectos tecnoldgicos, organizacionais,
culturais e de poder. Observa-se uma mudanca baseada na digitalizacdo, no
desenvolvimento de redes de computadores e softwares avancados. Nas palavras de
Castells (2013), a estrutura organizacional da comunicacao se modificou, refletindo-
se na relacdo entre emissores e receptores. Culturalmente, nota-se o
desenvolvimento simultdneo de uma cultura global e de multiplas identidades. Na
sociedade contemporanea, o conhecimento tornou-se o principal gerador de riqueza,
transformando-se e multiplicando-se ao ser compartilhado. O acesso a informacéo
permite aos individuos terem autonomia e capacidade de provocar mudancas. As
redes constituem a nova morfologia social, modificando substancialmente os
processos produtivos, a experiéncia, o poder e a cultura. As novas TICs
impulsionaram as atividades de colaboracdo, desafiando estruturas econdémicas
tradicionais. As plataformas digitais de comunicacdo expandiram a atividade
colaborativa entre agentes econémicos, indicando um novo modelo de producao da
informagao com impacto profundo na comunicagao e em outros setores da economia.

Para Lopes et al. (2022) as TICs sédo fundamentais em nossa sociedade e
desempenham um papel crucial na educacdo. Elas podem oferecer novas
possibilidades para buscar, criar e compartilhar conhecimento, revolucionando a

forma como aprendemos, tornando as aulas mais interativas, enriquecendo a
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experiéncia de aprendizagem dos estudantes. Além disso, as TICs podem ser usadas
pelos educadores para adaptar seus métodos de ensino, permitindo uma abordagem
mais flexivel e personalizada que atenda as necessidades individuais dos alunos,
podendo promover assim uma educac¢éo mais inclusiva e eficaz.

Entretanto Magalhdes, Santos e Santos (2024) alertam que essa
transformacao também traz desafios que exigem atencao para garantir uma educacéo
inclusiva. E crucial que instituicbes e governantes invistam em acesso a internet rapida
e confiavel, além de equipamentos tecnoldgicos adequados a todas as escolas e
estudantes, capacitacdo de professores para usar as TICs de forma eficaz em sala de
aula, adaptando-as as necessidades dos alunos e explorando novas metodologias de
ensino, producao de materiais didaticos digitais acessiveis, relevantes e culturalmente
apropriados para diferentes niveis de ensino e estilos de aprendizagem.

Em uma sociedade cada vez mais influenciada pela inteligéncia artificial, a
educacao digital vai além da alfabetizac&o tecnologica, tornando-se parte fundamental
para o exercicio da cidadania. Nao basta apenas saber operar as ferramentas digitais,
€ preciso desenvolver uma postura critica, ética e responsavel no ambiente virtual. A
educacao digital ou letramento digital deve empoderar as pessoas a usufruirem dos
beneficios da era digital de forma consciente e segura. No ambito académico, a
educacao digital desponta como um campo importante, explorando os desafios e as
oportunidades da integracéo de tecnologias na educacao, abordando desde questbes
pedagdgicas até os impactos sociais, culturais, legais e éticos. (Vasconcelos; Prado;
Barbieri, 2023).

[...] O estudo das tics e a sua aplicabilidade na educacé&o superior se
justifica, pelo fato de que as novas tecnologias apresentam grande
potencialidade para utilizacdo pedagdgica, motivacdo de alunos e
novas metodologias aos docentes. Interessa saber em que medida e
em que condi¢cdes pode haver uma verdadeira integracdo das tics, de
modo a melhor qualificar a préatica pedagogica [...] (Lopes et al. 2022,

p. sn).

A insercéo das TICs no aprendizado do ensino superior pode ajudar a preparar
os alunos para o mercado de trabalho, pois ao utilizarem as TICs, os alunos
desenvolvem habilidades digitais importantes, como pesquisa on-line, analise de
informacgdes e colaboragcdo em projetos audiovisuais com seus colegas, estimulando

a criatividade e tornando o processo de aprendizagem mais interessante para o0s
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estudantes, podendo contribuir também no desenvolvimento de competéncias
comportamentais, tdo importantes no mundo de hoje. Ao criarem habitos de uso
responsavel das TICs, utilizando-se por exemplo de uma ferramenta como o Youtube,
os alunos poderao estar bem mais preparados para as oportunidades no ambiente

profissional.

1.1 ORIGEM DO ESTUDO

O interesse por investigar o uso do Youtube por instituicbes de ensino superior,
com foco na USCS surgiu, por o tema esta intrinsecamente ligada a minha atuacéo
profissional na instituicdo, onde atuo como técnico audiovisual desde 2019. Ao longo
desses anos, pude observar de perto o potencial das TICs no ambiente académico,
onde a plataforma Youtube tem grande relevancia, demonstrado em inUmeras
pesquisas citadas nesta pesquisa, 0 que me motivou a buscar uma compreensao
profunda e sistemética de seu impacto na educacdo superior. Minha posicao
privilegiada dentro da instituicAo me proporcionou um acesso Unico a dados
relevantes, facilitando a coleta de informacdes cruciais para o estudo. Além disso,
essa proximidade com o objeto de pesquisa me permitiu analisar, propor e
implementar solucdes praticas, enriquecendo significativamente o escopo e a
aplicabilidade dos resultados obtidos. A experiéncia acumulada ao longo dos anos na
producdo e gestdo de contedado audiovisual na minha carreira, me confere uma
perspectiva valiosa sobre os desafios e oportunidades neste campo.

No contexto atual, a onipresenca da tecnologia oferece uma conexao cada vez
mais estreita com o0 conhecimento. Atualmente, plataformas como o YouTube
democratizam o0 acesso a videos sobre qualquer assunto, tornando-se ferramentas
valiosas no processo de ensino-aprendizagem nas instituicbes de ensino superior.
Videos tém o poder de elucidar temas complexos, ilustrar conceitos abstratos e
transportar 0os alunos para cenarios e eventos distantes no tempo e no espaco,
suprindo a falta de recursos materiais em sala de aula. A aula expositiva cede espaco
para metodologias mais colaborativas e enriguecedoras, que visam uma
aprendizagem significativa. Plataformas como o YouTube, que combinam
entretenimento e educagdo com uma linguagem propria, ilustram essa transformacéo

no cenario educacional. (Pastor-Rodriguez et al., 2022). Este estudo esta alinhado a



30

linha de pesquisa Informacdo, Tecnologia e Inovacdo, do Programa de Pds-
Graduacédo em Tecnologia, Informacdo e Comunicacéao da Universidade Municipal de
Sao Caetano do Sul, pois analisou 0 uso do Youtube como ferramenta de TIC, pela

USCS, em suas atividades académicas.

1.2 PROBLEMATIZACAO

O YouTube se tornou uma plataforma global para educacgao formal e informal,
impactando significativamente a maneira como aprendemos e ensinamos. Uma
analise da literatura, abrangendo 647 publicacdes entre 2005 e 2020, explorou o
panorama da pesquisa sobre YouTube e educacdo, identificando temas-chave,

conclusoes e lacunas de conhecimento, onde os autores concluiram:

[...] O YouTube é uma fonte de contetdo de aprendizado rica, gratuita,
facil de usar e agradavel. Se usada adequadamente, essa plataforma
também pode ter um impacto positivo sobre o interesse, a motivagéao,
o envolvimento, o desempenho de aprendizagem, as habilidades e as
competéncias dos alunos. O uso adequado inclui a aplicacdo de
estratégias eficazes e comportamentos positivos. Os desafios e riscos
associados a essa plataforma sugerem que ela é mais adequada para
o aprendizado orientado, em que os professores criam ou selecionam
o conteudo e o incluem em um contexto de aprendizado bem definido
e orientado pela pedagogia. [...] (Shoufan; Mohamed 2022, p.125576).

Quanto ao uso do Youtube como ferramenta de TIC no ambiente académico
das instituicdes de ensino superior chegamos a seguinte problematizacdo: "Como a
USCS pode integrar o uso do YouTube como ferramenta de Tecnologias da
Informacdo e Comunicag¢do no ambito académico por meio da producdo do videocast
Estudio USCS?”

Por meio dessa pergunta, a pesquisa busca analisar, como a USCS, exemplo
de instituicdo de ensino superior, usa 0 YouTube e pode melhorar a integracdo da

plataforma como ferramenta de TIC como recurso nas atividades académicas.

1.3 OBJETIVOS

O objetivo geral desta pesquisa é propor uma melhoria na integracdo no uso
da plataforma YouTube como ferramenta de Tecnologias da Informacdo e
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Comunicagéao pela USCS no ambito académico por meio da producdo do videocast
“Estudio USCS”.
Os objetivos especificos sao:

a) Descrever a frequéncia, categorias e formatos usuais de producao de contetdo
audiovisual produzidos no ambiente da instituicéo,

b) levantar os dados provenientes destas producdes fornecidos pela plataforma,

c) analisar as informacOes provenientes destas producdes para a retirada de
insights,

d) propor aspectos que possam ampliar o uso da ferramenta por meio de
producdes audiovisuais feitas de forma colaborativa entre os membros da
comunidade académica da instituicAo que possam contribuir no ensino e
aprendizagem, além do desenvolvimento de competéncias pessoais e digitais,

e) produzir o videocast “Estudio USCS”.

1.4 PROPOSTA DE INTERVENCAO

As TICs séo ferramentas essenciais para a aprendizagem no ensino superior,
e sua utilizacdo por toda a comunidade académica é fundamental para a busca e o
compartilhamento do conhecimento. Nesse contexto, 0 YouTube se destaca como
plataforma de midia por seu amplo alcance e com grande aceitacdo do publico jovem,
tendo o formato videocast (podcast em video) sendo escolhido pelo pesquisador para
viabilizar o produto de pesquisa, incentivando a comunidade académica a produzir
conteudo audiovisual de forma colaborativa, para a troca de conhecimento e o
compartilhamento conteddo audiovisual relevante numa plataforma digital de grande
penetragdo. O videocast € um formato contemporaneo, de facil acesso, que favorece
a disseminacdo e o compartiihamento do conhecimento em ambientes digitais,

alinhando-se a proposta de intervencdo baseada em TICs.
1.4.1 Videocast “Estudio USCS”
Foi proposto a producao de episadios piloto de uma série de videocast (podcast

em video) como conteudo audiovisual, intitulado “Estudio USCS”. O videocast foi

produzido em sinergia com os estudantes, professores e alinhado com a gestao da
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Universidade Municipal de S&o Caetano do Sul (USCS), em estudio especialmente
montado pelo pesquisador dentro da instituicdo, exclusivamente para viabilizar o
produto desta pesquisa e que ficou como legado para a instituicdo. O produto
videocast “Estudio USCS”, tem como propédsito prioritario provocar a comunidade
académica em todas as suas escolas para participarem na producdo de contetdo
audiovisual, inclusive convidando pessoas da sociedade, para discutir assuntos
relevantes de diversas areas, num formato de maior evidéncia no momento que € o
videocast.

A proposta em questdo, contemplando todas as &reas de conhecimento da
USCS no que diz respeito a graduacao, visou demonstrar os diferentes olhares dentro
da instituicdo a importancia das TICs para a discusséo e disseminacéo de conteudos
audiovisuais de temas académicos relevantes para a sociedade tendo o Youtube
como meio de compartilhamento. O produto teve o intuito de criar processos de
producdo para ser o facilitador para a comunidade académica compartilhar seus
estudos e conhecimentos, podendo o projeto ter continuidade mesmo depois da
finalizacdo da pesquisa, para que a instituicdo e os membros da mesma possam fazer
uso frequente de uma ferramenta de grande alcance como o Youtube, evidenciando
a relevancia de se usar as TICs no apoio de ensino e aprendizagem académica.
Sendo assim a producao desta série, pode ser o pilar da ampliacdo e um novo marco
do uso do Youtube pela instituicdo, abrindo porta para novos projetos, tendo a
possibilidade do canal da USCS ter uma programacdo com uma frequéncia mais

definida.
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Imagem 1 - Premissas do Produto “Estudio USCS”

/ N Esoouwf
ESCOLA DA | ESCOLA DE FORMACAO ESCOLA DE ESCOLA DE ESCOLA

I DIREITO bl Vo SAUDE et o

N PRt NEGOCIOS TECNOLOGIAS
oWy 4 ? P ¢ ¢ ¢ :

Participagdo de membros da comunidade académica das 7 escolas dos saberes da USCS

Participagdo de membros convidados da sociedade

PREMISSAS
» Possivel contribuigao no uso do Youtube como ferramenta de TIC
Possivel contribuicao no processo de ocupacao e intervencao de espagos do ambiente académico
Possivel contribui¢do no processo de ensino e aprendizagem no ambiente académico
Possivel contribuicao no compartilhamento de contetdo audiovisual relevante para sociedade
Possivel contribuicao no desenvolvimento profissional dos participantes

Possivel contribui¢ac no desenvolvimento de competéncias pessoais dos participantes

ossivel contribuicao no desenvolvimento de competéncias digitais dos participantes
Possivel contribuicao no desenvolvimento d mpeténcias digitais dos participant

Fonte: Elaborado pelo autor.

1.5 JUSTIFICATIVA

Nos ultimos anos, a plataforma de videos on-line denominada YouTube, se
transformou em uma ferramenta poderosa de disseminacdo de diversos tipos de
contetidos audiovisuais, incluindo milhdes de videos educacionais disponiveis para
estudantes de todos os niveis. A plataforma chegou no mundo a 234 milhdes de
usuarios mensais em 2010, passando para 1.5 bilhdes em 2016. (Igbal, 2024). Em
margo de 2025 alcancou a marca de 2.5 bilh8es de usuarios ativos. (Analyzify, 2025).
Para Merigo (2023), isso demonstra o potencial de crescimento ano a ano, em que
diversos indicadores reforgcam o potencial da ferramenta, onde 81% dos entrevistados
no Brasil acreditam que o YouTube os aproxima de seus principais interesses e
assuntos pelos quais séo apaixonados e 73% dos entrevistados no Brasil concordam
gue nenhuma outra plataforma oferece a profundidade dos videos do YouTube.

O YouTube pode ser utilizado por estudantes de graduacdo, como fonte de
conteudos educacionais e de outros assuntos, onde é oferecido uma vasta variedade
de producdes em lingua portuguesa, abrangendo uma ampla gama de categorias. Em
pesquisa realizada com estudantes de licenciatura no Brasil, sobre o uso das midias

digitais, 97,2% afirmam utilizar a Internet “todos os dias” ou “muitas vezes por
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semana”, acrescenta-se que 73,1% utilizam a internet para buscar conteudo
relacionado a formacgao académica. (Rodrigues; Grane, 2023).

Nesse cenario as autoras citam:

[...] Observamos com espanto como a fonte de informag&o de maior
destaque para a busca de contetdo académico-cientifico pelos(as)
estudantes é o YouTube, em um percentual que quase dobra o uso de
repositorios cientificos e que supera em muito fontes como sites
universitarios ou revistas digitais.[...] (Rodrigues; Grané, 2023, p. 12).

Os alunos utilizam o YouTube para acessar aulas, entrevistas, tutoriais e outros
conteudos, especialmente para reforcar ou aprender tépicos ndo compreendidos na
faculdade, como indicado por 87% dos graduandos na pesquisa de Nagumo, Teles e
Silva (2020), que apontam que a plataforma é usada para estudo de temas
especificos, explicacdo de conceitos, desenvolvimento de habilidades, revisdo de
conteldo e preparacao para testes. Seus recursos audiovisuais complementam a
leitura tradicional e tornam o aprendizado mais eficaz. Isso demonstra a popularidade
da plataforma entre os estudantes para apoio aos estudos.

De acordo com os estudos de Moghavvemi (2018) na Faculdade de Negdcios
e Contabilidade da Universidade da Malasia, 71% dos estudantes citaram que usam
0 YouTube para os estudos académicos e 70,5% disseram aprender mais assistindo
a conteudos audiovisuais relacionados com a matéria, em vez de ler um livro. Em
outra investigagao, analisou-se as percepcoes dos estudantes do ensino superior de
quatro paises europeus diferentes, Lituania, Portugal, Roménia e Ucréania, sobre a
utilizacdo do YouTube na educacéo, onde 92% dos entrevistados, tiveram atitudes
positivas em relacdo ao uso da ferramenta. A maioria dos estudantes, 94%
consideram ainda que a ideia de um professor ter o seu proprio canal no YouTube
tambéem é positiva. (Fleseriu et al., 2023).

O tema é relevante em um contexto em que as TICs desempenham um papel
cada vez mais significativo na sociedade, e o YouTube se destaca como uma
plataforma rica em conteudo audiovisual de diversos temas, incluindo educacéo. Em
2023, 52% dos usuarios globais da internet visitaram o YouTube mensalmente, tendo
1 bilh&o de horas de videos assistidos diariamente. (Beckman, 2023).

Realizar uma pesquisa junto a USCS, como instituicdo de ensino superior,

permitiu analisar referéncias quanto ao uso da plataforma YouTube como recurso de
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apoio de ensino-aprendizagem por instituicdes de ensino superior. Espera-se que 0s
resultados dessa pesquisa fornecam informacfes valiosas que possam orientar na
criacdo de estratégias de producao audiovisual e no desenvolvimento de contetdos
assertivos entre as instituicoes, preferencialmente produzidas de forma colaborativa
utilizando o YouTube como canal de compartilhamento de conhecimento e permitindo

a interacao ativa entre membros da comunidade académica.

1.6 DELIMITACAO DO TEMA

O presente estudo propds a realizacao de uma analise do uso do YouTube pela
USCS, focando especificamente nos conteddos audiovisuais produzidos e
compartilhados no canal oficial da instituicdo na plataforma entre os anos de 2012 e
2024. Este estudo tem o potencial de se tornar uma referéncia importante para outras
instituicbes de ensino superior que buscam otimizar o uso do YouTube como
ferramenta de apoio académico. Ao analisar as praticas da USCS, pretendeu-se
fornecer insights valiosos e modelos replicaveis que possam ser adaptados e
implementados em diferentes contextos académicos. Ao explorar a intersecgcao entre
tecnologia, educacdo e comunicacao, este estudo buscou contribuir para o avanco
das praticas pedagdgicas no ensino superior, destacando o papel crucial das TICs na
modernizacdo e democratizacdo do acesso ao conhecimento. A andlise abrangeu
aspectos como frequéncia de publicacdo, as categorias abordadas, os formatos
utilizados, oferecendo uma visdo holistica do uso do YouTube como ferramenta de
apoio no contexto universitario.

As plataformas de compartilhamento de video se popularizaram na educacao,
dividindo-se entre plataformas exclusivamente educacionais, como Khan Academy e
Coursera, e plataformas com sessdes educacionais, como YouTube, Vimeo e
Dailymotion. A escolha do Youtube se deveu-se a sua popularidade no mundo e

principalmente no Brasil, ao qual a pesquisa esta inserida.
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1.7 AREA DE CONCENTRACAO

Na “sociedade do conhecimento”, a inovagdo em comunicagdo desempenha
um importante papel no compartilhamento, troca e aplicagéo de informagdes. As TICs,
como a internet, smartphones, redes sociais e aplicativos de mensagens,
revolucionaram a forma como as pessoas se comunicam. Essas tecnologias facilitam
0 acesso ao conhecimento em escala global, permitindo que as pessoas se conectem,
colaborem e aprendam umas com as outras. Os espacos, as metodologias didaticas
e a interacdo estao sendo transformadas pelas TICs a partir de grupos virtuais de
estudos, alterando organiza¢Bes tradicionais de ensino. (Ricoy; Couto, 2016). Uso
do Youtube como ferramenta de TICs por Instituicdes de Ensino Superior: Estudo na
USCS, enfatiza a importancia da inovagado em comunicacgao e da consideracao dessas
inovagcbes na busca por conhecimento. Ressaltando que numa "sociedade do
cansaco” onde as pessoas estdo constantemente sobrecarregadas com multiplas
tarefas e estimulos, podem estar passivas a acreditar em qualquer promessa ou em
quaisquer noticias falsas (fake news). Para Dugnani (2021), o uso das TICs devem
ser feitas de forma responsavel, principalmente visando colaborar com as préticas
educacionais, onde as instituicbes de ensino superior tém papel fundamental nessa
guestdo. A pesquisa se encaixa no escopo de tecnologias da informacado e inovacéo
na comunicagéo, pois analisa como as instituicbes de ensino superior, como ambiente
da sociedade, estéo utilizando uma plataforma amplamente acessivel para aprimorar
as praticas académicas utilizando-se de uma ferramenta de TIC. A inovagao aqui ndo
estd apenas relacionada a tecnologia, mas também a transformacédo das praticas de
estudo tendo acesso a contetudo audiovisual através de ferramentas de TICs. No que
diz respeito as tecnologias disruptivas, as TICs estéo inseridas dentro de inovacodes
gue podem mudar completamente a forma como fazemos as coisas, podendo
transformar mercados estabelecidos e criando novas oportunidades. As TICs podem
melhorar produtos ou servicos existentes e revolucionar a maneira como Sao
desenvolvidos, entregues ou consumidos. Ao desafiar os modelos tradicionais, elas
abrem caminho para novos mercados e modificam como nos relacionamos com o
mundo.

Em entrevista ao Jornal o Globo, o escritor o espanhol Manuel Castells cita que

as instituicbes de ensino superior utilizando-se das TICs se tornaram conectadas de
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maneira global. Cita que a sociedade em rede contribui para a autonomia dos
estudantes tendo os professores como guias do processo de aprendizagem, onde a
escola precisa buscar novas formas de participacdo buscando uma maior interacédo
de forma colaborativa. (Szpacenkopf, 2016). De acordo com Rangel e Castioni (2023),
numa economia global onde o conhecimento € um dos bens mais valorizados, as
politicas publicas possuem barreiras na area da aprendizagem. As instituicdes de
ensino superior precisam encontrar novas formas de ensino-aprendizagem,
incluindo ag6es que possibilitem um ambiente favoravel, que estimule os alunos a
desenvolverem projetos ligados a criacao de produtos e solucdes. A pesquisa propds
reflexdes e intervencdes sobre aspectos de inovacdo na comunicacao, abordando as
implicacbes na dindmica social no uso das TICs, como ferramenta de apoio ao
aprendizado e desenvolvimento de competéncias pessoais e digitais, se encaixando

no conceito mais amplo de inovacéao.
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2 REFERENCIAL CONCEITUAL

O referencial conceitual contemplou temas como: TICs, Youtube, educacéo,
ensino superior e audiovisual. Apesar de predominantemente as bases utilizadas
terem sido Scopus e Periodicos Capes, a revisdo da literatura abrangeu ainda,
consultas em repositorios de informacdo como o Google Académico, Cetic.br,

Youtube Blog, Inep, e Consércio Sthem de Inovacao Académica.

Quadro 1 - Protocolo de Pesquisa - Revisdo Sistematica de Literatura

Tematica Uso do Youtube como ferramenta de tecnologia da informac&o e comunicagéo
(TIC) por Instituicdes de Ensino Superior: Estudo na USCS (Universidade
Municipal de Sdo Caetano do Sul).

Questédo de pesquisa "Como a USCS pode integrar o uso do YouTube como ferramenta de
Tecnologias de Informagdo e Comunicagdo no ambito académico por meio da
producdo do videocast Estudio USCS?”

Objetivo Geral e Especificos | O objetivo geral desta pesquisa é propor uma melhoria na integracdo no uso
da plataforma YouTube como ferramenta de Tecnologias da Informagao e
Comunicagédo pela USCS no ambito académico por meio da producdo do
videocast “Estudio USCS”.

Os objetivos especificos sdo:

a) Descrever afrequéncia, categorias e formatos usuais de produgéo de
contetido audiovisual produzidos no ambiente da instituicao,

b) levantar os dados provenientes destas producdes fornecidos pela
plataforma,

c) analisar as informacdes provenientes destas producdes para a
retirada de insights,

d) propor aspectos que possam ampliar o uso da ferramenta por meio
de produgbes audiovisuais feitas de forma colaborativa entre os
membros da comunidade académica da instituicdo que possam
contribuir no ensino e aprendizagem, além do desenvolvimento de
competéncias pessoais e digitais,

e) produzir o videocast “Estudio USCS”.

Base de Dados Predominantemente: Scopus e Periédicos Capes
Estratégias de pesquisa Combinagdes de palavras-chave especificas
Campo de pesquisa Tecnologia, Informacgdo e Comunicacéo

Critérios de Inclusao Predominantemente: Artigos
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Critérios de Excluséo

Artigos com mais de 5 anos

Base: Scopus

Palavras-chave Operador Légico Palavras-chave Operador Palavras-chave (3)
Q) )] Légico
Youtube and university or College or higher
education
Base: Periodicos Capes
Palavras-chave Operador Logico Palavras-chave Operador Palavras-chave (3)
1) 2) Légico

Youtube

universidade

ou

Faculdade e ensino

superior

Fonte: Elaborado pelo autor

2.1 TECNOLOGIAS DA INFORMACAO E COMUNICACAO (TICs)

2.1.1 Internet no Brasil

Em 2022, havia 11.630 empresas provedoras de internet no Brasil, com 95%
utilizando fibra 6ptica como principal tecnologia, enquanto métodos tradicionais como
wireless e cabo UTP diminuiram. A Lei Geral de Protecdo de Dados (LGPD) trouxe
mudancas significativas, com cerca de 40% das empresas adotando equipes
dedicadas a protecao de dados. A Tecnologia da Informacéo tornou-se essencial, com
mais da metade das micro e médias empresas possuindo areas dedicadas a TIl. Essa
digitalizacao é crucial para melhorar servi¢cos e garantir seguranca, ja que conexdes
estaveis sdo fundamentais para uma boa experiéncia on-line. (Comité Gestor da
Internet no Brasil Cgi.Br, 2023).

Segundo Estévéo (2023), a excluséo digital reflete desigualdades sociais, onde
pessoas com maior poder aquisitivo tém acesso a oportunidades on-line, enquanto
outras ficam a margem devido a falta de equipamentos, habilidades digitais e
conectividade. Isso restringe o0 acesso a educacéo, trabalho e amplia desigualdades.
Apesar disso, o Brasil avangou no acesso as TICs na ultima década, especialmente
apos 2010, com a pandemia da Covid-19 acelerando a conectividade. Porém é nitido

gue as classes D e E ainda seguem como as menos favorecidas ao acesso as TICs.
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Em 2022, 80% dos domicilios brasileiros tinham acesso a internet, com 71%
utilizando banda larga fixa, principalmente via cabo ou fibra Optica. Apenas 39%
possuiam computador, sendo que em 96% da classe A possuem internet e
computador e apenas 10% nas classes D e E possuiam ambos. Esses dados
evidenciam a necessidade de politicas publicas para democratizar o acesso a rede e
aos dispositivos. (Comité Gestor da Internet no Brasil Cgi.Br, 2023).

Yamin e Gaviraghi (2023) reforcam que embora o0 acesso fisico a tecnologias
da informacdo e comunicacédo tenha aumentado, a superacédo da exclusédo digital
exige mais do que apenas fornecer equipamentos. E fundamental investir em politicas
gue estimulem o uso inteligente dessas tecnologias, promovendo o desenvolvimento
de habilidades digitais e 0 acesso a informacéo de qualidade. Magalhdes, Santos e
Santos (2024) complementam dizendo que quando aplicada com propaésito claro e
critérios bem definidos, a tecnologia torna-se uma poderosa ferramenta para
aprofundar o conhecimento e impulsionar o processo de ensino-aprendizagem.

No Brasil, em 2022, 149 milhdes de pessoas com 10 anos ou mais usavam a
internet, 99% pelo celular. Cerca de 64% tinham plano pré-pago e 34%, pGs-pago.
Enquanto usuarios da classe A utilizavam Wi-Fi e rede movel, 34% das classes D e E
acessavam apenas via Wi-Fi. Além disso, 80% assistiram a videos on-line, 69%
compartilharam contetdos de terceiros e 43% publicaram conteudos proprios. (Comité
Gestor da Internet no Brasil Cgi.Br, 2023).

A pesquisa TIC Educacédo 2022 revelou que 94% das escolas de Ensino
Fundamental e Médio tinham internet, mas apenas 60% permitiam acesso em sala de
aula. Conexdes acima de 51 Mbps estavam presentes em 29% das escolas municipais
e 52% das estaduais. Professores usaram tecnologias digitais em aulas expositivas
(75%) e para apoiar a aprendizagem (78%), com 64% incentivando o uso colaborativo
para resolver problemas. Estudantes utilizam essas tecnologias para tarefas como
leitura, apresentagcdes e assistir a videos relacionados as aulas. (Comité Gestor Da
Internet No Brasil Cgi.Br, 2023).

Em 2022 no Brasil, 92% das criancas e adolescentes com idades entre 9 e 17
anos utilizavam a Internet (cerca de 24,4 milhdes). Desse publico 53% disseram que
guase nunca ou nunca hao encontram o que procuram. Atividades multimidia de
educacao e de comunicacao estdo entre as preferidas pelas criangas e adolescentes,

onde cerca de 82% do publico citou videos on-line, acrescentando que 80% utilizaram
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para pesquisas de trabalhos escolares. (Comité Gestor da Internet no Brasil Cgi.Br,
2023).

2.1.2 Letramento Digital

O letramento digital, definido pela ALA como a habilidade de usar tecnologias
para buscar, avaliar, criar e comunicar informacdes, vai além do uso basico de
ferramentas digitais. A Microsoft destaca sua importancia em habilidades como leitura,
escrita e pensamento critico, enquanto a UNICEF o considera essencial para a
preparacdo escolar e profissional. Ele € indispensavel na educacao, promovendo
confianca em ambientes on-line, e nas interagcdes sociais, reduzindo distancias
digitais. Contudo, desafios como falta de acesso a tecnologias e treinamento
adequado podem ampliar o fosso digital e impactar oportunidades educacionais e
profissionais. (Editorial Team, 2023).

Uma pesquisa de 2020, com 41 artigos sobre letramento digital no ensino
superior, destacou a necessidade de professores adotarem tecnologias digitais na
educacdo. Sugere-se incluir disciplinas nos curriculos de licenciaturas sobre
letramento, metodologia cientifica e didatica, além de criar comunidades de pratica
entre docentes, promovendo aprendizado continuo e integracdo das tecnologias no
ensino. (Assis; Almeida, 2020).

Conforme Rezende (2016) afirma, o letramento digital integra tecnologias as
atividades diéarias, refletindo demandas sociais e investimentos em TICs. Embora
frequentemente associado ao uso de ferramentas, ele vai além, abrangendo
compreensdo critica e implicagbes socioculturais. E crucial entendé-lo de forma
ampla, unindo habilidades técnicas e o impacto das tecnologias na comunicacao e
construgéo do conhecimento. Neste sentido, Ghisleni e Conceigéo (2023), comentam
gue o professor desempenha um papel central, ao buscar seu proprio
desenvolvimento digital e adotar uma postura critica sobre informacfes on-line e
praticas pedagoégicas. Essa competéncia combina habilidades técnicas com reflexao

e aprendizagem continua.
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2.1.3 Plataformizagéo e a Economia da Atengao

A plataformizacao, originada dos estudos de software, refere-se a integracao
de plataformas em setores econdmicos e culturais, reorganizando praticas e
imaginérios. Presente em dispositivos como smartphones e veiculos autbnomos, ela
redefine estruturas tecnoldgicas, sociais e culturais. Ao transformar interacdes
humanas em dados, as plataformas levantam questbes sobre privacidade e
autonomia, destacando seu impacto na realidade contemporanea. (Poell; Nieborg;
Van Dijck, 2020). Helmond (2019) comenta que a cultura do algoritmo se manifesta
nas plataformas digitais através de interfaces que estruturam as interacdes dos
usuarios. Essas plataformas oferecem funcionalidades especificas, como botbes de
“curtir", "seguir" e "comprar”, cada um com métricas associadas. Tais elementos nao
s6 facilitam a¢bes, mas também direcionam comportamentos, criando padrdes de
interacdo predefinidos, influenciando nossa percepcdo e engajamento no mundo
digital e nas relacdes on-line.

O uso de redes sociais tem crescido exponencialmente nos ultimos anos. Em
2015 pouco mais de 2 bilhdes de pessoas fizeram uso dessas plataformas. (Backlinko
Team, 2024). Esse numero quase dobrou, atingindo a marca de 5 bilh6es em 2023.
Dados ainda mais recentes, de abril de 2024, revelam que, dos 5,44 bilhdes de
usuérios de internet, 5,07 bilhGes j& estdo conectados as redes sociais (Any
Pretrosyan, 2024). O tempo dedicado as redes sociais cresceu significativamente na
Ultima década, passando de 90 minutos diarios em 2012 para 151 minutos em 2023.
O Brasil se destaca, com usuarios conectados, em média, por 3 horas e 49 minutos
diarios no inicio de 2023, superando a média global. (Stacy Jo Dixon, 2024).

Apesar do uso excessivo, uma pesquisa com professores e estudantes
universitarios de Bauru (SP) revelou uma percepcéo altamente positiva sobre o uso
de midias sociais na educagdo. A grande maioria (61,1%) considera essas
ferramentas excelentes para a troca de informacdes no contexto educacional,
enquanto 32,9% as classificam como boas. (Celestino et al., 2019). Rocha e Medeiros
(2024) explicam que é fundamental compreender como o YouTube, uma plataforma
gue se consolidou como uma poderosa rede social, pode ser utilizada de maneira
eficaz no contexto educacional, especialmente considerando o ambiente atual de

atencdo dispersa, particularmente entre os nativos digitais. A abundancia de
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informacgdes disponiveis pode ser avassaladora, e 0os alunos precisam ser orientados
a desenvolver habilidades de curadoria e avaliacao critica de conteudo. Paiva Neto
(2024) complementa dizendo que os educadores devem considerar o YouTube néo
s6 como um repositério de informagdes, mas como um espago interativo que pode
fomentar a colaboragéao, a criatividade e o protagonismo dos alunos.

Para Costa (2023), a era da informacao, apesar de democratizar 0 acesso ao
conhecimento, trouxe consigo um novo desafio: a obesidade informacional. Somos
inundados por um volume colossal de dados, muitas vezes superficiais e repetitivos,
gue excedem nossa capacidade de processamento e assimilacdo. Como explica
Manovich (2001), os dados coletados sobre o usuario podem ser processados por
softwares para customizar automaticamente o conteddo midiatico, além de gerar
novos elementos que o compdem. Essa tecnologia permite uma experiéncia
personalizada, adaptando-se as preferéncias e comportamentos individuais do
consumidor de midia. Porém, Costa (2023) alerta que as redes sociais, com seus
algoritmos, muitas vezes priorizam o0 engajamento em detrimento da qualidade da
informacdo. Somos expostos a conteddos que confirmam nossas crengas pré-
existentes, 0 que muitas vezes limita nosso desenvolvimento critico e nos torna mais
suscetiveis a manipulacdo. A pressdo por estar constantemente conectado e
atualizado agrava ainda mais esse cenario. A necessidade incessante de consumir
informagdes, sem tempo para refletir criticamente sobre elas, gera ansiedade,
alienacao e superficialidade na relagdo com o conhecimento. Complementando Han
(2015) afirma que a sociedade do cansaco € marcada pela pressao constante por
desempenho e otimizacdo da vida. Caracteriza-se por total transparéncia,
autocontrole incessante e excesso de positividade. O controle se estende do trabalho
para toda a vida do individuo, usando emocfes como recursos. Essa busca pela
eficiéncia em todos os aspectos resulta em exaustdo cronica e sobrecarga emocional.

Em tempos onde a pulverizac&o das nossas atencdes estao voltadas a diversas
formas de comunicacéo, ja na década de 1970, Simon, (1971) afirmava que em um
mundo onde a economia da atencdo, reflete como a atencdo das pessoas estao
saturadas de informacdes e distracdes, baseando-se na ideia de que a atencao € um
recurso limitado e valioso e que diversos meios estdo constantemente competindo por
essa atencdo. Por isso, a capacidade de capturar e reter a atencdo das pessoas é

fundamental para o sucesso de qualquer mensagem, onde Citton (2018) complementa
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dizendo que na economia da atencdo, surgem estratégias para gerenciar o foco
publico em um ambiente competitivo. A atencéo torna-se um recurso valioso, crucial
para navegar no fluxo informacional.

Como explica Olegario et al. (2021), a atengdo tornou-se o principal ativo
econdmico das grandes empresas de tecnologia, as chamadas Big Techs, como
Google, Facebook, Amazon e Netflix. Essas corporacdes investem em algoritmos,
personalizacdo de contetudo e métricas de engajamento para maximizar o tempo que
cada pessoa permanece conectada as suas plataformas. Quanto mais tempo o
usuario dedica a um servico, maior o volume de dados gerados e, consequentemente,
maiores as oportunidades de monetizacdo por meio de publicidade direcionada e
venda de dados pessoais.

Esse fendmeno, conhecido como capitalismo de vigilancia, transforma o
usuario ndo apenas em consumidor, mas também em produto, ja que sua atencéo e
seus dados sdo comercializados em larga escala. Os impactos dessa disputa pela
atencdo vao além do ambito econdmico, afetando diretamente o comportamento, a
saude mental e até mesmo a democracia. Estudos recentes mostram que o tempo
médio de foco das pessoas caiu drasticamente nas Ultimas décadas, passando de
minutos para poucos segundos diante de uma tela. (Lumer, 2024). Noronha (2024),
alerta que esse cenario é resultado do bombardeio constante de notificacbes e
estimulos visuais, que fragmentam a atencéo e dificultam a concentracao tendo o
usuario passivamente preso num ambiente de atencdo permanente onde uso cada
vez mais intenso das tecnologias digitais impacta o funcionamento do cérebro e
favorece a dispersdo da atencao, considerada hoje o principal ativo da sociedade.
Nesse contexto, o conceito de “economia da atengdo” surge para substituir a nogao
de “economia da informacao”.

A economia da atencdo também apresenta desafios para a esfera social e
politica. Plataformas digitais e redes sociais se tornaram canais privilegiados para a
disseminagédo de informacdes, opinides e até campanhas de manipulacdo em massa.
O controle da atencéo coletiva pode ser utilizado tanto por empresas quanto por
governos para influenciar comportamentos, moldar preferéncias e até manipular
processos democraticos, como ja ocorreu em diferentes contextos ao redor do mundo.
Assim, o debate sobre ética, privacidade e regulacdo dessas praticas torna-se cada

vez mais urgente na sociedade contemporanea. (Alfredo, 2024).
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Na educacédo, o uso de plataformas digitais como instrumentos de politicas
publicas ndo € neutro, pois envolve questbes como monitoramento indevido de
usuarios, falta de transparéncia nas decisfes algoritmicas e documentos legais com
termos vagos ou excessivamente complexos. No Brasil, sua implementacdo avanca
rapidamente, levantando preocupacdes sobre a precariedade da infraestrutura
tecnoldgica das universidades, as condi¢cdes de acesso dos estudantes e a auséncia
de formacao para o uso critico e ético dessas tecnologias. Além da plataformizacéao,
processos como dataficacdo, comodificacdo e capitalismo de vigilancia moldam esse
cenario. A forma como essas ferramentas tém sido adotadas evidencia lacunas na
capacitacdo docente, na governanca e na clareza juridica, o que dificulta a
compreensao e a apropriacdo consciente de seu uso, exigindo maior atencdo do
Estado e da comunidade cientifica. (Costa; Ojeda; Lopes, 2025).

No contexto pandémico e pés-pandémico, politicas e praticas educacionais
passaram a priorizar o uso de plataformas digitais e a personalizacdo da
aprendizagem em redes, exigindo a reinvencdo dos processos de ensino-
aprendizagem. Nessas praticas, agentes humanos e ndo humanos interagem e
colaboram, criando novas formas de pesquisar, ensinar e difundir conhecimentos.
Embora ainda subexploradas em seu potencial, essas plataformas consolidaram a
percepcdo de que a educacdo ndo pode prescindir da internet e das tecnologias
digitais, favorecendo valores como producao coletiva e compartilhamento de saberes.
Pela perspectiva da sociomaterialidade, a plataformizacdo evidencia protagonismos
de humanos e ndo humanos, mas também revela a crescente influéncia de algoritmos
gue orientam, condicionam, controlam e vigiam as praticas educacionais. (Silva,
Couto, 2025).

2.2 YOUTUBE E EDUCACAO

O YouTube, criado em fevereiro de 2005 por Chad Hurley, Steve Chen e Jawed
Karim (ex-funcionarios do PayPal), € uma plataforma on-line gratuita de
compartilhamento de videos sediada em San Bruno, Califérnia. Adquirido pela Google
em 2006, o site permite assistir, compatrtilhar, classificar, comentar e se inscrever em
canais de outros usuarios, além de realizar upload de videos (opc¢é&o disponivel para

usuarios registrados). O nome "YouTube" tem origem na juncéo de duas palavras em
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An

inglés: "you", que significa "vocé", e "tube", que literalmente quer dizer "tubo"”, mas
gue, neste contexto, € uma giria usada para se referir a televisao, especialmente aos
antigos aparelhos de TV de tubo. Assim, o nome YouTube pode ser entendido como
"Vocé na televisdo" ou "Vocé transmite”, refletindo a proposta da plataforma de
permitir que qualquer pessoa possa criar, publicar e compartilhar seus préprios
videos, tornando-se protagonista do contetdo, como se tivesse seu proprio canal de
TV. (Equipe Histéria do Mundo, 2024).

Sua vasta gama de contelido abrange videoclipes, programas de TV, filmes,
tutoriais, transmissdes ao vivo e muito mais, incluindo uma ampla selecao de materiais
educacionais. (A Srinivasacharlu, 2020). Com a popularizacdo da banda larga e
dispositivos digitais, o consumo de videos on-line, especialmente no YouTube,
transformou a forma de consumir midia. Para faciltar a producdo e o
compartilhamento de videos curtos e verticais, o YouTube Shorts foi criado em 2021,
permitindo que usuarios gravem conteudos rapidos, dinamicos e criativos diretamente
pelo aplicativo, com duracdo de até 60 segundos. Inspirado pelo sucesso de
plataformas como o TikTok, o Shorts foi langcado para atender ao crescente consumo
de videos rapidos em dispositivos moveis e rapidamente ganhou destaque, tornando-
se uma secédo propria dentro do YouTube e ajudando criadores a alcancar novos

publicos de forma agil e acessivel. (Casarotto, 2022).

Quadro 2 - Dados do Youtube em Janeiro de 2025

Estatisticas Globais do YouTube em Janeiro de 2025
Numero de videos no YouTube (+) 3,9 bilhdes
Envio diario de videos do YouTube 2,4 milhdes
Horas de conteudo carregadas a cada minuto 500 horas
Usuarios ativos mensais do YouTube (+) 2,5 bilhdes
Visitas mensais ao site do YouTube 77,9 bilhGes
Usuérios do YouTube no Brasil 144 milhdes

Fonte: Analyzify (2025); Elaborado pelo autor.



Imagem 2 - Linha do tempo do Youtube

@3 LINHA DO TEMPO DO YOUTUBE (2005 - 2025)

2005 - Fundagéao do YouTube

O YouTube foi criado em fevereiro de 2005 por Steve Chen, Chad Hurley e Jawed Karim
como uma plataforma para upload e compartilhamento de videos. O primeiro video, Me at
the Zoo, foi postado em abril do mesmo ano.

2006 - Aquisigao pelo Google

O Google comprou o YouTube por US$ 1,65 bilhdo em agdes, reconhecendo seu potencial
como lider em compartilhamento de videos. Essa aquisicao impulsionou significativamente
sua expansao global.

2007 - Introducao do Programa de Parceiros

O YouTube criou o Programa de Parcerias (YPP), permitindo que criadores monetizem seus
videos com antincios. Isso tornou a plataforma uma opgao viavel para construir carreiras no
mundo digital.

2010 - YouTube se torna lider em streaming

O YouTube expandiu para transmissdes ao vivo, incluindo grandes eventos como esportes e
shows, consolidando-se como um forte concorrente no streaming online.

2012 - 1 bilhdo de usuarios mensais

Em 2012, o YouTube alcancou 1 bilhdo de usuarios mensais ativos, consolidando-se como a
maior plataforma de videos do mundo.

2015 - Langamento do YouTube Red (YouTube Premium)
O YouTube langou o YouTube Red, um servigco pago que oferecia videos sem anuncios e
contetido exclusivo. Posteriormente, foi renomeado para YouTube Premium.

2018 - Reformulagao do YouTube Music
Uma nova fase para o servigo, com um aplicativo dedicado e uma interface web renovada.

2020 - Aumento das Transmissodes ao Vivos

Com o aumento do consumo de conteudo digital durante a pandemia de COVID-19, o
YouTube viu crescer a demanda por transmissées ao vivo

2021 - Langamento Global do Youtube Shorts

Para atender ao crescente consumo de videos rapidos em dispositivos moveis e competir
com o TikTok.

2023 - Mais de 2 bilhoes de usuarios mensais logados
Em 2024, o YouTube ultrapassou 2 bilhées de usuarios ativos mensais, consolidando seu
lugar como a maior plataforma de compartilhamento de videos do mundo

2025 - Crescimento da Monetizagao
O YouTube ampliou as opgoes de monetizacao para criadores, com NOVOS recursos no

YouTube Premium, YouTube Shopping e ferramentas de IA, impulsionando o crescimento da
receita.

Fonte: Analyzify (2025); Adaptado pelo autor.
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Em pesquisa do Kantar Ibope Media sobre dados de audiéncia no Brasil em
2023, a TV aberta, englobando todas as emissoras de televisado, liderou com 63,1%,
seguida pelo Youtube com 16,1%, inclusive a frente da TV paga com 9,8%. O Youtube
foi a plataforma de video on-line mais vista, seguida por Netflix 4,3% e Tik Tok 3,9%
(Ximenes, 2024). Com mais de 120 milhdes de usuérios mensais no Brasil, o YouTube
se posiciona como plataforma lider num cenario cada vez mais fragmentado no ambito
de midia, onde ha mais adultos entre 18 e 24 anos assistindo ao YouTube em uma
semana normal, do que em cada uma das 5 principais emissoras de TV aberta
(Merigo, 2023).

O ecossistema criativo do YouTube contribuiu com mais de R$ 4.55 bilhdes
para o PIB do Brasil em 2022, 81% das pequenas e médias empresas que usam 0
YouTube concordam que a plataforma € importante para o crescimento dos negocios,
82% dos usuarios concordam que valorizam a diversidade de contetdo e as opinides
gue encontram no YouTube, 98% dos usuarios afirmam que usam a plataforma para
obter informacdes e conhecimento e 84% dos professores que usam o YouTube
concordam que a plataforma ajuda os estudantes a aprender melhor, o que enfatiza a
contribuicdo para educacdo, através de contetdos audiovisuais. (Youtube, 2023).

Como descrito por Joa, Abuljadail e Ha (2023), videos em plataformas, como o
YouTube, destacam-se na aprendizagem informal e descentralizada. Mesmo tendo
sido criada originalmente para entretenimento, o YouTube tornou-se um recurso
educacional valioso, com facil acesso a videos e tutoriais, permitindo que usuarios
controlem sua propria aprendizagem por meio de palavras-chave e recomendacdes,
promovendo praticas orientadas como aprimoramento de habilidades e resolucéo de
problemas. No entanto Hernandez (2023) aponta que apesar do YouTube oferecer
vantagens para aprendizagem personalizada, sua informalidade desafia o ensino
superior no monitoramento de praticas pedagogicas.

Ferramentas como YouTube demandam que instituicbes se adaptem,
integrando-as criticamente ao ensino com suporte pedagoégico, estimulo ao
pensamento critico e garantia de qualidade do contetudo. A colaboracdo entre
academia e plataformas digitais é crucial para atender as demandas atuais. (Ros-
Galvez; Meseguer-Martinez; LOpez-Buenache, 2021). A onipresenca da internet e das

redes sociais na vida estudantil, especialmente entre os nativos digitais, torna essas
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plataformas ferramentas poderosas para influenciar a escolha da universidade.
(Pérez-Bonaventura; Rodriguez-Llorente, 2023).

Em 2013, o YouTube lancou no Brasil o canal YouTube Edu, voltado ao ensino
fundamental e médio, em parceria com a Fundacdo Lemann. O canal seleciona
conteddos educativos alinhados & BNCC e conta com mais de mil videos e 487 mil
inscritos, promovendo acesso gratuito a materiais educacionais relevantes. Hoje tem
a cooperacao técnica com a UNESCO. (Youtube, 2024). Esse interesse da empresa

demonstra a importéancia do tema dentro da plataforma.

[...] A UNESCO apoia a inovacdo digital objetivando aumentar e
democratizar 0 acesso as possibilidades educacionais. A parceria com
o YouTube permite que trabalhemos juntos para prover contetdos
educacionais inclusivos e de qualidade nas redes.[...]. Marlova Noleto
- Diretora e Representante da UNESCO no Brasil, (Time do Youtube
Brasil, 2023, p. sn).

No Prémio YouTube Educagao Digital 2023, “Edu Tubers” brasileiros foram
reconhecidos por promover e democratizar a educacgéo. Na categoria Destaque em
Educacao Digital do Ano, o Professor Noslen, dono do maior canal de ensino de
portugués no YouTube com 4,8 milhdes de inscritos, foi premiado por seu ensino

acessivel e bem-humorado. (Time do Youtube Brasil, 2023, p.sn).

[...] O universo digital cada vez mais faz parte da vida das pessoas.
Nas novas geracfes isso é ainda mais evidente, pois elas vém
crescendo conectadas as redes e as inimeras possibilidades que o
digital proporciona e, neste ambito, o YouTube exerce grande
protagonismo, [...] (Time do Youtube Brasil, 2023, p.sn). Clarissa
Orberg - Head de parcerias para contetudos de Familia, Educacgéo e
Saude do YouTube Brasil.

Um estudo sobre a reestruturagcdo do YouTube Edu em 2021 destacou a
diversidade na producdo de videos educacionais no Brasil, com professores e
instituicbes adotando diferentes abordagens. Apesar do equilibrio de género entre os
produtores, desafios como inclusdo de pessoas com deficiéncia, acesso desigual a
internet e pouca participacao ativa dos alunos persistem. O estudo recomenda investir
em inclusdo digital, formacdo docente para uso eficaz de ferramentas digitais,
estimulo ao protagonismo estudantil e integragéo critica do YouTube ao curriculo para

uma aprendizagem mais engajadora. (Escudero; Palanch; Vieira, 2023). Um estudo
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sobre a classificacdo de canais educacionais do YouTube, que analisou 193 listas de
101 sites, identificou desafios como falta de padronizacéo, viés de popularidade e
dificuldade na avaliacdo da qualidade. Propde-se usar algoritmos para criar listas
confidveis e avaliar a utilidade dessas classificacdes por meio da anélise de conteudo,
pedagogias e recursos de producdo dos videos. (Tadbier; Shoufan, 2021). Apesar de
ser uma ferramenta popular para estudo, o YouTube apresenta riscos de
desinformacédo: 54% dos estudantes ja encontraram noticias falsas na plataforma.
Embora muitos verifiguem a veracidade do conteldo, a popularidade de um video, e
nao sua confiabilidade, ainda guia muitos estudantes. (Teles; Nagumo, 2023).

De acordo com Monteiro e Prados (2023), o professor assume um papel
estratégico como mediador do uso critico das tecnologias. No YouTube, os videos
deixam de ser apenas recursos ilustrativos para se tornarem ferramentas de producao
de conhecimento, com o0s alunos como protagonistas. O professor deve guiar 0 uso
critico e criativo da plataforma, tornando o ensino mais envolvente e colaborativo.
Todavia, Sindique (2024) ressalta que professores mais jovens tendem a integrar
tecnologias com mais facilidade, enquanto os mais experientes enfrentam desafios.
Para uma integracdo bem-sucedida, é essencial oferecer formacéo e suporte técnico,
promovendo inovacao e acompanhando o ritmo dos alunos da era digital.

O termo "sociedade da velocidade 2x" reflete como a tecnologia influencia o
comportamento, intensificando a competicédo pela atencdo em produc¢des audiovisuais
on-line. Com recursos como aceleracdo de videos, como no YouTube, surge a divida
sobre a absorcdo do conteddo. Uma pesquisa universitaria mostrou que o
entendimento s6 diminui quando a velocidade ultrapassa 2x. (Murphy et al., 2021).
Embora o YouTube néo ofereca velocidades acima de 2x, isso desafia os criadores a
produzir conteudos que evitem a necessidade de aceleracdo. Conforme Mion e Lopes
(2021) comentam, o YouTube é uma ferramenta poderosa para transformar a
educacdo, mas seu uso eficaz exige compreender seus aspectos comunicacionais e
culturais, sendo essencial integrar teorias da comunicacao e linguagem as pesquisas
educacionais para orientar o uso critico da plataforma e preparar professores e alunos

para os desafios digitais.
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2.2.1 YouTube no Ensino Superior

Como sugere Santana (2023), estudantes universitarios utilizam uma variedade
de tecnologias da informacdo para diversas finalidades, incluindo pesquisa
académica, comunicagao com colegas e professores, acesso a materiais de estudo
on-line, participacdo em plataformas de aprendizagem virtual, criacdo e
compartilhamento de conteudo, organizacao de eventos e atividades académicas. Em
pesquisa realizada na Universidade Federal de Vigosa (UFV), mostrou que 100% dos
estudantes possuiam celular e 97,6% tinham acesso a internet, o que aponta a
massificacdo e democratizacdo para 0 acesso a estes itens tecnologicos no ambito
universitario. (Silva; Pinto; Fitza, 2023). A educacdo esta se transformando
digitaimente e as instituicbes de ensino superior precisam acompanhar essa
mudancga, promovendo o uso das TICs e preparando docentes e alunos para a era
digital. (Lopes et al., 2022). As instituicdes de ensino superior podem usar as TICs,
como o YouTube, para estreitar lacos com os estudantes e alinhar-se aos
comportamentos das atuais e futuras geracdes. O YouTube destaca-se como uma
ferramenta educacional relevante, permitindo que alunos transcendam as barreiras da
sala de aula e enriquecam suas experiéncias académicas. Estudos mostram sua
ampla aceitacdo e uso como recurso para suporte e aprendizado.

De acordo com estudos de Shoufan e Mohamed (2022), os Estados Unidos
lideram a publicacéo de artigos sobre o uso do YouTube na educacdo com (26,2%)
das publicacbes, seguidos pela Indonésia (15,7%), com a América do Sul
representando apenas 2% da producdo cientifica. As areas da saude (36%), idiomas
(19%, principalmente inglés) e ciéncias (12%) sao as que mais exploram o potencial
do YouTube na educacao formal (61%), da pré-escola a universidade, com destaque
para o ensino superior (48%). Os estudos indicam a eficacia do YouTube no
aprendizado: 26,8% confirmaram o aumento do interesse, motivagéo e participacao
dos alunos, enquanto 18,7% demonstraram impacto positivo nas notas. Além disso,
17,6% dos estudos indicaram melhorias em habilidades como comunicacéo oral e
escrita, e 16,9% apontaram para uma aprendizagem mais profunda e significativa. O
desenvolvimento de competéncias como confianca (32,1%), comunicagéo (21,4%) e

criatividade (14,3%) também foi observado em 13,1% dos artigos analisados.
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Um estudo na Turquia sobre o uso do YouTube para aprendizado, revelou que
93,7% dos participantes entrevistados utilizam a plataforma para fins de conhecimento
na area de software por até 3 horas em média por dia. (Cihangir; Coklar, 2021). Ja em
uma universidade americana dados revelaram que o YouTube é amplamente utilizado
no ensino superior, com 88,52% dos professores e 94,67% dos alunos utilizando a
plataforma para fins educacionais. (Greeves, 2024). Uma pesquisa com estudantes
de Odontologia na Roménia mostrou que 91,2% usam videos didaticos e 77,6%
consideram o YouTube confiavel para informagdes cientificas. (Dascalu et al., 2021).
Como descrito por Jackman (2019), o uso da plataforma em aulas demonstrou
potencial para sintetizar contetudos, simplificar fendbmenos complexos, concretizar
ideias abstratas, modelar intervencbes, reforcar termos técnicos, explorar
experimentos indiretamente e aprofundar conhecimento através de reflexdes. De
acordo com Dascalu et al. (2021), os alunos valorizam esquemas animados, desenhos
explicativos e conteudo estruturado. Como descrito por Burhanli e Bangir-Alpan
(2021), necessidades individuais de aprendizagem, capacidade de gerenciamento de
estudo, limitagGes da educacao presencial e disponibilidade de condi¢cbes séo fatores
apontados por estudantes universitarios para a busca de conhecimento no Youtube.
Um estudo realizado com estudantes universitarios chilenos investigou a relacéo entre
estilos de aprendizagem, motivacdo, satisfacdo e intencdo de uso de videos do
YouTube para fins educacionais. Os resultados revelaram que a grande maioria dos
participantes (mais de 79%), independentemente de seus estilos de aprendizagem
individuais, demonstram interesse em utilizar a plataforma como ferramenta de apoio
ao aprendizado. (Tapia-Jara; Sanchez-Ortiz; Vidal-Silva, 2020). Essa forte relacdo
sugere que videos académicos no YouTube tém o potencial de beneficiar estudantes
com diferentes abordagens e preferéncias de aprendizagem, contribuindo para sua
busca por conhecimento.

Entretanto Dascalu et al (2021), alerta que embora o YouTube seja promissor,
a qualidade do conteudo cientifico é preocupante devido a vasta quantidade de
material. A solucdo € o engajamento das universidades na producao de conteudo
educacional de alta qualidade para a plataforma, garantindo informacdes confiaveis e
atendendo a demanda dos estudantes por esse formato de aprendizagem. Apesar dos
beneficios, os pesquisadores também enfatizam a importancia do papel do professor

na selecdo de conteudo relevante e de qualidade. Shoufan e Mohamed (2022)
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destacam que a falta de treinamento no uso adequado do YouTube (16,7%) e
preocupacdes com a credibilidade do contetudo levam 48,1% dos pesquisadores a
recomendar cautela, incentivando habilidades de pesquisa e selecdo de informacgdes
confidveis. Professores e alunos consideram precisdo, validade, especializacdo dos
criadores, duracao e estilo dos videos como recursos essenciais, enquanto feedback
nos comentarios, visualizacdes totais e assinantes sdo menos relevantes. Esses
dados reforcam a importancia da selecao critica de conteudo para fins académicos.
Greeves (2024) complementa indicando que usuarios do Youtube expressaram o
desejo de receber treinamento sobre classificagdo e filtragem de resultados de
pesquisa, buscando aprimorar a eficiéncia na localizacédo de contetdo relevante. Isso
ressalta a necessidade de oferecer treinamento e suporte para garantir que o YouTube
seja utilizado de forma eficiente como ferramenta de aprendizado.

Cihangir e Coklar (2021) explicam que fatores como didatica, qualidade do
conteudo e duracao influenciam a adesédo no YouTube, com preferéncia por videos
dindmicos, de boa qualidade e duracdo entre 5 e 30 minutos. Aulas monétonas,
conteudo superficial, tom inadequado e videos longos levam ao abandono. Produtores
de conteddos audiovisuais educacionais devem dominar formatos, entender o
algoritmo e criar videos concisos e envolventes.

De acordo com o estudo de Spinelli e Ramos (2021), com 81 estudantes
universitarios, revelou que, embora reconhecam a influéncia do algoritmo do YouTube
e saibam usar ferramentas como likes, comentérios e inscricbes para personalizar
recomendacdes, a maioria ndo aprofunda o conhecimento sobre seu funcionamento.
Os jovens utilizam a plataforma para entretenimento e aprendizado, mas adotam uma
postura passiva, sem engajamento na selecdo e producédo de conteudo critico. Apesar
de desconfiarem da coleta de dados e das intencdes por tras das recomendacoes,
nao demonstram interesse em entender melhor os algoritmos. Por isso, para Coelho
e Bottentuit Junior (2019), o professor atua como mediador, precisando ter o
planejamento como etapa essencial, com objetivos claros e selecdo criteriosa de
videos confiaveis e adequados ao publico. Bem utilizada, a plataforma torna o
aprendizado mais dinamico e interativo, estimulando debate, reflexdo critica e
participacéo ativa dos alunos.

Um estudo em Karachi, Paquistdo, revelou que 64,12% dos docentes

universitarios utilizam o YouTube principalmente para entretenimento, enquanto
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apenas 35,88% o empregam para fins académicos. Menos da metade (41,99%)
publica videos académicos, citando falta de tempo e excesso de atividades
administrativas. Dos que publicam, poucos editam os videos, comprometendo a
qualidade do contetudo e limitando o impacto pedagdgico. Capacitar docentes para
usar o YouTube como ferramenta pedagdgica, por meio de treinamentos, € essencial
para estimular a producéo de videos académicos de qualidade. (Ali; Khawaja; Bhatti,
2019). E importante criar politicas e estratégias para incorporar a plataforma de forma
pedagdgica e significativa ao processo de ensino-aprendizagem, oferecendo suporte
técnico, recursos e reconhecimento institucional. A atuacdo de produtores e técnicos
audiovisuais como agentes de alfabetizacdo midiatica é fundamental nesse processo,
para o direcionamento correto da transformacdo de conteudo académico em
produgdes audiovisuais alinhadas com formatos vigentes de interesse dos estudantes.

De acordo com os estudos Chen, (2020), estudantes universitarios mostraram
uma percepcao extremamente positiva sobre a experiéncia de producéo de contetdo,
com relatos entusiasmados e sentimento de realizacdo. Assumir o papel de
YouTubers proporcionou aprendizado tecnolégico, educacional e social,
desenvolvendo uma postura mais consciente em relacdo a comunicagéo digital. O
reconhecimento do publico fortaleceu o senso de comunidade e trouxe nova
compreensao sobre a plataforma. O YouTube se consolida como ambiente para
jovens explorarem talentos, compartilharem paixdes e se conectarem com pessoas
afins, em um contexto de colaboracdo e compartilhamento on-line.

Como sugere Serna e Garcia-Ruiz (2022), para explorar o potencial do
YouTube na divulgacdo cientifica, as universidades devem ir além do uso como
repositorio, adotando estratégias que promovam interacao e feedback, inspiradas em
YouTubers bem-sucedidos. Recomenda-se criar canais especificos alinhados as
areas de atuacédo da universidade. Embora as instituicdes publiquem muitos videos,
muitos seguem o modelo televisivo tradicional, com pouca interacdo com a

comunidade académica.

2.2.2 Canal da USCS no YouTube

O canal do YouTube da USCS apresenta uma identidade ainda em construgao.

Observa-se, pelas caracteristicas das postagens, que o foco principal esta na
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divulgacéo de contetidos educativos e informativos, enquanto os materiais de cunho
institucional aparecem de forma complementar. Essa abordagem sugere uma
prioridade em compartilhar conhecimento e promover a formacao académica, com o
institucional servindo de apoio a missdo educativa do canal. Em 12 anos (2012-2024),
a USCS publicou em seu canal cerca de 590 videos de diferentes formatos, como
producdes de alunos, lives, juris simulados, publicidade institucional e tutoriais nao
listados para uso interno. Apesar das inUmeras postagens carece de programacao
consistente, padronizacdo estética e audiovisual, além de projetos longevos, sendo
usado como repositério e canal basico de informacao.

Ao longo do tempo, o canal da USCS apresentou diversas séries de programas,
porém sem um planejamento ou uma programacao que garantisse a continuidade e a
longevidade desses projetos. Entre os conteldos audiovisuais produzidos de forma
colaborativa, destaca-se o programa de entretenimento “Panelog”, no ano de 2013.
Essa série, composta por 20 episodios, foi criada por alunos da Industria Criativa da
USCS e apresentava, de maneira criativa e divertida, receitas de facil preparo. O
episodio 07, intitulado “Brigadeiro Branco”, alcangou a expressiva marca de 506 mil
visualizagGes, evidenciando o potencial do YouTube como ferramenta para a
disseminacao de conteudos variados por parte das universidades.

Ainda em 2013, foi langada a série “Eu Curto”, composta por 16 episddios nos
guais estudantes relatavam seus hobbies e interesses, como colecionar carrinhos,
dancar, fotografar, praticar esportes, entre outros. Apenas em 2016 surgiu uma nova
série, “Dicas de Livros”, também com 20 episddios e igualmente produzida pela Escola
da Industria Criativa. ApOs essas iniciativas, o canal passou a ser utilizado
principalmente para a divulgacdo de aulas, palestras, eventos institucionais e
materiais publicitarios da USCS.

Um dos grandes destaques do canal € o registro dos eventos de Jari Simulado
promovidos pela Escola de Direito da USCS, cuja edicdo de 2017 ja ultrapassou a
marca de 200 mil visualizagfes. Até 2019, o canal ndo realizava transmissfes ao Vvivo,
mas, com a contratacdo do pesquisador para atuar como Técnico Audiovisual, foi
implementado um procedimento basico para lives nos trés auditorios dos campi de
Séo Caetano do Sul, utilizando webcams. Essa iniciativa permitiu registrar mais de
100 eventos e contribuiu significativamente para o aumento do niumero de inscritos,

gue passou de 4.400 no periodo de 2012 a 2018 para 8.800 em 2024. Entre essas
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transmissdes ao vivo, a Escola de Direito produziu mais de 20 edi¢cbes de “Juris
Simulados”, além de “Sessbdes Simuladas do Tribunal de Justica de Sao Paulo”,
utilizando-se do canal como um importante espaco para divulgacdo de atividades
académicas e extensionistas da area juridica. Os eventos com transmissdo ao Vvivo
“‘COMUSCS (Congresso Médico Universitario)” e “Simpdsio Interligas” realizados
pelos alunos de medicina foram destaques no uso do canal da USCS, além de eventos

do curso de pedagogia como o “lll Encontro sobre Jogos e Brincadeiras”.

Imagem 3 - Pagina inicial do canal da USCS no Youtube
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Fonte: Youtube (2025); Adaptado pelo autor.

Em 2022, a area de comunicagao langou a série de videos “USCS com
Ciéncia”, composta por mais de 100 episddios voltados a divulgacdo da produgao
cientifica, com énfase na area de stricto sensu. Em 2022, o Professor Dr. Volney
Aparecido Gouveia, da Escola de Gestdo e Negdcios, langcou a primeira série de
videocast da instituicao, intitulada “GNC, Gestao, Negocios e Conjuntura”, composta
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por dez episddios que abordam temas diversos da area de negocios e contam com a
participacdo de docentes e alunos da Escola. Apés um periodo de interrupcdo, o
programa “GNC” retornou em 2025, agora utilizando o estudio de videocast montado
como resultado direto desta pesquisa. Também em 2025, o Centro Académico de
Medicina estreou no canal oficial da USCS o videocast “Ca Entre Nos”, igualmente
gravado no estudio desenvolvido para este projeto. O programa compartilha as
experiéncias dos estudantes de medicina ao longo do curso e ja ultrapassou a marca
de vinte episddios, consolidando-se como um espaco relevante para o relato das

vivéncias académicas e dos desafios enfrentados pelos alunos.

Quadro 3 - Dez contelidos gerais mais assistidos no periodo: de 29/08/2012 a 31/12/2024 no canal da USCS no
Youtube.

10 conteudos gerais mais assistidos no periodo de 29/08/2012 a 31/12/2024 no canal da USCS no
Youtube (excluindo publicidade e videos néo listados). Youtube Studio
Producao Formato| Categoria Escola Ano |Visualizag@es |Duragéo
Industria
1|Panelog #07 - Brigadeiro Branco | Video |Entretenimento| Criativa | 2013 506.072 03:37
Juri Simulado - Escola de Direito
2|USCS Video Educativo Direito 2017 194.403 01:47:17
Panelog #11 - Macarréo de IndUstria
3|Panela de Presséo Video |Entretenimento| Criativa | 2013 37.739 04:46
AACCs - entenda como N&o se
4|funcionam! Video Informativa aplica 2018 9.849 02:59
Panelog #03 - Macarrdo com IndUstria
5|Salsicha Video |Entretenimento| Criativa | 2013 9.498 03:54
N&o se
6|Vocé sabe o que sdo os ODS? Video Informativo aplica 2019 7.230 01:05
Industria
7|Eu Curto - Colecéo de Carrinhos Video |Entretenimento| Criativa | 2013 7.185 02:43
Panelog#10 - Rocambole de Industria
8|Carne Video |Entretenimento| Criativa | 2013 4.760 03:39
Industria
9|Humm... Que delicia! Video |Entretenimento| Criativa | 2013 4522 00:17
Panelog #09 - Frapé de Industria
10(Capuccino Video |Entretenimento| Criativa | 2013 4.216 05:13

Fonte: Youtube Studio (2024); Adaptado pelo autor. Acesso aos dados com login de administrador da conta.
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Quadro 4 - Dez contetdos educativos mais assistidos no periodo de 29/08/2012 a 31/12/2024 no canal da USCS
no Youtube

10 conteudos educativos mais assistidos no periodo de 29/08/2012 a 31/12/2024 no canal da USCS no

Youtube (excluindo videos nao listados). Youtube Studio

Producao Formato| Categoria Escola Data |Visualizac6es | Duracédo
Jari Simulado - Escola de Direito
1|USCS Video Educativo Direito 2017 194.403 01:47:17
Sessédo Simulada de Julgamento
2|Perante 0 TJ Ao Vivo | Educativo Direito 2020 2.619 01:40:49
3° Seminario de Politica e N&o se
3|Gestao Educacional Ao Vivo | Educativo aplica 2020 2.186 02:05:37
Jari Simulado - Escola de Direito
4{USCS Ao Vivo | Educativo Direito 2021 2.142 02:23:02
Jari Simulado - Escola de Direito
5|USCS Ao Vivo | Educativo Direito 2022 1.893 02:22:22
6|Webinar - Profissional de salide | Ao Vivo | Educativo Saude 2021 1.583 01:11:05
Sessédo Simulada de Julgamento
7|Perante 0 TJ Ao Vivo | Educativo Direito 2021 1.546 01:04:15
Form.
8|XV Jornada de Pedagogia Ao Vivo | Educativo | Professores | 2021 1.201 01:55:13
9(Jdri Simulado UPABC Ao Vivo | Educativo Direito 2023 1.183 01:04:41
10|Ministro Dr. André Mendonca Ao Vivo | Educativo Direito 2022 1175 01:41:11

Fonte: Youtube (2024); Adaptado pelo autor. Acesso aos dados com login de administrador da conta.

Quadro 5 - Dez contetdos informativos mais assistidos no periodo: de 29/08/2012 a 31/12/2024 no canal da
USCS no Youtube.

10 conteudos informativos mais assistidos no periodo de 29/08/2012 a 31/12/2024 no canal da USCS no

Youtube (excluindo videos néo listados). Youtube Studio

Producdao Formato | Categoria Escola Data |Visualiza¢8es |Duracao
AACCs - entenda como
1{funcionam! Video | Informativo | N&o se aplica| 2018 9.849 02:59
2|Vocé sabe o que sdo os ODS? Video | Informativo | Ndo se aplica| 2019 7.230 01:05
Clipe da festa de encerramento
da semana do Trote USCS- 1°
3|semestre 2017 Video | Informativo | N&o se aplica| 2017 1.490 01:50
Procedimento para atribuicéo de
4|horas de AACC Video | Informativo | Nao se aplica| 2024 1.228 01:51
Industria
5|Cobertura Up!ABC 2014 Video | Informativo Criativa 2014 1.102 03:22
Sistema de Avaliagcdo de
6|Desempenho USCS Video | Informativo [ Ndo se aplica| 2020 1.070 01:46
Industria
7|USCS Day 2020 Video | Informativo Criativa 2020 979 09:29
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Industria
8|USCS DAY 2019 Video | Informativo Criativa 2019 755 01:36
Veja como foi a 12 edi¢éo do Industria
9|USCS DAY ! Video | Informativo Criativa 2017 741 02:04
Marcelo Poli e Leandro Matozo Industria
10|no #USCSDAY Video | Informativo Criativa 2017 715 01:02

Fonte: Youtube Studio (2024); Adaptado pelo autor. Acesso aos dados com login de administrador da conta.

Quadro 6 - Dez contelidos de entretenimento mais assistidos no periodo: de 29/08/2012 a 31/12/2024 no canal
da USCS no Youtube.

USCS no Youtube (excluindo videos néo listados). Youtube Studio

10 conteudos de entretenimento mais assistidos no periodo de 29/08/2012 a 31/12/2024 no canal da

Producéao Midia Categoria Escola Data |Visualiza¢8es |Duracao

Industria

1|Panelog #07 - Brigadeiro Branco | Video |Entretenimento| Criativa | 2013 506.072 03:37
Panelog #11 - Macarrdo de Industria

3|Panela de Presséo Video | Entretenimento| Criativa 2013 37.739 04:46
Panelog #03 - Macarrdo com Industria

5|Salsicha Video | Entretenimento | Criativa 2013 9.498 03:54
Industria

7|Eu Curto - Colecao de Carrinhos | Video | Entretenimento| Criativa | 2013 7.185 02:43
Panelog#10 - Rocambole de Industria

8|Carne Video | Entretenimento| Criativa 2013 4.760 03:39
Industria

9|Humm... Que delicia! Video | Entretenimento | Criativa 2013 4,522 00:17
Panelog #09 - Frapé de Industria

10| Capuccino Video | Entretenimento| Criativa 2013 4.216 05:13
Industria

8|Panelog#15 - Musse de uva Video | Entretenimento| Criativa 2013 2.055 01:36
Pergunte ao pé - DICAS DE Industria

9|LIVRO Video | Entretenimento | Criativa 2016 1.886 02:13
Toda Poesia - DICAS DE Industria

10|LIVROS Video | Entretenimento| Criativa 2016 1.844 00:50

Fonte: Youtube Studio (2024); Adaptado pelo autor. Acesso aos dados com login de administrador da conta.
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Imagem 4 - Fra’me de video da série “Panelog”

Fonte: USCS (2013); Adaptado péld autor
Imagem 5 - Frame de video da série “Dicas de Livros”
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Imagem 6 - Frame de video da série “Dicas de Livros”

Fonte: USCS (2017); Adaptado pelo autor.

Imagem 7 - Frame da transmisséo ao vivo do evento de pedagogia “lll Encontro sobre Jogos e Brincadeiras”

Fonte: USCS (2022); Adaptado pelo autor.

2.2.3 Uso do YouTube por outras Universidades

Reconhecendo o potencial do YouTube como canal gratuito e de alcance
global, instituicbes de ensino superior tém aderido a plataforma, refletindo-se no
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aumento exponencial de contas institucionais e videos nos ultimos anos. (Ros-Galvez;
Meseguer-Martinez; Lépez-Buenache, 2021). O YouTube, por ser acessivel e popular,
facilita 0 acesso a ciéncia e aproxima a universidade da comunidade, fortalecendo sua

miss&o de compartilhar conhecimento. (Farias; Borges, 2024).

[...]O YouTube tem oferecido uma oportunidade interessante
ao movimento de divulgacao cientifica na Internet. A plataforma é o
maior site de compartilhamento de videos do mundo, comportando
contetdos de diversos assuntos e tematicas. O Brasil € um dos
principais consumidores dessa plataforma. Gracas a isso, a
divulgacao cientifica encontrou um espaco de grande reverberacéo,
com relativa demanda de publico. [...] (Fonseca; Bueno, 2021, p. 5).

Em uma amostra produzida para esta pesquisa, composta por 209
universidades brasileiras, abrangendo instituicbes municipais, estaduais, federais e
privadas, observou-se que todas mantém canais no YouTube para a publicacdo de
videos em diferentes formatos e categorias. Dentre elas, 68 instituicdes produzem
videocasts. Destaca-se, nesse cenario, a atuacdo consistente da Universidade
Municipal de Taubaté (UNITAU), que utiliza o canal “Mais Unitau” para divulgar mais
de 2.300 conteudos, entre videos, transmissfes ao vivo e shorts, mantendo uma
frequéncia notavel de postagens. Além disso, a UNITAU produz o videocast “Unitalk”,
no qual recebe membros da comunidade académica para debater diversos temas. No
ambito municipal, merece mencéo também a Universidade de Blumenau (FURB), que,
com mais de 7.300 postagens, utiliza a plataforma em multiplos contextos.

No campo das universidades estaduais, observa-se a adocdo do formato
videocast por instituicbes como a Universidade Estadual de Mato Grosso do Sul
(UEMS), com o “UEMSCAST”; a Universidade Estadual de Ponta Grossa (UEPG),
que produz o “Meia Hora”; e a Universidade Estadual do Oeste do Parana
(UNIOESTE), responsavel pelo “MooveTalk”. Entre as universidades federais,
destaca-se a Universidade Federal de Uberlandia (UFU), que utiliza o YouTube para
a produgdo do videocast “Ufucast”. No segmento das instituicdes privadas a
Universidade Presbiteriana Mackenzie, com o videocast “Interculturalidades”, e a
Pontificia Universidade Catdlica do Parana (PUCPR), com o “Coffee Break”. Esses
exemplos evidenciam a utilizacdo do YouTube pelas universidades brasileiras para

promover conteudos académicos e institucionais no formato videocast.



Imagem 8 - Frame de video do Videocast “unitalk” da Universidade Municipal de Taubaté
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Fonte: Unitau (2025); Adaptado pelo autor.

Imagem 9 - Frame de video do Videocast “UEMSCAST” da Universidade Estadual de Mato Grosso do Sul

Fonte: UEMS (2024); Adaptado pelo autor.



Imagem 10 - Frame de video do Videocast “Meia Hora” da Universidade Estadual de Ponta Grossa

Fonte: UEPG (2025); Adaptado pelo autor.

Imagem 11 - Frame de video do Videocast “MooveTalk” da Universidade Estadual do Oeste do Parana

Fonte: Unioeste (2024); Adaptado pelo autor.
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Imac.;em 12 - Frame de video do Videocast “Ufucast” da Universidade Federal de Uberlandia
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Fonte: UFU (2023); Adaptado pelo autor.

Imagem 13 - Frame de video do Videocast “Interculturalidades” da Universidade Pesbiteriana Mackenzie

&7

Fonte: Makenzie (2025); Adaptado pelo autor.
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No cenario internacional, das 108 instituicées de ensino superior de diversos

paises e continentes listadas, todas possuem canais na plataforma, o que evidencia
0 interesse global pelo uso do YouTube no meio académico. As universidades
americanas Harvard com 2.65 milhdes de seguidores e 3665 contetidos e Stanford
com 2.04 milhdes de seguidores e 4134 videos postados se destacam pelo grande
alcance de publico e volume de postagem em diferentes contextos. No entanto, o
formato videocast ainda é pouco explorado fora do Brasil, sendo utilizado por apenas
13 dessas instituigdes estrangeiras listadas, com destaque para produgdes “Ask 5” da
McGill University no Canada, “Manchester Voices” da University of Manchester no
Reino Unido e “What Happens Next?” da Monash University na Austrélia.
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Imagem 15 - Frame de video do Videocast “Ask 5: join us for ask 5!” da McGill University do Canada

Fonte: McGill University (2024); Adaptado pelo autor.

Imagem 16 - Frame de video do Videocast “Manchester Voices” da University of Manchester do Reino Unido

Fonte: Univrsity Of Manchester (2025); Adaptado E)elo autor.
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Frame de video do Videocast “What Happens Next?” da Monash University da Australia

Fonte: Monash University (2024); Adaptado pelo autor.

2.2.4 Acessibilidade

Como aponta Naves (2016), a acessibilidade digital € um direito humano e uma
guestao de justica social, sendo as universidades essenciais para promover uma
internet mais inclusiva. Em 2010, o IBGE apontou que 23,9% da populacéo brasileira
(45,6 milhdes) tinha algum tipo de deficiéncia. Desde entéo, instrumentos legais foram
criados para garantir os direitos dessas pessoas. A Convencdo da ONU sobre os
Direitos das Pessoas com Deficiéncia, ratificada pelo Brasil, trouxe definicoes
importantes para a producao audiovisual acessivel, destacando a Comunicagdo como
um conceito amplo que inclui idiomas e tecnologias multimidia voltadas a
acessibilidade. Conforme descrito por Acosta et al. (2020), o consumo de videos on-
line cresceu, e universidades os utilizam amplamente no ensino. Contudo, muitas
pessoas com deficiéncia enfrentam barreiras devido a falta de acessibilidade. Um
estudo de 2020 analisou 91 mil videos de 113 universidades e revelou que 87% néo
atendiam ao requisito basico de legendas conforme as diretrizes WCAG 2.1 do W3C.
Isso evidencia as dificuldades que milhdes de pessoas com deficiéncia enfrentam na

aprendizagem devido a falta de acessibilidade nos videos educacionais.
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As Diretrizes WCAG 2.1 oferecem orientagdes para tornar o conteido on-line
mais acessivel, beneficiando pessoas com deficiéncia visual, auditiva, mobilidade
reduzida, dificuldades de fala, sensibilidade a luz e desafios cognitivos ou de
aprendizagem. Embora promovam maior inclusdo, essas diretrizes ndo atendem
plenamente todas as necessidades especificas dos usuérios. (W3c, 2024).

Compreender as necessidades das pessoas com deficiéncia e incorporar a
acessibilidade desde o inicio dos projetos otimiza recursos e tempo. Ao criar conteudo
audiovisual, é essencial eliminar barreiras durante o planejamento, roteirizacdo e
gravacgao, oferecer descricdes detalhadas para deficientes visuais compreenderem
informacgdes essenciais como tabelas, graficos e textos, disponibilizar legendas para
gue surdos ou deficientes auditivos acessem dialogos e sons relevantes, fornecer
transcricdes descritivas que incluam informacdes sonoras e visuais em formato textual
e incluir interpretacdo em lingua de sinais para que surdos acessem o conteddo em
sua lingua nativa. Essas praticas garantem acessibilidade, promovendo inclusédo e
igualdade de acesso a informacdo. (W3c, 2024). Castro (2024) ressalta que o
YouTube implementou recursos para melhorar a acessibilidade, como legendas
automaticas para surdos e deficientes auditivos, navegacéo por teclado para usuérios
com mobilidade reduzida, ajuste de velocidade de videos para pessoas com
dificuldades cognitivas e modo de alto contraste para pessoas com deficiéncia visual.
Esses recursos visam criar uma plataforma inclusiva, permitindo que criadores
ampliem o alcance de seus videos e promovam um ambiente digital mais equitativo e

acessivel.

2.2.5 YouTube na Pandemia Covid-19

A pandemia de COVID-19, iniciada em marco de 2020, trouxe mudancas
significativas, como o distanciamento social e o ensino remoto. As lives ganharam
destaque como ferramenta para conectar pessoas e transmitir conhecimento,
democratizando o acesso a contetidos diversos. Funcionando como palestras on-line
sem limite de participantes, com possibilidade de gravacdo e compartilhamento, as
lives popularizaram-se durante a pandemia e despertaram interesse académico como

formato inovador de comunicacéo e aprendizado. (Souza,; Oliveira; Rangni, 2023).
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Como descrito por Al-Rahmi et al. (2022), quando os alunos percebem que uma
tecnologia pode auxiliar na melhoria do desempenho académico, a tendéncia é que
se sintam mais motivados a utiliza-la. Durante a pandemia, essa dinamica se
intensificou, impulsionando a adocéo e utilizagdo de plataformas digitais para fins
educacionais, indicando que a utilizagdo como ferramenta de ensino e aprendizagem
pode gerar impactos positivos no desempenho académico.

Uma pesquisa na Universidade de Sindh, Paquistdo, mostrou que o YouTube
foi essencial para complementar o aprendizado durante a pandemia, especialmente
em ciéncias, histéria e literatura. 61,4% dos estudantes usaram a plataforma
frequentemente para estudos, preferindo videos como tutoriais e documentarios.
74,6% consideraram os videos relevantes, 54% fizeram anotacfes ao assistir e 64,6%
usaram o YouTube para aprimorar habilidades. Além disso, 41,8% acessaram aulas
gravadas por professores, 78,8% relataram melhora na comunicagdo em inglés e
guase 70% perceberam impacto positivo no desempenho académico. A maioria
prefere aprender por videos e demonstra interesse em criar seu proprio canal.
(Chhachhar; Chachar; Arbab, 2022).

Como afirma Santos e Giraffa (2023), a pandemia de COVID-19 e a suspenséao
das aulas presenciais desafiaram o sistema educacional, expondo e ampliando
desigualdades sociais. Enquanto grupos com maior poder aquisitivo se adaptaram
rapidamente ao ensino remoto, popula¢gdes vulneraveis enfrentaram barreiras como
falta de acesso a computadores e internet, evidenciando a excluséo digital. A crise
destacou a desigualdade no acesso a educacdo de qualidade no Brasil e a
necessidade urgente de investimentos em infraestrutura tecnoldogica e politicas

publicas para garantir equidade educacional.

2.3 ENSINO SUPERIOR NO BRASIL

O Censo da Educacéo Superior 2023, realizado pelo Inep, revelou dados sobre
cursos, alunos e professores no Brasil. Das 2.580 instituicdes de ensino superior (IES),
316 séo publicas e 2.264 privadas, evidenciando a predominancia do setor privado.
Entre as publicas, 43,7% séo estaduais, 38,3% federais e 18% municipais. Apenas
3,5% das IES oferecem mais de 100 cursos de graduagdo, com uma média de 17,8

cursos por instituicdo. O bacharelado € o grau académico mais comum (59,6%), e
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mais de 45 mil cursos foram ofertados em 2023. Das 24,6 milhbes de vagas
disponiveis, 95,9% foram ofertadas pela rede privada e apenas 4,1% pela publica.
(Inep, 2024).

Em 2023, o nimero de ingressos em cursos de graduacao no Brasil cresceu
5% em relacdo a 2022, totalizando 4,9 milhGes de novos alunos. Entre 2013 e 2023,
houve queda de 24,6% nos cursos presenciais e aumento de 543,1% na modalidade
EaD, que registrou crescimento de 6,9% em 2023, contra 1,4% nos presenciais. Com
qguase cinco milhdes de estudantes, o EaD representa 49,2% das matriculas e esta
prestes a se tornar predominante. Os bacharelados atrairam 53,6% dos ingressantes,
seguidos pelos cursos tecnolégicos (29,7%) e licenciaturas (16,7%). De 2022 a 2023,
0S cursos tecnolégicos cresceram 6,4%, superando licenciaturas (4,8%) e
bacharelados (4%). Na ultima década, os tecnoldgicos cresceram 182,3%, refletindo
maior busca por formacgdes rapidas e voltadas ao mercado. Em 2023, mais de 1,3
milhdo de estudantes concluiram seus cursos. Os tecnoldgicos tiveram aumento de
concluintes de 26,5%, enquanto os bacharelados cresceram 5,2% e as licenciaturas
cairam 9,7%. A modalidade EaD registrou alta de 22,2% dos concluintes contra queda
de 2,5% nos presenciais, destacando a preferéncia por educacéo a distancia devido

a flexibilidade e acessibilidade. (Inep, 2024).

Quadro 7 - Dados Gerais Ensino Superior no Brasil (2019 - 2023) - Painel Estatistico - Censo da Educagao
Superior

DADOS GERAIS - ENSINO SUPERIOR NO BRASIL (2019 - 2023)

ANO | INSTITUICOES | CURSOS VAGAS INGRESSANTES | MATRICULAS | CONCLUINTES
2019 2,608 40,463 16,428,847 3,633,644 8,604,526 1,250,239
2020 2,457 41,978 19,629,072 3,765,669 8,680,945 1,278,755
2021 2,574 43,102 22,679,062 3,945,091 8,987,120 1,327,325
2022 2,595 44,960 22,830,485 4,756,957 9,444,116 1,287,635
2023 2,580 45,964 24,687,130 4,994,192 9,977,217 1,374,789

Fonte: Inep (2024); Adaptado pelo autor.
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Gréfico 1 - Nimero de docentes vinculados a cursos Ensino Superior no Brasil (2019 - 2023) - Painel Estatistico -
Censo da Educacao Superior 2023
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Fonte: Inep (2024); Adaptado pelo autor.

Gréfico 2 - Indicador de Trajetéria Curso - Ensino Superior no Brasil (2019 - 2023) - Painel Estatistico - Censo da
Educacéo Superior

INDICADOR DE TRAJETORIA CURSO - ENSINO SUPERIOR NO BRASIL
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Fonte: Inep (2024); Adaptado pelo autor.
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2.3.1 USCS

A Universidade Municipal de Sdo Caetano do Sul (USCS) € uma instituicao
publica com autonomia administrativa e financeira, cuja missdo €& produzir e
disseminar conhecimento em todas as suas manifestacbes, promovendo o
desenvolvimento humano e sustentavel e a formacao integral ao longo da vida,
abrangendo os ambitos regional, nacional e internacional. Seus valores estao
fundamentados no compromisso com a qualidade e a pertinéncia em relacdo a
realidade social, politica e econémica, na formagdo humana em suas dimensdes ética,
cultural, cientifica, artistica, técnica e profissional, na liberdade, pluralidade e
pensamento critico, no servico publico e desenvolvimento sustentavel, na
transparéncia e eficiéncia institucional, na valorizagdo da diversidade, dos direitos
humanos e da cidadania, além do incentivo a inovacao e ao espirito empreendedor. A
visdo da USCS é ser uma instituicdo de educacdo do século XXI, global e em rede,
dedicada a formacdo humana integral e continuada ao longo da vida, promovendo
criatividade, inovacdo, empreendedorismo, integracdo e inclusdo, tanto nacional
guanto internacionalmente, por meio do ensino, pesquisa e extensao, mantendo forte
vocacdao local e regional. A trajetéria da USCS comecou em 1968, com a oferta dos
cursos de Economia e Ciéncias Politicas e Sociais, refletidos no nome original
Faculdade de Ciéncias Econdmicas, Politicas e Sociais, e uma turma inicial de 130
estudantes. Em 2004, foi inaugurado o Campus Centro, coincidindo com a conquista
do status de universidade, passando a se chamar oficialmente Universidade Municipal
de Séo Caetano do Sul. Um marco importante foi a criacdo do curso de Medicina em
2014, com proposta de formar médicos preparados para a realidade brasileira. Em
2016, a USCS expandiu sua atuacéo para a cidade de Sao Paulo, com o Campus
Bela Vista, e em 2017, os cursos de MBA e especializagdo ganharam novo endereco
em Sao Caetano do Sul. O crescimento da infraestrutura continuou em 2018, com a
inauguracdo do Campus Conceicdo, onde, em 2019, passou a funcionar o Colégio
Universitario USCS. Em 2022, a universidade inaugurou seu sexto campus, em
Itapetininga, o primeiro fora da regido metropolitana de Sao Paulo. A USCS teve papel
de destague durante a pandemia de COVID-19, participando ativamente do
desenvolvimento de vacinas e no atendimento a populacdo, o que lhe conferiu

visibilidade nacional. A parceria com a Prefeitura de Sdo Caetano do Sul também tem
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gerado frutos, como o Hospital Veterinario Municipal, inaugurado em 2023, e a UBS
Centro, em construcdo no Campus Centro. Atualmente, a USCS conta com mais de
13 mil estudantes e segue em constante modernizacdo, consolidando uma trajetoria

marcada por conquistas e prestacao de servicos a comunidade. (Uscs, 2025).

Quadro 8 - Dados Gerais USCS (2019 - 2023) - Painel Estatistico - Censo da Educacdo Superior
DADOS GERAIS - USCS (2019 - 2023)

ANO CURSOS VAGAS INGRESSANTES MATRICULAS CONCLUINTES
2019 37 3,900 1,948 6,830 1,453
2020 40 3,680 1,529 5,960 1,450
2021 44 3,540 2,327 5,957 1,277
2022 47 4,970 4,051 7,557 1,138
2023 56 6,420 4,522 9,110 1,106

Fonte: Inep (2024); Adaptado pelo autor.

Gréfico 3 - Nimero de docentes vinculados a cursos USCS (2019 - 2023) - Painel Estatistico - Censo da
Educacao Superior
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Fonte: Inep (2024); Adaptado pelo autor.
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Gréfico 4 - Indicador de Trajetoéria Curso - USCS (2019 - 2023) - Painel Estatistico - Censo da Educagdo Superior
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Fonte: Inep (2024); Adaptado pelo autor.

2.3.2 Tendéncias no Ensino Superior

De acordo com Marr (2024), em 2025, a educacdo sera transformada por
tecnologias como inteligéncia artificial e pelas demandas do mercado, com foco em
habilidades humanas como pensamento critico, comunicacao, inteligéncia emocional,
lideranca e trabalho em equipe. Essas competéncias, essenciais para lidar com
pessoas e resolver problemas complexos, ganhardao destaque no curriculo escolar. O
modelo educacional combinara tecnologia avancada com énfase nas capacidades
humanas, redefinindo o conceito de educacéo e formando individuos adaptaveis e
comprometidos com o aprendizado continuo para prosperar em um mundo em
constante evolucgao.

Para Araujo Junior (2025) a inovagdo é essencial para o progresso das
instituicbes de ensino superior, exigindo que educadores adaptem praticas
pedagogicas e integrem tecnologia ao ensino, com foco em habilidades como
pensamento critico, criatividade e colaboracdo. As IES devem formar profissionais
resilientes e adaptaveis, adotando abordagens personalizadas e equilibrando

competéncias técnicas e socioemocionais. Valorizar bem-estar e qualidade de vida,
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alinhando-se a propdsitos inspiradores e estratégias inovadoras, pode transformar o
ambiente académico em algo sustentavel e motivador.

Em 2024, o Consorcio Sthem Brasil, 0 Semesp e a Revista Ensino Superior
publicaram um guia estratégico para apoiar instituicbes de ensino superior na
antecipacdo de tendéncias. Elaborado por 36 profissionais de diferentes éareas, o
documento propde que as IES transcendam limites académicos, integrando artes,
ciéncias e tecnologia. A curricularizacdo da extensdo € destacada como essencial
para conectar teoria e prética social, capacitando estudantes a aplicar conhecimentos
em situacgOes reais. O guia enfatiza a formacao de profissionais inovadores e aptos
tecnologicamente, com metodologias como Aprendizagem Baseada em Projetos e
letramento digital. Ele também defende a dissolucdo de barreiras disciplinares,
priorizando o bem-estar estudantii e promovendo um ambiente educacional
colaborativo e adaptativo. (Consércio Sthem Brasil, 2024).

Dentre as contribuicbes dos profissionais que participaram deste projeto,

destacam-se as seguintes citacoes:

[..] A tecnologia oferece muitas oportunidades para melhorar a
experiéncia do aluno. Contudo, a verdadeira transformacéo sé pode
advir da inovacdo pedagogica. Desenvolva novas maneiras de
distribuir as atividades de aprendizagem entre os dominios digital e
fisico para obter o processo mais eficiente e eficaz possivel. [...] Dale
P. Johnson - Director of Digital Innovation, University Design Institute,
Arizona State University. (Consércio Sthem Brasil, 2024, p.12).

[...] A alfabetizacao digital € uma habilidade civica, chave que permite
a educadores e estudantes gerenciar e interagir com informag¢des no
ambiente digital. Isso inclui desde a compreensé&o do ecossistema de
informacgBes online até o conhecimento dos direitos de privacidade.
Promove a metodologia de aprendizagem ativa e um uso consciente
e critico das redes sociais e outras plataformas digitais para
aprendizagem. [...] Fernando Valenzuela Migoya - Presidente Global
Edtech Impact Alliance SA de CV. (Consércio Sthem Brasil, 2024,
p.19).

[...] As instituicbes de ensino superior comecardo a priorizar o
desenvolvimento de habilidades do século XXI, como pensamento
critico, resolugdo de problemas, criatividade e habilidades
interculturais. Os curriculos serdo revisados para incluir métodos de
ensino mais inovadores e avaliacbes que promovam O
desenvolvimento dessas habilidades. [...] Beatriz Balena - Reitora da
UVA - Universidade Veiga de Almeida. (Consoércio Sthem Brasil, 2024,

p.9).
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Em 2025, um novo estudo sobre as perspectivas do ensino superior foi langado,
fruto da colaboracdo entre o Consorcio Sthem Brasil, Semesp e Revista Ensino
Superior. Com a contribuicdo de 81 especialistas, o relatorio abordou areas como
governanca, tecnologia, inteligéncia artificial, paradigmas educacionais e capacitacéo
docente. As projecBes destacam a necessidade de gestores flexiveis capazes de
integrar avancos tecnologicos, metodologias pedagdgicas inovadoras e planejamento
estratégico diante dos desafios do setor educacional. (Consércio Sthem Brasil, 2025).

Entre os insights fornecidos pelos especialistas envolvidos na iniciativa de
2025, algumas declaracbes se convergem com citagcdes do ano anterior, na linha

sobre competéncias e experiéncias dos alunos:

[...] Os curriculos necessitam ser transversais e valorizarem o
pensamento critico, a comunicacdo e a colaboracdo. [...] Beatriz
Balena - Conselheira e consultora de IES. (Consoércio Sthem Brasil,
2025, p. 23).

[...] As IES deverao investir nas competéncias digitais dos professores,
como facilitadores metodolégicos do processo de ensino-
aprendizagem, e isso devera reforgar a importancia da docéncia” [...]
Alexandre Nicolini - Pesquisador em aprendizagem e avaliacdo e
orientador de IES. (Consércio Sthem Brasil, 2025, p.24).

A adocdo de metodologias ativas e abordagens transdisciplinares no ensino
superior coloca o estudante no centro, conectando-o a desafios reais. A educacéo
continuada cresce com a demanda por capacitagdo e requalificagdo profissional.
Especialistas apontam para modelos pedagogicos focados em competéncias,
interdisciplinaridade e tecnologias digitais, promovendo aprendizagem adaptativa e

personalizada. (Consorcio Sthem Brasil, 2025).

[...] Esses recursos, quando incorporados em um design instrucional
bem planejado, permitem ao estudante vivenciar desafios concretos e
desenvolver habilidades como pensamento critico, criatividade e
colaboracéo. [...] Cleunice Rehem - Conselheira do CNE e presidente
do Férum BrasilTEC. (Consorcio Sthem Brasil, 2025, p.53).

[...] Devem ser criados ambientes de aprendizagem que estimulem
empatia, didlogos respeitosos, debates e defesa de argumentos onde
se possa criar e trabalhar em projetos que visem ampliar as felicidades
coletivas. [...] Isaac Roitman - Pesquisador e coordenador do Nucleo
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de Estudos do Futuro da Universidade de Brasilia (UnB). (Consércio
Sthem Brasil, 2025, p.85).

[...] Devemos estar atentos as possibilidades de mesclar as iniciativas,
construindo jornadas fisicas e digitais, com foco na construcédo de
comunidades e experiéncias memoraveis, considerando que elas
despontam como tendéncias de comportamento entre jovens e
adultos, no Brasil e no mundo. [...] Cristina Pastore - Diretora de
Marketing na PUCPR. (Consércio Sthem Brasil, 2025, p.91).

A estrutura académica de uma Instituicdo de Ensino Superior reflete sua
singularidade e filosofia educacional. Diante das mudancas no perfil dos estudantes e
do impacto da tecnologia nos métodos tradicionais, € essencial reavaliar 0s
fundamentos académicos para manter a educagcao superior relevante e eficaz no

cenario atual. (Consércio Sthem Brasil, 2025).

2.3.3 TPACK (Conhecimento Tecnolégico Pedagogico do Conteudo)

A curadoria de recursos digitais pelo professor torna o ensino mais dinamico e
eficaz, sendo fundamental aliar dominio pedagdgico e tecnoldgico. Para isso, a
formacdo docente deve ser continua e progressiva, promovendo experiéncias praticas
com as TDIC e fortalecendo a inovagcdo pedagodgica. (Furtado; Brito, 2023). Essa
competéncia abrange desde a compreensdo do funcionamento das ferramentas
digitais até a avaliacdo ética e critica das informacbes, sendo fundamental para a
construcdo do conhecimento na sociedade contemporanea. (Silva; Behar, 2019). Para
Furtado e Brito (2023), o modelo TPACK propde essa evolugcdo, ao valorizar a
integracédo entre conhecimento pedagdgico, tecnoldgico e de conteudo. O TPACK é
um modelo tedrico criado para identificar e explicar os conhecimentos que um
professor precisa dominar para atuar de forma eficaz em contextos educativos que
utilizam recursos tecnologicos. (Perelli; Brito, 2024). Pesquisas recentes destacam
gue o TPACK auxilia professores a planejar praticas pedagodgicas inovadoras e
alinhadas as demandas da cultura digital, promovendo o desenvolvimento das
competéncias digitais necessarias para o ensino atual. (Santiago; Sales, 2024). A
formacdo de professores baseada no modelo TPACK (Conhecimento Tecnolégico
Pedagogico do Conteudo) propde a juncdo entre conhecimento tecnoldgico e

conhecimento de contetdo, promovendo uma integracéo equilibrada entre conteudo,
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pedagogia e tecnologia. Essa articulagdo demonstra como esses elementos se
complementam no processo educativo. O conhecimento pedagoégico (pedagogical
knowledge, PK) envolve a aplicacéo de estratégias didaticas adequadas ao problema
investigado, considerando teorias de aprendizagem. Ja o conhecimento tecnoldgico
(technological knowledge, TK), refere-se ao uso critico e criativo das tecnologias
digitais como ferramentas para potencializar o ensino. Por fim, o conhecimento do
conteudo (content knowledge, CK) exige dominio e compreenséo profunda do tema
educacional escolhido, garantindo a qualidade da investigacdo e da prética docente.
(Mish ra; Koehler, 2006).

Imagem 18 - TPACK Image
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Fonte: Tpack.org (2012); Adaptado pelo autor.

2.3.4 Metodologias Ativas

Segundo Oliveira, Melo e Rodriguez (2023), as metodologias ativas destacam-
se no ensino superior ao colocar o aluno como protagonista, promovendo
envolvimento profundo e desenvolvendo competéncias essenciais para a vida
académica e profissional. Apesar de elevarem o desempenho educacional,

especialmente de alunos com dificuldades, sua implementacdo enfrenta desafios
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como a necessidade de capacitar educadores e transformar praticas tradicionais.
Programas de formacao especificos para docentes séo sugeridos para superar essas
barreiras, incentivando debate e aplicacédo pratica dessas técnicas.

Para Lazaro, Sato e Tezani (2018), no ensino superior, estratégias como PBL,
aula invertida, aprendizado baseado em projetos, elementos ludicos e analise de
casos reais transformam o processo educativo, tornando-o mais eficaz e alinhado as
demandas atuais. Essas abordagens aumentam o0 engajamento dos alunos,
desenvolvem competéncias como raciocinio critico e colaboragéo, e preparam melhor
para o mercado profissional. Sua integracdo oferece vantagem competitiva as
instituicdes, elevando seu prestigio e atraindo estudantes.

Miguel (2023) complementa afirmando que as estratégias pedagdgicas
preparam os alunos para os estudos e para uma vida significativa, oferecendo
ferramentas para enfrentar as complexidades da sociedade. A adocdo de
metodologias ativas no ensino superior representa um avanc¢o, tornando o
aprendizado mais relevante. Para seu sucesso, € essencial que as instituicbes

renovem praticas de ensino e invistam na constante atualizacao do corpo docente.

2.3.5 Educacdao Positiva

Segundo Bernardes (2024) a Educacao Positiva € uma metodologia que integra
a psicologia positiva ao ensino, focando no progresso académico e no bem-estar
integral dos estudantes. Promove sentimentos positivos, vinculos saudaveis,
propésito e autorrealizacdo, ensinando competéncias de bem-estar junto as
disciplinas tradicionais. Essa abordagem fortalece atributos pessoais, resiliéncia
emocional e habilidades sociais, preparando os alunos para a exceléncia académica
e uma vida significativa. Utiliza técnicas como gratidao, atencdo plena e relacbes
positivas, criando um ambiente educacional inspirador que beneficia tanto estudantes
guanto profissionais da educacdo. Para Silva e Clemente (2023) a formacéo
universitaria atual exige foco no mercado de trabalho e novas posturas dos
estudantes. Nesse contexto, a educagcao positiva, baseada na psicologia positiva,
ganha espagco com disciplinas sobre felicidade e habilidades socioemocionais,
promovendo bem-estar por meio de emocdes positivas e relacionamentos saudaveis.

Embora limitada quando aplicada isoladamente, essa abordagem aponta para uma
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mudanca no ensino superior, alinhando-se a inovac¢des pedagdgicas. Para ser eficaz,
requer referéncias sélidas e efeitos duradouros, enfrentando desafios como a falta de

avaliacoes cientificas e menor impacto de acdes pontuais.

2.3.6 Hard Skills e Soft Skills

Hard skills sdo habilidades técnicas e especificas, como programacéo e
contabilidade, adquiridas por educacgédo formal e comprovadas por certificados. Soft
skills, por outro lado, s&o comportamentais e interpessoais, Como comunicacao e
lideranca, desenvolvidas com experiéncias e dificeis de quantificar. Enquanto hard
skills sdo essenciais para tarefas técnicas, soft skills sdo cruciais para interacdo e
adaptacdo. A combinacdo de ambas é indispensavel no mercado de trabalho, onde
as soft skills ttm ganhado destaque na avaliacdo de candidatos. (Anversa, 2024).

Souza, Cardoso e Ayub (2024) destacam que a concepc¢ao de competéncia é
parte integrante do mundo moderno, especialmente nos ambientes educacionais e
organizacionais. As instituicdes de ensino estdo cada vez mais empenhadas em
desenvolver pessoas capacitadas, enquanto as organizagdes buscam incorporar em
seus processos seletivos avaliacdes que identifiquem candidatos com habilidades
necessarias para um bom desempenho no trabalho. Neste cenario, os universitarios,
gue sao recém-chegados ao mercado de trabalho, enfrentam desafios significativos
na busca por competéncias que lhes permitam conquistar seu espa¢co no mundo
competitivo. Esses jovens profissionais se veem diante da necessidade de adquirir e
aprimorar constantemente suas habilidades para se destacarem em um ambiente de
trabalho cada vez mais exigente e dinamico.

O trabalho colaborativo dentro das instituicdes de ensino superior apresenta
um potencial significativo para o desenvolvimento de soft skills entre os estudantes.
Ao engajarem-se em atividades que exigem cooperagdo, os alunos tém a
oportunidade de aprimorar habilidades interpessoais cruciais, como comunicacao
efetiva, trabalho em equipe, resolucdo de conflitos e lideranca. Essas experiéncias
colaborativas proporcionam um ambiente propicio para o cultivo de empatia,
adaptabilidade e inteligéncia emocional, competéncias cada vez mais valorizadas no
mercado de trabalho contemporéneo. Além disso, o trabalho em grupo estimula o

pensamento critico e a criatividade, a medida que os estudantes sdo expostos a
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diversas perspectivas e desafiados a encontrar solugdes conjuntas para problemas

complexos.

2.3.7 Upskilling e Reskilling

Como descrito por Martinez et al. (2023), o upskilling atualiza habilidades
existentes, enquanto o reskilling desenvolve novas competéncias, muitas vezes em
areas diferentes. Ambas as estratégias, impulsionadas pela evolucao tecnolégica,
aumentam a empregabilidade e adaptabilidade, permitindo que profissionais adquiram
competéncias como programacao e analise de dados. Essenciais para conectar
trabalho humano e tecnologia, e que contribuem para o desenvolvimento econémico
e social. Como aponta Tomaz (2024), o avanco tecnoldgico, especialmente em
inteligéncia artificial, supera a capacitacao profissional, criando uma lacuna entre
habilidades e demandas do mercado. Em cinco anos, quase metade das
competéncias atuais sera obsoleta, enquanto empresas enfrentam dificuldades para
treinar equipes no ritmo das inovagdes. Para reduzir essa disparidade, é essencial
adotar estratégias de upskilling e reskilling, garantindo que a for¢ca de trabalho

permaneca relevante e adaptavel as mudancas.

2.4 PRODUCAO DE CONTEUDO AUDIOVISUAL

Para Fernandez, Alves e Muiz (2022) a producdo audiovisual envolve a
criacdo de conteudo com &udio e video, desde a ideia até a distribuicdo, como filmes,
videos para internet e videocasts. No ambito educativo, exige qualidade tematica,
abordagem relevante e producéo técnica eficaz. Conteudos didaticos audiovisuais
beneficiam alunos (engajamento e senso critico), professores (metodologias
inovadoras) e instituicbes (ensino fortalecido e conhecimento democratizado).
Universidades podem liderar a transformacgédo educacional, usando ferramentas
digitais para formar cidadaos criticos no século XXI.

Como aponta Lu (2023), pesquisas mostram alta satisfacdo dos estudantes
com o uso do YouTube para aprendizagem, destacando sua eficacia educacional.
Para criar materiais audiovisuais eficazes, é essencial definir objetivos claros, elaborar

roteiros detalhados e usar imagens e sons de alta qualidade. Videos curtos e objetivos
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mantém o foco dos alunos, enquanto recursos visuais como animacdes tornam o
aprendizado mais atrativo. Professores devem produzir e editar conteidos proprios,
usando linguagem acessivel e materiais autorizados ou de licenca livre.

Porém a producéo de contetdo audiovisual relevante e abrangente, capaz de
atender as diversas areas do conhecimento de uma instituicdo de ensino, exige muito
mais do que boa vontade. E imprescindivel a formacdo de uma equipe profissional
dedicada, composta por especialistas em producéo audiovisual e pedagogia, além de
um investimento estratégico na criacdo de espac¢os equipados com recursos técnicos
e fisicos adequados, para viabilizar e garantir a qualidade do material produzido. Essa
estrutura pode incluir uma série de itens basicos aos mais robustos.

Um estudio de gravacdo bem equipado, com cameras de alta resolucao,
microfones profissionais, iluminacdo adequada e tratamento acustico, € essencial
para videos de qualidade. llhas de edicdo com computadores e softwares avancados
permitem edicbes sofisticadas. Bancos de imagens e sons livres de direitos autorais,
além de equipamentos como tripés, gruas e teleprompters, enriguecem e dinamizam
as producdes.

A equipe técnica € essencial para otimizar processos e capacitar docentes,
criando fluxos de trabalho eficientes e treinando professores em comunicacao
audiovisual e ferramentas de producdo. Produtores e técnicos especializados
garantem a qualidade técnica das producdes e auxiliam na escolha de linguagens e
recursos visuais adequados. Investir em uma equipe dedicada, equipamentos de
ponta e capacitacdo docente melhora a qualidade do ensino e torna o aprendizado

mais engajador e acessivel, potencializando o processo educativo.

2.4.1 Formatos de Midia e Categorias de Producéo Audiovisual

A transmissédo ao vivo, ou live streaming, € um formato de midia que permite
exibir audio e video em tempo real pela internet, possibilitando que eventos, palestras
e shows sejam acompanhados instantaneamente por um publico amplo, sem barreiras
geograficas. Esse formato se destaca pelo alto engajamento, ja que permite interacéo
direta entre apresentadores e espectadores, tornando a experiéncia mais dinamica e
participativa. Além disso, oferece facilidade de producédo, grande alcance e potencial

para fortalecer a conexdo das marcas com o publico, sendo cada vez mais usada em
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redes sociais e plataformas digitais para eventos, langcamentos e entretenimento. (Ag
Marketing Digital, 2025). A producao de conteudo em video é um dos formatos mais
poderosos, permitindo criar experiéncias imersivas e engajadoras para diferentes
publicos e plataformas. Os videos podem assumir diversos formatos, como tutoriais,
demonstracdes de produto, videos institucionais, entrevistas, bastidores e
transmissdes ao vivo, cada um adequado a uma estratégia especifica e ao perfil do
publico-alvo. (Souza, 2023). Os shorts sédo videos curtos e verticais criados para
consumo rapido, que se popularizaram no YouTube ap6s o sucesso do TikTok e do
Reels do Instagram. Lancados no Brasil em 2021, permitem videos de até trés
minutos, mas a maioria tem entre 15 e 60 segundos e pode ser facilmente produzida
pelo celular. Esse formato engaja rapidamente a audiéncia, aumenta a visibilidade dos
conteddos e é uma tendéncia consolidada, especialmente entre o publico jovem,
sendo uma estratégia eficaz para ampliar o alcance e o engajamento de canais e
marcas. (Gongalves, 2024). O videocast € um formato digital que une audio e video,
funcionando como uma versédo audiovisual do podcast tradicional. Nele, o publico
pode assistir as conversas e interacbes dos participantes, 0 que aumenta o
engajamento com o contetdo. Popular em plataformas como o YouTube, o videocast
pode ser transmitido ao vivo ou gravado, sendo dinamico, educativo ou informativo. E
uma escolha estratégica para marcas e criadores ampliarem o alcance e fortalecerem
sua presenca digital, aproveitando o apelo visual para enriquecer a experiéncia do
espectador. (Telexa, 2023).

O formato de producédo audiovisual na categoria educativa caracteriza-se por
ser uma abordagem pedagdgica que utiliza a linguagem audiovisual para mediar a
interacdo entre estudantes, professores e o mundo, promovendo préaticas de ver,
ouvir, pesquisar, criar e articular palavras, imagens e sons. Essa metodologia ativa e
colaborativa favorece a constru¢do de pontes entre escola e comunidade, estimulando
a experimentacao, a reflexdo critica e a criagédo coletiva, com o objetivo de tornar o
aprendizado mais criativo, significativo e conectado a realidade dos alunos, além de
transformar o estudante em sujeito ativo no processo de aprendizagem. (Barquete,
2022). O formato de producao audiovisual na categoria entretenimento € voltado para
divertir e engajar o publico, abrangendo uma variedade de programas como séries de
TV, filmes, reality shows, talk shows e programas de variedades, cada um com suas

caracteristicas e propositos especificos. A criagcdo desse tipo de conteudo envolve
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etapas como concepcéao da ideia, desenvolvimento do roteiro, producdo, gravacao,
edicdo e distribuicdo, com equipes especializadas em direcdo, producao, roteiro,
atuacao e aspectos técnicos. O entretenimento desempenha um papel importante na
sociedade ao proporcionar momentos de lazer, reflexdo e escape da rotina, sendo
impulsionado pelas transformacgdes tecnoldgicas e pela expansdo das plataformas de
streaming e redes sociais, que ampliaram o acesso e a diversidade dos formatos
disponiveis para o publico. (Eventos Carioca, 2025). Producéo audiovisual de carater
informativo € aquela baseada em fatos ou acontecimentos recentes, cuja estrutura se
organiza de modo semelhante ao texto jornalistico como noticias, reportagens ou
artigos e cujas imagens ou sons sdao editados para exibicdo em programas
jornalisticos ou distribuidos por meio de catalogos em qualquer segmento de mercado.
(Ancine, 2010). O formato de producdo audiovisual na categoria publicidade é
caracterizado pelo uso estratégico de imagens, sons e movimentos para criar
anuncios que promovem marcas, produtos ou servicos de forma impactante e
envolvente. A publicidade audiovisual utiliza recursos visuais e sonoros para captar
rapidamente a atencdo do publico, transmitir mensagens claras e memoraveis e
despertar emocodes que influenciam decisdes de compra. Essa forma de comunicacao
pode ser veiculada em diferentes meios, como televisdo, cinema, internet e redes
sociais, adaptando-se a variados formatos e campanhas conforme o objetivo e o
publico-alvo. Além de transmitir informacdes de maneira objetiva, a publicidade
audiovisual contribui para fortalecer a identidade visual e sonora das marcas,
tornando-as mais reconheciveis e competitivas no mercado, como destaca a definicédo
de publicidade audiovisual enquanto estratégia essencial no marketing

contemporaneo. (Ag Marketing Digital, 2025).

2.4.2 Formato Videocast

Em 1993, o americano Carl Malamud ao criar um talk show gravado em formato
digital e distribuido em disquetes, € considerado o precursor do podcast, mesmo sem
0 nome atual ou a tecnologia que hoje facilita 0 acesso a arquivos de audio. No Brasil,
o pioneiro foi o Digital Minds, lancado em 2014 por Danilo Medeiros, que buscava
diferenciar seu blog dos demais por meio desse novo formato. O termo podcasting

resulta da combinacdo das palavras iPod, aparelho de audio criado pela Apple, e
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broadcasting, que significa radiodifusdo. Independentemente do criador ou do modelo
adotado, os podcasts se destacam por sua linguagem descontraida e espontanea,
tornando a comunicacdo mais acessivel e favorecendo por exemplo a divulgacéo
cientifica. A duracdo dos episddios varia conforme o formato e o tema abordado:
entrevistas costumam durar entre 15 e 50 minutos, enquanto mesacasts podem ter
episodios que vao de 90 minutos até quatro horas, dependendo do assunto. Existem
também os dropcasts, voltados para dicas rapidas, que geralmente tém cerca de cinco

minutos. (Figueira; Bevilaqua, 2022).

Quadro 9 - Formatos de producéo de podcast

Formato de Producdo | Descricado

Bate-papo (mesacast Um programa onde se bate papo com amigos ou recebe convidados para discutir
ou polifnico) temas que se domina ou aprecia. Pode ter um clima divertido, informal e abordar

questdes sérias de maneira leve.

Storytelling Um formato roteirizado, bastante comum em textos jornalisticos, crénicas e afins. Em
um podcast de storytelling, o ouvinte acompanha (ou narra) uma histéria. Esse tipo
de narrativa pode ter carater jornalistico, ser um audiodrama ou simplesmente

alguém relatando um acontecimento.

Educacional Pode servir como material complementar para aulas, cursos completos ou até
palestras integrais. Ha diversos podcasts voltados para o ensino a distancia (EaD),

especialmente quando o conteddo ndo depende fortemente de recursos visuais.

Programas de radio Partes de programas de radio disponibilizadas em formato de podcast ou producdes

em podcast que seguem o estilo de programas radiofonicos.

Podcast solo E essencialmente uma conversa direta entre vocé e quem escuta, onde vocé expde
suas ideias sobre qualquer assunto abordado no podcast. O formato solo é perfeito

para expressar sua visdo pessoal e singular sobre o mundo.

Entrevista podcast Nesse modelo, o especialista responde a perguntas sobre o assunto do episddio, e
o convidado pode participar por telefone, gravando a conversa com um aplicativo
especifico e depois transferindo o audio para o computador para edigdo, ou, caso
ndo tenha um smartphone, utilizando o Skype para fazer a ligacao e gravar o audio

em formato MP3, que posteriormente pode ser inserido no podcast.

Show multi-Host Diversas pessoas contribuem simultaneamente com suas perspectivas no programa,
sendo essa uma escolha frequente entre quem esta iniciando no universo dos

podcasts.

Mesa redonda Um apresentador conduz uma conversa com trés ou mais convidados sobre
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determinado assunto.

Revista de audio Uma combinacéo diversificada de informag6es, entrevistas, debates e momentos de
humor, podendo ser apresentada tanto por uma Unica pessoa quanto por uma equipe

de apresentadores.

Informativo Conteldo elaborado de forma clara e concisa, com o objetivo de transmitir

informag6es ao publico sobre um tema especifico.

Comentarios e Durante o episédio, sdo lidos comentarios e respondidos os e-mails enviados pelos

perguntas e respostas | ouvintes.

Tutorial Explica detalhadamente cada etapa do funcionamento de determinado processo ou
objeto.
Drops/pilulas Breves comunicados trazendo sugestdes relacionadas a um assunto especifico.

Fonte: Figueira e Bevilaqua (2022); Adaptado pelo autor.

Como explica Lopes (2023), o videocast, unido de "video" e "podcast”, combina
audio e elementos visuais, como graficos, para informar, entreter ou educar.

A expressdo “videocast” resulta da fusdo entre “video” e “broadcast’
(transmisséo). Com a expansao da internet banda larga e o sucesso de plataformas
de compartilhamento de videos, como o YouTube, o videocast ganhou destaque como
uma maneira popular de disseminar contetdos. (Samyroad, 2022). Diferente dos
podcasts, que sdo apenas em audio e permitem consumo durante outras atividades,
os videocasts focam na questdo visual, mostrando apresentadores e convidados.
Conforme Ferreira (2022), por ser um contetdo visual, ele gera mais engajamento e
lembranca, j& que nosso cérebro processa imagens com mais facilidade. Costa (2022)
complementa dizendo que quando as pessoas tém a possibilidade de visualizar o
registro audiovisual, a vivéncia se torna mais enriguecedora, pois permite observar
gestos e emocdes dos envolvidos, intensificando o engajamento dos espectadores.
Apesar de o videocast unir audio e video e 0 podcast focar s6 no som, ambos podem
ser usados juntos, permitindo que marcas alcancem publicos diversos e ampliem seu
engajamento nas redes sociais. (Ferreira, 2022). Enquanto a producéo de podcasts
€ mais simples, a producéo dos videocasts exige equipamentos de video e audio.
Conforme Costa (2022), a qualidade de um videocast esta diretamente ligada aos
equipamentos utilizados. E fundamental que &udio e video tenham excelente

qualidade, contem com um jogo de cameras para focar nos diferentes participantes
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durante suas falas, utilizem microfones profissionais suficientes para acomodar todos
os convidados, além da iluminacao e da acustica do estudio de gravacéao, ja que esses
fatores influenciam diretamente na qualidade do resultado final. Os videocasts se
destacam pelo cenério que cria uma identidade visual profissional. Mesa, cadeiras ou
poltronas oferecem conforto e facilitam a interacdo, enquanto televisores exibem
conteudos dinamicos. A decoracdo com objetos tematicos e a iluminacdo adequada
garantem uma imagem agradavel. O fundo, decorado e personalizado, completa o
ambiente, tornando-o confortavel e alinhado a identidade do videocast. (Canal
Videomaker, 2025).

Sua producdo envolve planejamento, preparacdo de cenario, iluminacéo,
gravacdao, edicdo com efeitos de video, finalizacdo e distribuicdo em plataformas de
video. Para criar um videocast, € fundamental planejar cada etapa conforme o tipo de
conteldo e o estilo do programa ou da marca. Como explica Ferreira (2022), o
processo comeca com um roteiro bem estruturado, incluindo introducédo, vinheta,
topicos, consideracdes finais e vinheta de encerramento. Em seguida, é preciso definir
o formato do videocast, escolher os equipamentos necessarios e fazer um checklist
dos itens. Na edi¢&o, selecionar o software mais adequado é essencial para garantir
a qualidade do video. Também € importante criar uma thumbnail criativa e alinhada
ao conteudo para atrair mais atencdo em postagens no Youtube. O videocast se
destaca por permitir a criacdo de pequenos videos, os “cortes”, que podem ser
compartilhados em diferentes canais e aumentar a visibilidade da marca.

A producédo de videocasts no Brasil cresceu entre 2020 e 2021, impulsionada
pelo isolamento social e pelo aumento de 40% no consumo de contetudos on-line.
Nesse cenario, o0 pais se destacou como um dos maiores produtores e consumidores
do formato, especialmente no YouTube, com canais como PodPah, de Igor Cavalari
e Thiago Marques, que ja ultrapassou 6 milhdes de inscritos, e PodDelas, apresentado
por Tat& Estaniecki e Bruna Unzueta, principal videocast feminino do pais e préximo

de alcancar 2 milhdes de inscritos. (Costa, 2022).
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Imagem 19 - Frame de video do “Podpah”

Fonte: PodPah (2025); Adaptado pelo autor.

Imagem 20 - Frame de‘vic?eo do “PodDelas”

[
i = 5 ]

Fonte: PodDelas (2024); Adaptado pelo autor.

Para atender a popularidade crescente, o YouTube criou uma aba dedicada a
podcasts e videocasts, melhorando a experiéncia do usuario e ampliando a
visibilidade dos criadores. Essa funcionalidade facilita a descoberta de conteudo,

aumenta o engajamento de podcasts e videocasts.
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Imagem 21 - Aba “Podcasts” no canal do Youtube da USCS

USCs. -

.
USCS Oficial
\\i(/l @uUscsoficial - 946 mil inscritos - 671 vide
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i uscs edu br e mais 3 links
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Inicio  Videos Shorts Aovivo Podcasts Playlists Posts

IGNCI
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NEGOCIOS E
CONJUNTURA

ESTUDIO USCS GNC PODMAIS PEDAGOCAST CA ENTRE NOS
Publico Pubice PUbII Publico Publico

\tualizado ha 3 dia Atualizado hé 4 dia Conheca o podcast completo Conheca o podcast completc

Conhega o podcast completo Conhega o podcast completo Conheca o podcast completo

Fonte: Youtube (2025); Adaptado pelo autor.

A PodPesquisa 2024/2025 revelou o crescimento dos podcasts e videocasts no
Brasil, com 31,94 milhdes de ouvintes. Videocasts representam 40,96% da producéo,
enguanto o audio ainda predomina. A frequéncia semanal € a mais comum (44,68%),
e o Spotify lidera como plataforma preferida (49,71%), seguido pelo YouTube
(25,57%). O consumo diario é intenso, com episddios de 30 a 60 minutos sendo 0s
mais populares. Smartphones séo os dispositivos preferidos (88,44%), e a maioria
consome conteudo em casa (52,16%) ou no transporte (21,04%). A inteligéncia
artificial comecga a ser usada na produgcao e promete transformar o setor. O futuro
aponta para crescimento acelerado e diversificacdo de formatos, ampliando o alcance
e engajamento com diferentes publicos. (Associacdo Brasileira de Podcasters
(ABPOD), 2025).

A pesquisa revelou a auséncia de mencdes a producdes educativas no
crescimento de podcasts e videocasts no Brasil, destacando uma oportunidade para
educadores e instituicbes explorarem esses formatos. Contetudo produzido no ambito
académico de forma colaborativa no formato videocast pode diversificar a
aprendizagem, desenvolver competéncias e tornar o conhecimento mais acessivel e

atrativo, alcancando estudantes e profissionais em busca de educacéo continuada.
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2.4.3 Uso de Inteligéncia Artificial no Audiovisual

A inteligéncia artificial (IA) esta revolucionando a industria audiovisual,
transformando radicalmente a maneira como o conteudo é criado, editado e
distribuido. Desde a concep¢do de roteiros até a poés-producdo, a |IA oferece
ferramentas que aumentam a eficiéncia e estimulam a criatividade dos profissionais
do setor. (Global Midia Marketing, 2024). Emmerson (2023) destaca que na fase de
pré-producéo, algoritmos avancados analisam grandes volumes de dados para sugerir
enredos envolventes, desenvolver personagens e até mesmo gerar dialogos. Isso
acelera o processo criativo e permite que os roteiristas se concentrem em aspectos
mais nuances da narrativa. Além disso, a IA pode analisar tendéncias de audiéncia e
preferéncias do publico, auxiliando na tomada de decisdes estratégicas sobre o
contedudo a ser produzido. (Lou Studio, 2024). Como explica Montini (2024), durante
a producao, a IA desempenha um papel crucial na otimizacao de processos. Cameras
inteligentes podem ajustar automaticamente configuracdes para capturar a melhor
qualidade de imagem, enquanto algoritmos de aprendizado de maquina podem
analisar performances de atores e sugerir elencos mais adequados.

A tecnologia também permite a criagcdo de efeitos visuais sofisticados de
maneira mais eficiente, gerando cenarios realistas e personagens digitais que seriam
extremamente complexos e demorados para criar manualmente. Na pés-producéo, a
IA esta transformando a edi¢éo de video. Ferramentas de edi¢cdo automatizada podem
analisar e editar videos, identificando os melhores takes, sincronizando &audio e
aplicando correcdes de cor. (Global Midia Marketing, 2024). Montini (2024)
complementa comentando que a IA acelera a edi¢cédo, permitindo foco em aspectos
criativos, aléem de gerar legendas, traduzir conteudo e criar trilhas sonoras. Também
revoluciona a distribuicdo, com algoritmos que analisam o comportamento do usuario
para recomendar conteudo relevante, aumentando engajamento e satisfagdo. Além
disso, a tecnologia permite a criacdo de conteudo personalizado em escala,
adaptando videos para diferentes publicos-alvo e preferéncias individuais. (Lou
Studio, 2024).

Entretanto, Montini (2024) indica que é importante notar que a integracao da IA
na producdo audiovisual ndo esta isenta de desafios e consideracdes eéticas.

Questdes como a preservacao da criatividade humana, a autenticidade do contetudo
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gerado por IA e os direitos autorais de obras criadas com auxilio de algoritmos sao
temas de debate constante na industria. Apesar desses desafios, o futuro da producéo
audiovisual com IA parece promissor.

A medida que a tecnologia continua a evoluir, espera-se que ela transforme
ainda mais a industria, tornando o conteudo mais envolvente, acessivel e
personalizado. A colaboracéo entre a criatividade humana e a inteligéncia artificial
pode elevar os padrbes de qualidade e eficiéncia, abrindo novas possibilidades para

cineastas, produtores e criadores de conteudo em todo o mundo.
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3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

3.1 CLASSIFICACAO

A pesquisa tem natureza aplicada para a aquisicdo de conhecimento com
possivel uso em uma situacdo especifica. A abordagem da pesquisa é qualitativa
visando interpretar componentes, de como se da o uso do YouTube pela USCS
(Universidade Municipal de S&o Caetano do Sul). Quanto ao objetivo, a pesquisa é
em nivel exploratério pois buscou familiaridade com o objeto de pesquisa com vista a
construcdo de hipéteses, segundo Gil (2019). Analisando como a USCS faz uso dessa
plataforma de video no ambito académico, descrevendo os diferentes contextos,
praticas e dados relacionadas ao uso da ferramenta, indagando sobre causas ou
efeitos das mensagens para inferir informacdes importantes, Franco (2005), podendo
assim contribuir com conhecimento para a melhor assertividade no uso do Youtube

como recurso de tecnologia da informacao e comunicacéo (TIC).

3.2 DELINEAMENTO

Essa pesquisa teve em seu delineamento, pesquisa bibliografica na consulta
de material referencial que da fundamentacéo tedrica as ideias apresentadas, com
inumeros dados apresentados, Gil (2019), pesquisa documental através da analise de
elementos midiaticos e dados de produc¢des audiovisuais, Gil (2019), produzidas pela
USCS (Universidade Municipal de S&o Caetano do Sul), compartilhados no canal do
Youtube da Instituicdo e sendo ainda caracterizada como pesquisa-acéo, ja que o
pesquisador esta inserido no ambiente da instituicdo, Gil (2019), em uma area que
possibilitou propor intervengdes diretas quanto ao uso da plataforma Youtube através

de um produto.
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3.3 PIRAMIDE LOGICA DA PESQUISA

Imagem 22 - Piramide Légica da Pesquisa

=
Objetivo Geral: O objetivo geral desta pesquisa € propor uma melhoria na integragdo no uso da plataforma YouTube como

ferramenta de Tecnologias da Informagdo e Comunicagdo pela USCS no ambito académico por meio da produgéo do videocast
“Estudio USCS".

Objetivos especificos:

(a) Descrever a frequéncia, categorias e formatos usuais de produgdo de contelido audiovisual produzidos no ambiente da
instituicéo,

(b) levantar os dados provenientes destas produgoes fornecidos pela plataforma,

(c) analisar as informagGes provenientes destas produgoes para a retirada de insights,

(d) propor aspectos que possam ampliar o uso da ferramenta por meio de produgdes audiovisuais feitas de forma colaborativa
entre os membros da comunidade académica da instituigho que possam contribuir no ensino e aprendizagem, além do
desenvolvimento de competéncias pessoais e digitais,

(e) produzir o videocast “Estidio USCS".

- - ~
Revisao da \Literatura: Ira Pesquisa Documental: Elementos ] Pesquisa Agao: Propor intervengoes
contemplar temas como: TICs, midiaticos produzidos pela USCS e diretas quanto ao uso da plataforma
Youtube, educacgéo, ensino superior e postados no canal do Youtube da Youtube e produzir um produto
audiovisual. instituigdo, além de levantamento de através do formato videocast,

dados disponibilizados pela intitulado “Estudio USCS".

plataforma.

J \ J

Elaborado pelo autor.

3.4 PROCEDIMENTOS DE COLETA DE DADOS

Ja formulado o problema, deu-se a elaborac&o do plano de trabalho, Gil (2019),
especificamente relacionado aos contetdos produzidos e compartilhados no canal do
Youtube da USCS, emitidos em diferentes situacdes, momentos e audiéncias, Franco
(2005), sendo estes identificados como a principal fonte, Gil (2019), na obtencéo de

dados e informacgdes a serem analisadas.

Quadro 10 - Procedimentos e instrumentos de coleta

Planejamento da Coleta

Objetivo: Coletar e analisar padrbes sobre os contetdos audiovisuais produzidos e
compartilhados pela USCS no YouTube, relacionando-os as questdes de pesquisa

sobre o uso da plataforma como ferramenta de TIC no contexto académico.

Cronograma e Etapas
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Fase 1 (Junho/2025):

Listagem dos videos publicados entre 2012 e 2024.

Fase 2 (Julho/2025):

Download dos videos via YouTube Studio e transcricdo com a ferramenta Pinpoint
do Google.

Fase 3 (Julho//2025):

Revisdo manual das transcricbes e organizacdo dos arquivos em pastas e
tabula¢do de dados disponibilizados pelo Youtube para o administrador do canal

relacionado as producdes.

Definicdo da Populacdo e Amostra

Objeto e Populagéo:

Todos os videos publicados no canal oficial da USCS no YouTube no periodo de
2012 a 2024.

Critérios de incluséao:

Videos classificados nas categorias entretenimento, educativa e informativa e a
inclusdo além destas, da categoria videos publicitarios na andlise de dados
fornecidos pelo Youtube Studio.

Critérios de excluséao:

Conteudos publicitarios por ndo serem produzidos diretamente pela instituicao.

Tipo de amostragem:

Nao probabilistica (por julgamento), selecionada intencionalmente para garantir
representatividade das trés categorias tematicas. Censo para analise dos dados
fornecidos pela plataforma ao administrador do canal.

Justificativa:

A amostragem por julgamento é adequada para estudos qualitativos que priorizam
a profundidade analitica (Gil, 2019). Os resultados obtidos refletem exatamente as

caracteristicas do universo estudado.

Execucédo da Coleta

Ambiente de coleta:

Online, por meio do YouTube Studio (acesso administrativo ao canal da USCS).

Etapas operacionais

Listagem dos videos:

Identificacé@o e categorizagdo manual com base no titulo, descri¢céo e conteudo.

Download dos videos:

Utilizacdo do YouTube Studio para obtencéo dos arquivos em formato original.

Transcri¢cdo automatica:

Uso da ferramenta Pinpoint do Google para gerar transcricdes em texto.

Revisdo manual:

Correcéo de erros ortograficos e ajustes contextuais nas transcri¢cdes. Ajustes na

tabulagdo de dados em planilhas.
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Organizacéo dos dados:

Download no formato .txt e armazenamento em pastas separadas por categoria, no
computador local do pesquisador. Dados organizados em planilha do Google

separando informacdes por abas.

Aspectos Eticos

Consentimento
informado:

Nao se aplica, pois os videos analisados sdo publicos e o pesquisador tem acesso

autorizado aos dados do canal da instituicdo no Youtube.

Confidencialidade:

Os dados coletados serdo usados exclusivamente para fins académicos.

Instrumentos de Coleta de Dados

Fontes:

Videos do canal da USCS no YouTube, descri¢Bes e transcrigfes textuais e dados
destas producgdes.

Critérios de selecgao:

Relevancia para as categorias definidas como educativa, informativa,
entretenimento e dados das produgBes em alinhamento com os objetivos da
pesquisa.

Ferramentas

YouTube Studio:

Para acesso aos videos e métricas.

Google Pinpoint:

Transcrigdo automatica e exportagao no formato .txt.

Google Planilhas

Para organizacao dos dados.

Perplexy.ai

Para andlise dos dados.

Wordart

Para producéo de nuvem de palavras

Justificativa dos Instrumentos

YouTube Studio:

Permite acesso direto aos dados brutos do canal, garantindo precisdo e

autenticidade das informacg6es.

Google Pinpoint:

Facilita a transcricao de conteddo audiovisual em larga escala, convertendo-o em

texto.
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Google Planilhas Facilita a organizacdo dos dados em abas dentro de uma planilha.

Perplexy.ai Ferramenta de Inteligéncia artificial capaz de analisar dados e propor insights

Organizacdo em pastas | Garante estruturagdo l6gica dos dados, essencial para etapas posteriores de

categorizadas: andlise (Gil, 2019).

Wordart Permite através de dados inseridos criar nuvem de palavras

Alinhamento com a Pesquisa

Os procedimentos Mapear termos durante o uso do YouTube pela USCS (frequéncia, categorias,
adotados permitiram: formatos). Identificar oportunidades de melhoria na producdo de contetdos
audiovisuais no ambito académico. Gerar insights para um possivel melhor

aproveitamento no uso da ferramenta.

Fonte: Elaborado pelo autor.

A metodologia proposta alinhou-se com abordagens qualitativas, que
valorizaram a triangulacdo de ferramentas e a contextualizag&o pratica (Gil, 2019).

3.5 PROCEDIMENTOS DA PROPOSTA DE INTERVENCAO

A USCS tem em sua estrutura educacional no ambito da graduacao sete
escolas de saberes, sdo elas: Escola da Industria Criativa, Escola de Direito, Escola
de Gestao e Negocios, Escola Politécnica, Escola de Saude, Escola de Tecnologias
e Escola de Formacao de Professores e Inovacdo Pedagogica. A ideia foi convidar
membros de pelo menos trés destas escolas para a participacdo na proposta da
pesquisa, com o intuito de criar interesse futuro em participacao por toda comunidade
académica com a possibilidade de continuacéo do projeto. O pesquisador atuou como
facilitador na producéo técnica e nas orienta¢des da producéo do conteudo, ficando a
cargo dos estudantes e professores a escolha do tema, conteldo e convite a
profissionais externos. Um professor foi o anfitri&o e entrevistador, ao qual junto a dois
estudantes entrevistadores entrevistaram um profissional externo da area relacionada
ao curso que atuam. Professores e estudantes fizeram perguntas previamente
elaboradas, e tiveram a oportunidade de discutir assuntos importantes que surgirem

durante a entrevista. Foi sugerido trabalhar-se com temas em evidéncia, porém isso
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ndo foi requisito obrigatério, justamente para deixar os interesses da comunidade
académica direcionar o conteudo do videocast. Tendo um professor como anfitrido e
dois estudantes como entrevistadores evidenciou o interesse da proposta de produto
da pesquisa em provocar a comunidade académica no uso de TICs no processo de
ensino e aprendizagem através de producdes audiovisuais. Tendo um convidado
externo, da éarea estudada pelos entrevistadores foi fator importante para a
participacdo da sociedade na discussdo de temas relevantes, o que demonstra a
importancia do uso das TICs nesse processo. Foram episédios com cerca de 45 a 90
minutos, que posteriormente foram veiculados no canal do Youtube da USCS, tendo
essa questao ja alinhada com a area de comunicacdo e marketing da instituicdo. O
videocast foi gravado em estudio montado pelo pesquisador durante a pesquisa na
Universidade, que conta com equipamentos técnicos basicos para viabilizacdo de
producdes de videocast e que ficou como parte do legado do projeto.

Essa proposta de intervencdo pode ajudar a maximizar o potencial do uso do
YouTube como ferramenta de TIC pelas instituicGes de ensino superior, também
podera contribuir no desenvolvimento de competéncias pessoais e digitais dos
participantes através da discussao de temas do interesse do mesmo. Além disso, ao
produzir contetudo audiovisual relevante e colaborativo, possivelmente podera fazer
com que os membros da comunidade académica fortalecam sua cultura de pertencer
a instituicdo. O processo de produgcdo comecou com uma abordagem estratégica e
personalizada aos gestores de cursos. Um convite elaborado foi enviado por e-mail,
apresentando o projeto de forma clara e concisa. Este convite indicava os aspectos
fundamentais da iniciativa e destacava a mecéanica operacional dos processos de
trabalho envolvidos. O foco principal, no entanto, foi ressaltar o impacto positivo e
duradouro que a participacdo no videocast poderia proporcionar. A comunicacao
enfatiza os beneficios, como a producédo de contetdo audiovisual produzido de forma
colaborativa, destacando a participagdo neste projeto inovador. Esta abordagem
inicial visou informar, inspirar e motivar os gestores a se engajarem ativamente no
projeto, reconhecendo seu valor como uma oportunidade de contribuicdo no cenario

da universidade.



3.5.1 Modelagem do Processo de Produgao do Videocast “Estudio USCS”

3.5.1.1 Visao Macro

Imagem 23 - Modelagem de processo de neg6cio - Visdo Macro
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o PROFISSIONAL EXTERNO ALUNOS

o TECNICO AUDIOVISUAL
o GESTOR DE CURSO

Fonte: Elaborado pelo autor.

3.5.1.2 Visdo Ampla

€ rroressores

o ALUNOS

Imagem 24 - Modelagem de processo de neg6cio - Visdo Ampla
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publica episddio no
Youlube
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wdeocast com
duragio entre
45 & 90 minutos

‘o

Elaborado pelo autor.

Fonte: Elaborado pelo autor.

o PROFISSIONAL EXTERNO
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3.5.1.3 Visdo Detalhada

Imagem 25 - Modelagem de processo de negécio - Visdo Detalhada

o

o )

TECNICO AUDIOVISUAL

Produzir vinheta de
abertura com o lema do
wideocast com 15
segundos de duragao,
utiizando-se de software
de animagio (Ex.: Adobe
After Effetcs). Produzir
artes graficas a ser
utilizadas na TV do cenario
& nos créditos finais do
programa (Ex.: Utilizar o
Canvas ou Adobe
Photoshop)

Criar cartilha com
explicagbes gerais do
projeto, instrughes de
produgio afim de guiar
gestores, professores e
aluncs na viabilizagao do
videocast.

Criar termo de aulorzacan
de uso de imagem a ser
preanchido por professor
alunos e profissional
extemno para autorizarem a
imagem e som pessoais,
nas redes sociais da USCS
por tempao indeterminada
sem nenhum pagamenio
previsto

Entrar em contato por e-
mail com geslor de curso
afim de disponibilizar
datas e horarios de
gravagio disponiveis na
planilha, além de passar
cartilha de producio. Apds
contato do professor/aluno
fazer o agendamento

No dia da gravacao, ligar 2
horas antes,
compuladores, luzes,
equipamentos de addio &
fazer ajustes no software
de gravacdo {(Ex.: OBS
Studio) no esthdio de
gravagao, afim de realizar
ajustes lecnicos e verificar
se os equipamentos esiac
funcionando de maneira
correta,

MNo dia da gravagao,
receber no estudio de
gravagao os participantes
& oranta-los em relacao
aos procedimentos de
gravacio, posicéo no
estidio, funcionamento
dos microfones e cameras.
Testar audio solicitando a
todos que falem no
microfone, afim de fazer
apusies leécnicos de audio.

Avisar o professorfaluno
sobre o tempo. Apds o
termino da conversa,
parar de gravar, conferir o
arquive de video gerado &
subir no Drive para possa
ser feito baixade na ilha
de edigio.

Baixar o arquivo na ilha
de edicao, editar incluinda
vinheta e crédites finais,
alem de fazer ajustes
finos. Exportar o arquive
final & publica Youtube
inserindo as informagbes
de descricao do
videocasl. Posterormente
compartilhar por e-mail o
link do video a todos os
participantes.

GESTOR DE CURSO
Verifica datas

disponibilizadas pelo
técnico audiovisual,

PROFESSORES

Retorna o contato do
gestor do cursa dando
acsite ao convite para ser
o produtorfapresentor do
episodio, além de fazera
leitura da cartilha de
preducac para melhor
entendimento do projeto.

Escolhe 2 alunos e 05

00

Entram em contato com o
técnico audiovisual @
confirmam data e hordrio
da gravagao.

Produzem a pauta do
programa com pergunias a
serem usadas durante a
gravagio do videocast,
relacionada ao convidado,
temas e contetidos

d dos em sala de aula

da para o
& explica o projeto &
procedimentos de
produgan.

00

Passam previamente e-
mail a sequranca da
Universidade afim de

| informar & necessidade de
liberar o profissicanal
externo de entrar na
Universidade no dia

PROFESSORES E ALUNOS

Se reunem, escolhem e
entram em contato para
convidar um profissional
£XI8MO para uma
entrevista com conteddo
que tenha ralacio com um
assunto que tratam em
sala de aula. Verificam
disponibilidade de datas

Mo dia da gravacao
professor e alunos se
reunem na Universidade
meia hora antes da
gravacio para alinhar
detalhes finais da
producac

Recebem o profissional
externo na universidade

Participam da gravagac
entrevistando o
profissional externo,
baseando-se na pauta
previamente produzida.

Ao final da gravacio
agradecem o profissional
exlterno e o direciona até
a saida,

—

PROFISSIONAL EXTERND

D4 aceite ac convile,
confirma data e horério

Passa informaches
pessoals como
documento e placa de
veiculo para liberacdo de
entrada na Univeridade.

Comparece a
Universidade no dia e
hararic agendado para
participagio no
videocast

Preenche o termo de

escolhe e entra em no dia e horario b
o autorizagdo de uso de

Crie sganics 06 i Iniciar gravagao, dar ok B ol o "ft"sr'“'“”:'nflannsﬁg_ spndodo. dl foms imagem.
no zoogia pianthas, aos integrantes para ; : indas, N
disponibilizando janelas iniciar a m,wﬂm: de convida-lo a ser o a0 Mesmo para a vinda a pautam o convidado.
de 3 horas de reserva Chiraints o idsocast famer produtor/apresentador do USCS, e pedem seus Participa da gravacdo
por gravacéo, por dia, em di de i apistdio de videocast, dados pessoais como respondendo perguntas
horarios que o téenico A III'E_GaDn: lmage:ns passa dalas disponiveis e documento & placa de Praenchem o lermo de faitas pelo professor e
audiovisual esteja RTICH NN g% 4. & as instrugbes da veiculo afim de obter sua aulorizagio de uso de alunos

rasanie coniime G Kyisigisnio cartitha de produgao ao liberagao de entrada na imagem e pedem parao | i
e gu progﬂlarrsa via professor. Universidade no dia da profissional extamo

esenvoimenio 8 5 também preencher
conversa, L | gravacio. L p Elaborado pelo autor.

Fonte: Elaborado pelo autor.

3.5.2 Montagem do Estudio de Videocast da Uscs

Durante o levantamento preliminar desta pesquisa, 0 pesquisador identificou o
formato de videocast como adequado para alinhar-se aos objetivos sobre o uso do
YouTube por instituicbes de ensino superior, permitindo maior participacdo da
comunidade académica. A producado de um videocast requer um estudio com recursos
fisicos e técnicos basicos, porém a instituicdo ndo dispunha de um espaco dedicado
a esse formato. Diante dessa lacuna, o pesquisador, que também atua como técnico
audiovisual na instituicdo, propés a montagem de um estudio como parte integrante
da intervencéo pratica da pesquisa.

O pesquisador apresentou uma proposta de intervencdo aos gestores,
Professor Mestre Luciano de Souza, responséavel pelo curso de Producéo Audiovisual,
e o Professor Mestre Rui Granado, gestor dos estudios da Industria Criativa da USCS.
A proposta visava utilizar um espaco vago nas dependéncias dos estudios de radio e
televisdo da instituicdo para a montagem da estrutura de gravacédo de videocasts.
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Apébs explicar que o projeto fazia parte de uma pesquisa-acdo e que o estudio
permaneceria como legado para USCS, o pesquisador obteve a aprovacdo dos
professores para iniciar os trabalhos.

O trabalho comecou com a analise de séries de videocasts populares no
YouTube, que serviram tanto de inspiracdo quanto de referéncia para a criagao de
uma lista detalhada de requisitos técnicos, fisicos e cenograficos. Essa metodologia
possibilitou identificar quais elementos eram fundamentais e poderiam ser adaptados
e aplicados de maneira viavel, levando em conta o contexto e as limitacdes da
instituicdo. Um exemplo desse processo foi a solucdo cenografica baseada no
videocast "Papagaio Falante". A escolha por cortinas com iluminacdo direcionada
destacou-se pela sua versatilidade, ja que permitia modificar as cores da luz conforme
a necessidade de cada projeto que utilizasse o estudio. Essa alternativa proporcionou
ndo soO flexibilidade visual, mas também mostrou-se uma opc¢do econbmica e
facilmente ajustavel para diferentes finalidades do espaco. Dessa forma, ficou
evidente como observar producdes de sucesso pode contribuir para decisdes criativas
e praticas na montagem de um estudio de videocast, equilibrando o desejo estético

com as limitacdes préticas e financeiras.

Imagem 26 - Frame de video do Videocast Papagaio Falante

Fonte: Videocast Papagaio Falante (025); Adaptado pelo autor.

A identificacdo das necessidades para a montagem do estudio de videocast foi
estruturada em diferentes categorias: "Equipamentos Técnicos", "Softwares e
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Plataformas”, "Elementos de Cenografia e Apoio" e "Infraestrutura Fisica". Essa
divisdo proporcionou uma compreensao clara dos recursos imprescindiveis. Um ponto
especialmente positivo foi que o setor audiovisual da instituicdo ja dispunha de
equipamentos fundamentais e de maior valor, como microfones, mesa de audio e
computadores, o que facilitou a concretizacdo do projeto. Além disso, a USCS contava
em seu acervo com webcams Full HD, cabos USB amplificados e cabos de audio
XLR/XLR, reforcando a base técnica do estudio. ApGs analisar os recursos disponiveis
e identificar exatamente o que ainda era necessario, foi possivel elaborar uma relagcéo
detalhada das principais demandas para a implantacao do estudio de videocast. Essa
estratégia ndo sO aproveitou ao maximo 0s materiais ja existentes, como também
possibilitou um planejamento eficiente para futuras aquisicfes, assegurando uma
montagem eficaz do ambiente.

Na sequéncia foram adquiridos itens cenograficos, como cortinas e spots RGB
gue nao tinham disponiveis na instituicdo. O pesquisador compilou uma lista completa
dos itens utilizados, incluindo tanto os recursos ja existentes na USCS quanto os
adquiridos posteriormente, que estdo disponiveis no apéndice da pesquisa. Essa
abordagem prética enriqueceu a proposta de intervencao da pesquisa e resultou na

criacdo de uma infraestrutura valiosa para futuros projetos audiovisuais da instituicao.

Imagem 27 - Testagem de equipamentos na mg%ta em do estldio de videocast

P CESS St

.=

Fonte: Elaborado pelo autor.
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Imagem 28 - Itens utilizados na monta do estldio de videocast

Fonte: Elaborado pelo autor.

Imagem 29 - Visdo da montagem final do estldio de videocast

Fonte: Elaborado pelo autor.
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O estudio de videocast foi instalado em um espaco anteriormente ndo utilizado
no prédio da Escola da Industria Criativa da USCS, onde funcionam os cursos de
Comunicacédo. Foi cedida uma sala que ja possuia um diferencial importante: as
paredes estavam revestidas com espumas acusticas, fundamentais para garantir uma
boa qualidade de dudio. O ambiente recebeu melhorias, como a instalagéo de cortinas
cinza chumbo, que cobrem do teto ao chao em trés paredes dentro do campo de visdo
das cameras. A escolha dessa cor neutra teve como objetivo valorizar a iluminacao
colorida, conferindo maior flexibilidade ao visual do cenario. No piso, foram colocados
guatro spots de luz LED RGB, controlados por controle remoto, permitindo a mudanca
das cores conforme a necessidade. No centro do estudio, ha uma TV de 32 polegadas
conectada a um computador dedicado, utilizada para exibir a identidade visual do
videocast ou informacdes relevantes para o debate. A estrutura conta com uma mesa
para quatro pessoas, equipada com microfones em pedestais simples. Trés webcams,
montadas em tripés ajustaveis de até 1,5 metro, proporcionam flexibilidade na
captacado das imagens. Apesar da iluminacao principal ser a original da sala, devido a
limitacdes de orcamento que impediram a compra de softboxes, ela atende de forma
eficiente aos requisitos minimos para uma producéo de qualidade.

Imagem 30 - Outro &ngulo do estudio de videocast

Fonte: Elaborado pelo autor.



Fonte: Elaborado pelo autor.

A sala técnica foi instalada em um ambiente ja existente, ao lado do estudio de
videocast, equipada com uma infraestrutura técnica composta por trés computadores
com Windows 10 e conexao de internet via cabo, formando o centro operacional. O
primeiro computador, rodando o software OBS Studio (Open Source), é responsavel
pela captura e mixagem dos sinais de video das webcams e do audio da mesa,
possibilitando gravacdo e transmissdao ao vivo. O segundo computador tem uma
funcao dupla: monitora as transmissdes ao vivo no YouTube e atua como sistema de
backup em caso de falhas técnicas. O terceiro computador € dedicado a exibicdo das
imagens na TV do estudio, conectado via HDMI. O sistema de audio conta com uma
mesa que recebe sinais de quatro microfones por meio de cabos XLR, complementada
por uma caixa de som para retorno auditivo na sala técnica. Além disso, um microfone
extra foi instalado para facilitar a comunicacdo entre o operador técnico e 0s
participantes durante as gravacodes, assegurando uma coordenacao eficaz e uma

rapida solugéo de eventuais problemas técnicos durante as produgdes.

Quadro 11 - Video com um panorama do estidio de videocast

Video com um panorama de como o estudio de https://lwww.youtube.com/watch?v=SguCOH9xKuo

videocast da USCS esta montado.

Fonte: Elaborado pelo autor.
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3.5.2.1 Testagem do Estudio de Videocast da Uscs

A implementacdo do estudio de videocast da USCS marcou um importante
avanco na producgdo de conteudo audiovisual da instituicdo. Apos a finalizacdo da
montagem técnica e cenogréfica, o técnico audiovisual, que também atua como
pesquisador, tomou a iniciativa de convidar membros da comunidade académica para
utilizar o espaco de forma experimental, visando validar sua usabilidade e eficacia. O
Professor Dr. Volney Aparecido Gouveia da Escola de Gestdo de Negdcios como
citado anteriormente voltou a produzir o videocast "GNC" (Gestdo, Negocios e
Conjuntura), enquanto alunos de medicina, membros do centro académico do curso,
criaram o "Cé& Entre N6s". Surpreendentemente, os testes dos processos técnicos
transcorreram sem contratempos significativos, permitindo que os participantes das
duas producdes viabilizassem uma série de episodios, que foram inicialmente exibidos
em seus respectivos canais no YouTube.

O sucesso dessas producdes iniciais levou a um direcionamento estratégico
importante. Em alinhamento com a direcdo da instituicdo, o pesquisador programou
uma série de videos dessas producdes para serem veiculados no canal oficial da
USCS no YouTube. Esta decisdo amplia o alcance desses conteudos e contribui
significativamente para dinamizar o canal da instituicdo, fomentando uma maior
interacdo e engajamento da comunidade académica. Esta abordagem colaborativa e
integrada demonstra o potencial do estidio como catalisador de inovacéao e producéo
de conteddo dentro da universidade. Tanto que outros projetos da comunidade
académica da USCS surgiram no decorrer do primeiro semestre de 2025, como 0s

videocasts “Pedagocast”, “Fisiocast” e o “PodMais”.

Quadro 12 - Links no Youtube com videocasts gravados no estudio

Videocasts gravados no estudio montado na USCS e exibidos no canal do Youtube da institui¢ao

Videocast “Cé Entre N6s”, produzido pelos https://lwww.youtube.com/watch?v=-zz9vAEJDbs&t
estudantes do Centro Académico de Medicina,
com o intuito de passar informag8es sobre o dia a
dia dos alunos.

Videocast “GNC, Gestéo, Negdcios e Conjuntura”, | https://www.youtube.com/watch?v=VsQyO9pWCDs
produzido pela Escola de Gestdo e Negécios da

USCS, com o objetivo de discutir assuntos em
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evidéncia no mundo dos negacios.

Videocast “Pedagocast”, produzido pelo Centro
Académico de Pedagogia com o apoio da Gestédo
da Escola de Formacéo de Professores e

Inovagao Pedagogica.

https://lwww.youtube.com/watch?v=CIWSI3NeKoY

Videocast “Fisiocast”, produzido por alunos do
curso de Fisioterapia com o apoio de Professores
do curso de Fisioterapia.

https://www.youtube.com/watch?v=cAXnPVi5K4E

Videocast “PodMais”, produzido pelos alunos da
Universidade da terceira idade da USCS, onde
discutem assuntos de interesse deste publico.

https://www.youtube.com/watch?v=qi55HT6IAZo

Fonte: Elaborado pelo autor.

Imagem 32 - Professores em

Elaborado pelo autor.

gravacdo no estudio de videocast “GNC” - Gestédo, Negécios e Conjuntura
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Imagem 33 - Alunos durante a gravacao do videocast “Ca Entre N6s”

Fonte: elaborado pelo autor.

Imagem 34 - Participantes durante a gravacao do videocast “Pedagocast”

Fonte: elaborado pelo autor.
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Imagem 35 - Participantes durante a gravacéo do videocast “Fisiocast”

Fonte: Elaborado pelo autor.

Imagem 36 - Participantes durante a gravacdo do videocast “PodMais”

Fonte: Elaborado pelo autor.

A implementagéo do estudio de videocast na USCS revelou-se uma iniciativa
importante, estabelecendo um espaco colaborativo que integra eficazmente as
Tecnologias da Informagédo e Comunicacado (TICs) as atividades do ensino superior.
Este ambiente inovador ndo apenas proporciona uma plataforma para o

compartilhamento de conhecimento em um meio de alta visibilidade como o YouTube,
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mas principalmente oferece aos participantes a oportunidade de desenvolver
competéncias cruciais, como habilidades de comunicacdo e relacionamento
interpessoal. A sinergia entre tecnologia e criatividade demonstrada neste projeto
ilustra como € possivel criar espacos adequados e funcionais que enriquecem
significativamente a experiéncia de aprendizagem dos estudantes. O estudio serve
como um catalisador para a producdo de conteudo relevante e engajador,
potencializando o alcance e o impacto do conhecimento académico. Esta iniciativa
ndo se limita apenas ao contexto universitario; ela estabelece um precedente que
pode inspirar e guiar a implementacéo de projetos similares em diversas instituicoes
educacionais e além, demonstrando o potencial transformador da integracao

tecnolégica no ambiente académico contemporaneo.

3.5.3 Episddios do Videocast “Estudio USCS”

Paralelamente a montagem e aos testes do estudio de videocast da USCS, foi
realizado o planejamento para a producdo e gravacdo dos primeiros episédios do
videocast “Estudio USCS”, produto proposto por esta pesquisa. Inicialmente,
elaborou-se uma apresentacdo detalhada, explicando o objetivo do projeto e o
processo de participacdo na pesquisa, que foi encaminhada aos gestores de alguns
dos cursos das sete escolas de saberes da graduacdo da instituicdo. Essa
apresentacao foi fundamental para promover o entendimento e estimular o
engajamento dos gestores no videocast. Além disso, foi desenvolvida uma cartilha de
producdo, contendo todas as etapas do processo produtivo, destinada aos
professores que efetivamente participariam das gravagdes. Tanto a apresentagao
guanto a cartilha encontram-se nos apéndices deste trabalho.

Apés o envio da apresentacdo por e-mail aos gestores, o projeto foi bem
recebido, resultando em respostas positivas e manifestagbes de interesse em
colaborar. A Professora Mestra Marialda de Jesus Almeida, coordenadora do curso
de Pedagogia da USCS, indicou a Professora Mestra Shirley Pires da Cruz como
representante do curso para atuar como anfitri e apresentadora do episodio inaugural
do videocast “Estudio USCS” representando a Escola de Formagao de Professores e
Inovacdo Pedagdgica. A Professora Shirley prontamente se envolveu na elaboragéo

do conteudo em conjunto com os estudantes de Pedagogia Ana Victoria Gomes
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Santana e Nicolas Valverde Costa. O grupo escolheu como tema central do episédio
“O uso e a proibicdo de celulares nas escolas”, um assunto de grande relevancia e
atualidade. Para enriquecer o debate, convidaram a Professora Dra. Roberta Roque

Baradel, que participou como representante da sociedade.

Quadro 13 - Informagbes Episédio 01 “Estudio USCS”

Episo6dio 01: Escola de Formacao de Professores e Inovagédo Pedagdgica

Data de Gravacao: | 11/04/25

Tema: “O uso e a proibigao de celulares nas escolas”

Apresentacéo: Profa. Ma. Shirley Pires da Cruz - Professora do curso de Pedagogia da USCS
Entrevistadores: Ana Victoria Gomes Santana e Nicolas Valverde Costa estudantes de pedagogia
Convidada: Professora Dra. Roberta Roque Baradel

Duracéo: 55:39

Visualizagdes: Até 24/09/25: 725 visualiza¢des

Acessibilidade: Legendas automaticas do Youtube

Link: https://lyoutu.be/wlazRGH4-7s

Fonte: Elaborado pelo autor.
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Imagem 37 - Thumbnail no Youtube do episédio 01 do “Estudio USCS”

ESCOLA DE
FORMAGAO
DE PROFESSORES

E INOVACAO
PEDAGOGICA

(4

O USO E A PROIBICAO
DOS CELULARES NAS
ESCOLAS

Fonte: Elaborado pelo autor.

Imagem 38 - Participantes do episddio 01 do “Estudio USCS”

Fonte: Elaborado pelo autor.

A produgao do segundo episddio do videocast “Estudio USCS” ficou sob a
responsabilidade do professor Dr. Enio Moro Junior, gestor do curso de Arquitetura e
Urbanismo da USCS, representando a Escola Politécnica. Em parceria com os alunos
Mateus Molina e Luigi Carcillo, o episédio abordou o tema “Pessoas, Territorio e
Educacao”. Para enriquecer a discussao, contaram com a participacdo especial da

arquiteta Carolina Penna como convidada.



Quadro 14 - Informagbes Episédio 02 “Estudio USCS”
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Episo6dio 02:

Escola Politécnica

Data de Gravacdao:

13/05/25

Tema:

“Pessoas, Territorio e Educagao”

Apresentacgéo:

Prof. Dr. Enio Moro Junior - Gestor do curso de Arquitetura e Urbanismo da USCS

Entrevistadores:

Mateus Molina e Luigi Carcillo estudantes de Arquitetura e Urbanismo

Convidada:

Arquiteta Carolina Penna

Duracéo:

1'01:56

Visualizacfes:

Até 24/09/25: 227 visualizagbes

Acessibilidade:

Legendas automaticas do Youtube

Link:

https://lyoutu.be/mjmC_x6EAbs

Fonte: Elaborado pelo autor.

Imagem 39 - Thumbnail no Youtube do episédio 02 do “Estudio USCS”

ESCOLA
POLITECNICA

¢

PESSOAS, TERRITORIO
E EDUCACAO.

Fonte: Elaborado pelo autor.
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Imagem 40 - Participantes do episédio 02 do “Estudio USCS”

Fonte: Elaborado pel autor.

A producdo e apresentacao do terceiro episodio ficaram sob a responsabilidade
da Professora Dra. Rebeca de Céassia Daneluci, gestora do curso de Psicologia da
USCS representando a Escola de Saude. Juntamente com os estudantes Mariana
Paulino da Costa e Gustavo Satlher Neis, a professora recebeu a psicologa Gabriela
Liviero Moraes como convidada. O grupo conduziu uma conversa sobre o tema
“Maternidades, Parentalidade e a Contemporaneidade”. Neste episodio, incluimos na
apresentacao dos participantes a opc¢ao de realizarem sua “autodescricéo”, recurso
fundamental para promover a acessibilidade de pessoas com deficiéncia visual.

Quadro 15 - Informagdes Episddio 03 “Estudio USCS”

Episédio 03: Escola de Saude

Data de Gravacdo: | 22/05/25

Tema: Maternidades, Parentalidade e a contemporaneidade

Apresentacédo: Profa. Dra. Rebeca de Cassia Daneluci - Gestora do Curso de Psicologia da USCS
Entrevistadores: Mariana Paulino da Costa e Gustavo Satlher Neis estudantes de psicologia
Convidada: Psicologa Gabriela Liviero Moraes

Duracéo: 1'21:31

Visualizagdes: Até 24/09/25: 244 visualizacbes
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Episodio 03: Escola de Saude

Data de Gravacgado: | 22/05/25

Tema: Maternidades, Parentalidade e a contemporaneidade
Acessibilidade: Autodescricao dos participantes e Legendas automaticas do Youtube
Link: https:/lyoutu.be/VmP5Xj9FNDo

Fonte: Elaborado pelo autor.

Imagem 41 - Thumbnail no Youtube do episédio 03 do “Estudio USCS”

ESCOLA DE
SAUDE

¢

MATERNIDADES,
PARENTALIDADE E A
CONTEMPORANEIDADE

Fonte: Elaborado pelo autor.

Imagem 42 - Participantes do episédio 03 do “Estudio USCS”
:

USCS
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A produgdo do quarto episodio do videocast “Estudio USCS” ficou a cargo do
professor Dr. Jarbas Thaunahy Santos de Almeida, docente do curso de Economia da
USCS e representante da Escola de Gestéao e Negaocios. O episédio, desenvolvido em
colaboragcdo com os estudantes Luis Eduardo Rodrigues Fonseca e Rafael Raposo
de Queiroz, teve como tema central as “Finangas comportamentais”. Para aprofundar
o debate, contou ainda com a presenca do administrador e professor Me. Sandro

Costa Goncgalves como convidado especial.

Quadro 16 - Informagdes Episddio 04 “Estudio USCS”

Episddio 04: Escola de Gestao e Negdcios

Data de Gravacgao: | 04/09/25

Tema: Financas Comportamentais

Apresentacéo: Prof. Dr. Jarbas Thaunahy Santos de Almeida - Professor do Curso de Economia

Entrevistadores: Luis Eduardo Rodrigues Fonseca e Rafael Raposo De Queiroz estudantes de
economia

Convidado: Sandro Costa Gongalves - Administrador e Professor

Duracéo: 1'24:47

Visualizagdes: Até 24/09/25: 106 visualizagbes

Acessibilidade: Legendas automaticas do Youtube

Link: https://youtu.be/IBB58p5ZcJs

Fonte: Elaborado pelo autor.
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Imagem 43 - Thumbnail no Youtube do episédio 04 do “Estidio USCS”

O4ESIUD!
JUSCS €5

¢

FINANCAS
COMPORTAMENTAIS

USCS
DPLAY

Fonte: Elaborado pelo autor.

Imagem 44 - Participantes do episédio 04 do “Estudio USCS”

Fonte: Elaborado pelo autor.

A realizagdo do quinto episodio do videocast “Estudio USCS” esteve sob a
coordenacao da professora Dra. Lilian Crepaldi de Oliveira Ayala, gestora e docente
do curso de Jornalismo da USCS, representando a Escola da Industria Criativa.
Produzido em parceria com as estudantes Bianca Favero e Lorena Albers, o episadio
abordou o tema “O jornalismo na defesa da democracia e dos direitos humanos”. Para
enriquecer a discussao, contou com a participacdo especial do jornalista Leandro

Amaral como convidado.
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Quadro 17 - Informagbes Episédio 05 “Estudio USCS”

Episo6dio 05: Escola da Indistria Criativa

Data de Gravacgao: | 19/09/25

Tema: O jornalismo na defesa da democracia e dos direitos humanos

Apresentacgéo: Profa. Dra. Lilian Crepaldi de Oliveira Ayala - Gestora do Curso de Jornalismo da
USCS

Entrevistadores: Bianca Favero e Lorena Albers - estudantes de jornalismo

Convidado: Leandro Amaral - Jornalista

Duracéo: 54:40

Visualizagdes: Até 24/09/25: 119 visualizagbes

Acessibilidade: Legendas automaticas do Youtube

Link: https://www.youtube.com/watch?v=REqvQTy4BBQ

Fonte: Elaborado pelo autor.

Imagem 45 - Thumbnail no Youtube do episédio 05 do “Estudio USCS”

" ESCOLA DA |
INDUSTRIA
CRIATIVA

O JORNALISMO NA
DEFESA DA DEMOCRACIA
E DOS DIREITOS
HUMANOS

Fonte: Elaborado pelo autor.
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Imagem 46 - Participantes do episédio 05 do “Estudio USCS”

Fonte: Elaborado pelo autor.

A facilitacdo e as orientacdes técnicas durante as gravacoes foram realizadas
pelo pesquisador, com a colaboracdo do estudante da USCS Rodrigo Asier Santos
Ortega, que também atua como monitor audiovisual da instituicdo. Atualmente, o
nacleo de acessibilidade e inclusdo da universidade ndo conta com intérpretes de
Libras, o que poderia contribuir significativamente para a inclusdo nos episédios do
“Estudio USCS”.

Imagem 47 - Playlist “Estudio USCS” no canal da universidade no Youtube

Videos Shorts

#05 ESTUDIO USCS - O joralismo na defesa da d ia e dos direitos h - Leandro Amaral

. < seat
#04 ESTUDIO USCS - Finangas Comportamentais - P Sandro Costa
2 D USCS Ofickal - 65 vicuslis sbes » hé 2 sermana
2
wokocAST .

P ESTUDIO USCS - TEASER

ESTUDIO USCS
° ISC v anl

2 : #03 ESTUDIO USCS - idad i ea p idade - Psicdlog iela L. Moraes

#02 ESTUDIO USCS - Pessoas, Territério e Educagdio - Arquiteta Carolina Penna

#01 ESTUDIO USCS - O uso e proibigdo dos celulares nas escolas - Profa. Roberta Roque Baradel

Fonte: Youtube (2025); Adaptado pelo autor.
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3.5.3.1 Pesquisa “Estudio USCS”

Com o intuito de compreender a percepcdo dos convidados e aprimorar
continuamente a experiéncia oferecida, submetemos aos participantes do videocast
Estidio USCS um formulario de Avaliagdo de Participagdo. Essa iniciativa buscou
obter um retorno direto sobre aspectos como organizacao, dinamica e relevancia das
discussoes, permitindo identificar pontos fortes e aspectos que podem ser melhorados
em edigOes futuras. O instrumento de coleta de dados foi estruturado em 14 questdes
gue contemplaram distintos aspectos relacionados a participacdo. As respostas
apresentaram carater obrigatério, sendo organizadas em uma escala de concordancia
e discordancia. Ao término, acrescentou-se uma questao aberta, destinada a acolher
observacdes, criticas e sugestdes dos participantes. Dos 20 participantes envolvidos
nas 5 gravactes, 12 responderam ao formulério, onde as respostas demonstraram
uma receptividade positiva em relacdo ao processo de producdo do videocast como

um todo.

Gréfico 5 - Questdo 01 do formulério de avaliacdo de participacéo no videocast Estidio USCS

"As informacoes disponibilizadas sobre o projeto do videocast Estudio USCS foram adequadas.”

12 respostas

@ 1 (Discordo totalmente)
® 2 (Discordo)
3 (Neutro)
@ 4 (Concordo)
@ 5 (Concordo totalmente)

Fonte: Elaborado pelo autor.



Grafico 6 - Questao 02 do formulario de avaliacdo de participacdo no videocast Estiidio USCS
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"As informacgdes disponibilizadas sobre a minha participagéo no videocast Esttdio USCS foram
adequadas.”

12 respostas

@ 1 (Discordo totalmente)
. 2 (Discordo)

3 (Neutro)
@ 4 (Concordo)
®5(

Concordo totalmente)

Fonte: Elaborado pelo autor.

Gréfico 7 - Questdo 03 do formulario de avaliacdo de participacdo no videocast Estudio USCS

"Fiquei satisfeito em participar da gravagao do videocast Estudio USCS".
12 respostas

@ 1 (Discordo totalmente)
@® 2 (Discordo)

® 3 (Neutro)

@® 4 (Concordo)

@ 5 (Concordo totalmente)

Fonte: Elaborado pelo autor.

Grafico 8 - Questdo 04 do formulario de avaliacio de participacdo no videocast Estidio USCS

"A participacgdo no videocast pode ter contribuido para o meu desenvolvimento de competéncias
pessoais (ex: comunicagao, trabalho em equipe, sociabiliza¢do).”

12 respostas

Discordo totalmente)
Discordo)

® 1
02(
' 3 (Neutro)
4(
5(

Concordo)
Concordo totalmente)

Fonte: Elaborado pelo autor.



Gréfico 9 - Questdo 05 do formulario de avaliagcdo de participagdo no videocast Estidio USCS

122

"A gravacgao do videocast pode ter favorecido o desenvolvimento das minhas competéncias

digitais." (ex: uso critico de redes sociais, comunicagao digital, letramento digital).
12 respostas

@ 1 (Discordo totalmente)
@ 2 (Discordo)
) 3 (Neutro)
@ 4 (Concordo)
@ 5 (Concordo totalmente)

Fonte: Elaborado pelo autor.

Gréfico 10 - Questdo 06 do formulario de avaliacdo de participacdo no videocast Estidio USCS

"A participagao no videocast Estldio USCS, pode ter fortalecido meu sentimento de pertencimento
a Uscs'”

12 respostas

@ 1 (Discordo totalmente)
@ 2 (Discordo)

© 3 (Neutro)

@ 4 (Concordo)

® 5 (Concordo totalmente)

Fonte: Elaborado pelo autor.

Gréfico 11 - Questdo 07 do formulario de avaliacdo de participacdo no videocast Estudio USCS

"Acredito que a minha participagdo no videocast Estidio USCS, me ajudou a disseminar
conhecimento de modo relevante para a sociedade."

12 respostas

@ 1 (Discordo totalmente)
@ 2 (Discordo)

2 3 (Neutro)

@ 4 (Concordo)

@ 5 (Concordo totalmente)

Fonte: Elaborado pelo autor.



Grafico 12 - Questéo 08 do formulario de avaliacédo de participacéo no videocast Estudio USCS

"Participei de aprendizados significativos durante a gravagao do videocast Estudio USCS."

12 respostas

@ 1 (Discordo totalmente)
@ 2 (Discordo)

© 3 (Neutro)

@ 4 (Concordo)

@ 5 (Concordo totalmente)

Fonte: Elaborado pelo autor.

Gréfico 13 - Questdo 09 do formulario de avaliacdo de participacdo no videocast Estudio USCS

"0 tema do episodio do videocast Estudio USCS que participei foi relevante para minha area de

interesse/atuacgéo."
12 respostas

@ 1 (Discordo totalmente)
@ 2 (Discordo)

@ 3 (Neutro)

@® 4 (Concordo)

@ 5 (Concordo totalmente)

Fonte: Elaborado pelo autor.

Gréfico 14 - Questdo 10 do formulario de avaliacdo de participacéo no videocast Estudio USCS

"0 formato videocast foi adequado para abordar o tema proposto.”

12 respostas

@® 1 (Discordo totalmente)
@ 2 (Discordo)

© 3 (Neutro)

@ 4 (Concordo)

@ 5 (Concordo totalmente)

N

Fonte: Elaborado pelo autor.
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Gréfico 15 - Questéo 11 do formulario de avaliagdo de participacdo no videocast Estidio USCS

"A duragao da gravagao foi apropriado para a abordagem do tema proposto.”

12 respostas

@ 1 (Discordo totalmente)
@ 2 (Discordo)

@ 3 (Neutro)

@ 4 (Concordo)

@ 5 (Concordo totalmente)

Fonte: Elaborado pelo autor.

Gréfico 16 - Questdo 12 do formulario de avaliacdo de participacdo no videocast Estudio USCS

"A estrutura (equipamentos, ambiente, recursos) do estudio atendeu as necessidades da gravagao.”

12 respostas

@® 1 (Discordo totalmente)
@ 2 (Discordo)

2 3 (Neutro)

@ 4 (Concordo)

@ 5 (Concordo totalmente)

Fonte: Elaborado pelo autor.

Gréfico 17 - Questdo 13 do formulario de avaliacéo de participacéo no videocast Estudio USCS

"As instrugdes técnicas fornecidas antes/durante a gravagao foram claras e suficientes.”
12 respostas

@ 1 (Discordo totalmente)
@ 2 (Discordo)

= 3 (Neutro)

@ 4 (Concordo)

@ 5 (Concordo totalmente)

Fonte: Elaborado pelo autor.
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Grafico 18 - Questdo 14 do formulario de avaliacdo de participacdo no videocast Estudio USCS

"Me senti confortavel durante a minha participagao da gravagao do videocast Estudio USCS.
12 respostas

@ 1 (Discordo totalmente)
® 2 (Discordo)
3 (Neutro)
@® 4 (Concordo)
@ 5 (Concordo totalmente)

Fonte: Elaborado pelo autor.

Quadro 18 - Pontuagdes dos participantes no formulario de avaliacdo de participacdo no videocast Estudio USCS

Campo aberto a observacges, criticas e sugestes: (Questédo ndo obrigatdria)

Participante 01: | Excelente proposta de trabalho apresentada pelo Cristiano!

Participante 02: | Foi muito agregador!

Participante 03: | Pensando em um projeto "piloto" ndo ha como negar a competéncia dos organizadores, a
qualidade do video e audio, a disposi¢éo de atender-nos a documentos orientadores como o
roteiro. Sou muito grato pela oportunidade!

Participante 04: | Excelente proposta! Muito bem feito

Participante 05: | Eu acho que em questdo de tempo poderia ter sido estendido, o assunto estava rendendo e
acho poderiamos ter abordado muitos temas interessantes. O que pode ser muito bom para
mais videos da area de arquitetura.

Fonte: Elaborado pelo autor.

3.5.4 Qutras Iniciativas

A otimizagdo técnica e visual de canais no YouTube sdo um passo crucial para
elevar a qualidade e o impacto da presenca digital. Implementar uma série de ajustes
estratégicos pode transformar significativamente a experiéncia do usuario e a
percepcdo da marca institucional. A personalizacdo da identidade visual através de
motion graphics exclusivos para as transmissdes ao vivo da universidade cria uma
assinatura visual distintiva, que pode ser reconhecida pelos espectadores. Este
elemento profissionaliza a aparéncia das lives e reforca a identidade em cada

transmissdo. Paralelamente, a criagdo de thumbnails atraentes (miniatura dos videos)
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e informativas para todos os videos, incluindo as produ¢cfes mais antigas, aumenta
consideravelmente as taxas de clique e engajamento, tornando o conteudo mais
acessivel e atraente para o publico. A atualizacdo do layout de entrada do canal com
capas personalizadas e bem projetadas oferece uma primeira impressao impactante,
refletindo o profissionalismo e a qualidade da instituicdo. Além disso, a organizagédo
cuidadosa do conteudo em playlists teméticas ndo so facilita a navegacédo dos
usuarios, mas também valoriza as diversas produc¢des da universidade, destacando a
riqgueza e variedade do material disponivel. Esta abordagem integrada de design e
organizagdo melhora a estética do canal e otimiza a experiéncia do usuario,
potencializando o alcance e o impacto das producfes audiovisuais da USCS. Ao
investir nesses ajustes técnicos e visuais, a universidade demonstraria um
compromisso com a exceléncia em sua comunicacdo digital, alinhando-se as
melhores préticas da plataforma e estabelecendo um padréo elevado para conteudo
educacional no YouTube.

O pesquisador, tendo em sua funcdo de técnico audiovisual e com acesso
privilegiado & conta do canal institucional, implementou uma seérie de melhorias
significativas para aprimorar a presenca digital da instituicdo. Estas mudancas
incluiram uma revisdo abrangente e atualizacdo das miniaturas (thumbnails) de
producdes anteriores, visando aumentar o apelo visual e a coeréncia do contetdo
existente. Além disso, desenvolveu uma nova capa de entrada para o canal, alinhada
com uma identidade visual renovada, especialmente concebida para as transmissoes
ao vivo da instituicdo. Um elemento chave desta renovacao foi a atualizacdo através
da criacdo de uma sequéncia de abertura em motion graphics, que agora serve como
uma assinatura visual renovada para os contetdos ao vivo da instituicdo. Esta peca
audiovisual eleva a qualidade percebida das producdes e reforca a identidade da
marca de forma dindmica e contemporénea, demonstrando um entendimento
profundo da importancia da apresentacdo e da coeséo visual na plataforma YouTube,

modernizando a aparéncia do canal.

Quadro 19 - Link com a vinheta de abertura de Lives da USCS

A vinheta de abertura de transmissdes ao vivo da https://lyoutu.be/LxrtAdWTG3U
USCS para 2025, produzida pelo pesquisador

Fonte: Elaborado pelo autor.
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3.5.5 Outras Sugestdes

Apés as pontuacbes relevantes da banca na qualificacdo, dentre elas a
necessidade do foco do canal da USCS no Youtube, predominantemente de educagéao
e informacgédo, devido ao seu histérico de postagens, sendo a questdo institucional
complementar, surgiu a ideia de procurar ter essa questdo mais clara, buscando
solucdes para enriquecer o canal, valorizando a proximidade com o publico.

Sendo assim, esse estudo sugeriu alterar o nome do canal de “USCS Oficial”
para “USCS Play”. Inclusive criando uma propria identidade visual que pode ser
atualizada a cada ano. "Play" sugere entretenimento e interatividade, transmitindo a
ideia de videos, transmissfes e experiéncias multimidia, o que pode atrair mais
espectadores interessados em contetado audiovisual moderno. O termo remete a
plataformas de streaming e canais de conteddo inovador, criando uma associa¢cao
positiva com tendéncias digitais. "USCS Play" destaca a universidade como produtora
de conteudo digital de educacéo e informacéo, aproximando a marca do publico jovem
e antenado. O nome foge do padréo institucional ("Oficial"), tornando-se mais
memoravel e facil de ser reconhecido entre outros canais universitarios. "Play" reflete
inovacdo e atualizacdo constante, sugerindo que o canal esta sempre trazendo
novidades, videos e lives, enquanto "Oficial" ou “TV” pode soar tradicional ou
burocratico. Ajuda a reposicionar a imagem da USCS como conectada as tendéncias
digitais e a linguagem dos estudantes, focando o objetivo do canal na producédo de
conteudo audiovisual educativo e informativo.

O termo "Play" convida o usuario a clicar, assistir e interagir, promovendo maior
engajamento com o canal. Transmite uma sensac¢éo de comunidade e entretenimento,
indo além de simples comunicados institucionais. "USCS Play" é mais exclusivo e facil
de ser encontrado em buscas, evitando confusfes com outros canais. Facilita
campanhas de divulgacdo e criagdo de slogans criativos, como "Dé o play no
conhecimento com a USCS".

Pode ser disponibilizada na plataforma de EAD da USCS como uma aba
especifica para conteudos audiovisuais, contribuindo para uma experiéncia mais
padronizada e intuitiva. USCS Play pode também ser adotado como identidade da TV

Corporativa (Digital Signage), unificando diferentes tipos de contetdos e facilitando
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sua associacdo em multiplas plataformas, incluindo a sugestdo de utilizagdo no
TikTok.

Imagem 48 - Sugestao de identidade visual para o “USCS Pla

= USCS o

P=A

Fonte: Elaborado pelo autor.

A centralizacdo de todas as produc¢des audiovisuais geradas dentro da USCS
e sua veiculacdo no canal oficial da universidade no YouTube é uma estratégia que
pode trazer beneficios significativos para a instituicdo e sua comunidade académica.
Esta abordagem unificada fortaleceria a presenca digital da USCS e amplificaria a
visibilidade e o impacto das criacfes de seus docentes, pesquisadores e estudantes.
Ao consolidar o conteddo em uma Unica plataforma, a universidade poderia criar uma
identidade visual e narrativa coesa, reforcando sua marca e valores institucionais. Isso
permitiria uma gestao mais eficiente dos recursos audiovisuais, facilitando a curadoria,
organizacdo e promocao do material produzido. Além disso, um canal centralizado
possibilitaria 0 desenvolvimento de uma audiéncia fiel e engajada, aumentando o
alcance e a repercussdo das producbes académicas. Esta estratégia também
incentiva a colaboracdo interdisciplinar, pois diferentes departamentos e areas de
estudo teriam um espaco comum para compartilhar seus trabalhos, potencialmente
levando a novas parcerias e projetos inovadores. Para os membros da comunidade

académica, ter suas producdes veiculadas no canal oficial da USCS representaria
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uma oportunidade valiosa de exposicéo e reconhecimento, podendo impulsionar suas
carreiras e pesquisas. Ademais, um canal robusto e diversificado poderia se tornar
uma ferramenta poderosa de divulgacdo cientifica e extensdo universitaria,
aproximando a USCS do publico geral e fortalecendo seu papel como disseminadora
de conhecimento na sociedade. Em suma, a centralizacdo das producdes
audiovisuais no canal oficial da USCS no YouTube consolidaria a presenca digital da
instituicdo e criaria um ecossistema dinamico de compartilhamento de conhecimento,
promovendo a exceléncia académica e ampliando o impacto da universidade no
cenario educacional e cientifico.

O pesquisador adotou uma abordagem proativa para dinamizar o canal do
YouTube da USCS, programando estrategicamente producdes em formato videocast
para o inicio de 2025. Estas producdes, viabilizadas no estudio montado pelo proprio
pesquisador, incluem iniciativas como o videocast "Ca4 Entre NOs" do Centro
Académico de Medicina e o "GNC" da Escola de Negdcios. A decisdo de programar
estes contetdos antecipadamente demonstra um planejamento cuidadoso, visando
preencher o canal com contetdo relevante e criar uma expectativa e um fluxo
constante de publicacdes. Esta estratégia tem como objetivo principal movimentar o
canal da instituicdo, aumentando seu engajamento e visibilidade, mesmo antes da
producao oficial do "Estudio USCS". Ao incorporar conteldos gerados por diferentes
setores académicos, o pesquisador busca diversificar a oferta de conteudo, tornando
o canal mais atrativo para uma ampla gama de espectadores e fortalecendo a
presenca digital da instituicdo. Esta iniciativa ndo s6é promove a integracdo entre
diferentes areas da universidade, mas também estabelece uma base soélida para o
futuro langcamento do "Estudio USCS", criando um ambiente propicio para o

crescimento e desenvolvimento continuo do canal.
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Imagem 49 - Sugestéo de identidade visual para o “USCS MedialLab”

Fonte: Elaborado pelo autor.

A comunidade académica nas instituicbes de ensino € marcada por um
ambiente de intenso fluxo de informacdes e pela constante troca de conhecimento e
experiéncias entre seus membros. Para potencializar essas interacdes, € essencial
gue as instituicbes disponham de espacos fisicos e virtuais que promovam o encontro
e o compartilhamento de saberes entre os diferentes atores envolvidos. A producéo
audiovisual destaca-se como uma ferramenta capaz de integrar grupos de diversas
areas, estimulando a colaboracdo interdisciplinar. Profissionais especializados em
audiovisual desempenham um papel fundamental como facilitadores nesses
processos de interacdo, promovendo conexdes e ampliando o alcance das iniciativas
académicas. Diante disso, € imprescindivel que as instituicbes estejam abertas a
propostas inovadoras que favoregcam a integracdo da comunidade académica. Neste
contexto, o pesquisador sugere a criagdo de um Media Lab, “USCS MedialLab”,
espaco dedicado a experimentacdo e ao desenvolvimento de projetos audiovisuais
colaborativos, potencializando o intercambio de conhecimentos e experiéncias.

Os media labs contemporadneos surgem, em sua maioria, no ambiente
universitario, pois é nesse contexto que a experimentacdo encontra espaco para
florescer. Estes laboratérios se consolidam como plataformas que estimulam tanto a
reflexdo quanto a acdo em relacdo ao futuro da educagao superior. Fundamentados

na colaboragéo e no experimentalismo, os media labs abrangem de forma ampla tanto
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a pesquisa aplicada quanto as praticas criativas, promovendo a integracao entre teoria
e inovacdo. (Baldessar, Pinto, 2021). Esses espacos desempenham um papel
fundamental ao ampliar as oportunidades de aprendizado, tornando o acesso ao
conteudo audiovisual mais facil e integrado ao cotidiano educacional dos estudantes.
Elas promovem iniciativas de troca de conhecimento que valorizam o processo de
aprendizagem continua, oferecendo ambientes onde € possivel experimentar,
arriscar, acertar e errar. Assim, favorecem a inovacéo, permitindo que ideias sejam
concebidas, pesquisadas e transformadas em novos projetos e produtos. Além disso,
ilustram avancos metodologicos relevantes no contexto educacional, ao mostrar como
a tecnologia pode ser uma parceira estratégica para fomentar o compartilhamento, a
colaboracéo e o desenvolvimento coletivo de soluc¢des voltadas para questdes sociais.
(Villa; Marulanda; Molina, 2020).
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4 ANALISE E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

A area de Comunicacdo e Marketing da USCS compartilhou com o
pesquisador, que também é técnico audiovisual, o login de administrador da conta no
Youtube, autorizando o acesso aos dados do canal atraves da ferramenta Youtube
Studio, iniciando a organizacdo das informacdes, levantando dados que pudessem
ser divulgados de maneira publica, visando formular hipoteses, subsidiar a presente
pesquisa analisando o conteddo. Vale mencionar que outros canais no YouTube
foram criados de forma independente por departamentos da USCS ou por grupos de
estudantes, como Centros Académicos, mas sem ligacao direta com o canal oficial,

gue € o objeto deste estudo.

4.1 PROCEDIMENTO E ANALISE DOS RESULTADOS

A andlise de transcricdes e dados das producdes audiovisuais do canal da

USCS no Youtube seguiu uma abordagem qualitativa.

Quadro 20 - Analise e interpretacdo dos dados

Analise de Frequéncia Foi calculada a frequéncia de termos-chave nas
transcricdes dos videos, além de analise dos dados
existentes, utilizando o software Perplexi Al para
automatizar a andlise e identificagdo de padrdes (Gil,
2019).

Construgao do Corpus As transcricdes das producgdes audiovisuais foram
organizadas em um corpus textual, armazenado em
formato .txt em computador local. Os dados fornecidos
pelo Youtube ao administrador do canal foram

organizados em abas de uma planilha do Google.

Codificacdo e Categorizacao Utilizando software Perplexy Al, foram definidos
termos, seguindo a metodologia de analise de
contetdo. (Gil, 2019).

Andlise Tematica Os termos e dados identificados foram cruzados com
0s objetivos da pesquisa para descrever padrbes de
uso do YouTube pela USCS.
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Integracdo de Dados do YouTube Studio Dados de visualizacdes, géneros, demograficos do
publico serdo ilustrados para correlacionar o tipo de

contetdo postado no canal.

Redacéo e Discusséo Os resultados serdo interpretados de encontro com o
referencial tedrico e discutidos em relagdo as
hipoteses iniciais, culminando em propostas praticas
para otimizar o uso do YouTube pela USCS. (Gil,
2019).

Fonte: Elaborado pelo autor.

4.2 DEFINICAO DE PROMPTS DE ANALISE DE DADOS

O avanco da inteligéncia artificial tem acelerado e tornado mais eficiente a
pesquisa cientifica, permitindo analisar grandes volumes de dados e automatizar
tarefas repetitivas, o que libera os pesquisadores para questdes mais complexas.
Destacam-se dois tipos principais: a IA generativa, que cria contelidos e hipoteses, e
a preditiva, que analisa dados passados para prever resultados. (Claro, 2025). A
inteligéncia artificial generativa cria novos contetdos, como textos ou imagens, a partir
de dados existentes, usando redes neurais para ampliar a criatividade, mas pode gerar
resultados parecidos com materiais ja conhecidos, exigindo atencdo aos direitos
autorais. Ja a A preditiva analisa conjuntos de dados para prever tendéncias, auxiliar
em recomendacdes ou analises, destacando-se pela precisao e pela possibilidade de
entender como os resultados sao feitos. Enquanto a generativa foca na inovacao, a
preditiva prioriza a exatiddo. Ambas ajudam a otimizar processos, mas apresentam
desafios proprios, como o risco de plagio ou de vieses, e a escolha entre elas depende
do objetivo e da qualidade dos dados disponiveis. (Red Hat, 2024). Para obter
resultados adequados, é essencial criar prompts claros e detalhados, especificando
contexto, objetivo, formato e estilo, 0 que garante respostas mais precisas e uteis.
(Claro, 2025).

A engenharia de prompt € essencial para otimizar o uso da inteligéncia artificial
baseada em linguagem natural, que revolucionou a interagdo humano-méaquina ao
permitir comandos em linguagem comum. Apesar do acesso facilitado, muitos
usuarios ainda enfrentam dificuldades para criar prompts claros e objetivos, o que

pode resultar em respostas genéricas ou pouco uteis. Um bom prompt deve ser direto,
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especifico e contextualizado, pois quanto mais detalhes forem fornecidos, melhor sera
a resposta da IA. Refinar continuamente o prompt e adaptar as instrucdes aos
diferentes modelos séo praticas que maximizam o potencial da IA, tornando a clareza
e a precisdo dos comandos um novo diferencial na comunicacao digital. (Paula, 2025).
A engenharia de prompts cientificos € uma habilidade essencial para pesquisadores
gue usam inteligéncia artificial, pois conecta o pensamento estruturado ao
funcionamento dos sistemas de IA e amplia a analise académica. Diferente dos
comandos genéricos, ela exige precisdo nos termos, Idgica clara e alinhamento com
métodos cientificos, garantindo instru¢des adequadas ao contexto da pesquisa. Essa
pratica envolve criar comandos especificos para cada area do conhecimento,
utilizando vocabulério técnico e seguindo etapas reconhecidas da metodologia
cientifica. Também ¢é importante pedir que a IA explique seu raciocinio, além de
estimular a identificacdo de possiveis limitacdes ou vieses nas respostas. Na andlise
de dados, o prompt deve equilibrar rigor técnico e sensibilidade ao contexto, buscando
interpretacdes relevantes. Em areas como as humanidades, € fundamental considerar
a interpretacdo de textos, o contexto historico, as relagdes entre obras, a andlise critica
e a aceitacao de diferentes interpretacgdes. (Prizon, 2025).

Para a andlise dos dados fornecidos pela ferramenta Youtube Studio, sobre o
canal da USCS na plataforma, procuramos elaborar uma estrutura de prompt,
buscando elementos do objetivo da pesquisa, refinando o resultado, até se chegar a
um padrao, que se modifica a cada especificidade do contetdo a ser analisado.

A andlise de dados foi feita no Perplexity Al, ferramenta de inteligéncia artificial
onde foi possivel anexar documentos elaborados pelo pesquisador com os dados
fornecidos pelo Youtube Studio. Com recursos avancados, o Perplexity Al € capaz de
identificar e extrair as informacdes mais relevantes de documentos extensos,
resumindo contetdos complexos e respondendo a perguntas especificas através da
insercéo de prompts elaborados pelo usuério sobre o material anexado. Além de gerar
resumos automaticos, a ferramenta destaca conceitos centrais e estabelece conexdes
entre ideias presentes no documento, proporcionando uma analise detalhada. O
contexto da conversa € mantido, permitindo que o usuario aprofunde suas perguntas
e explore temas especificos ao longo do dialogo. Entre os principais beneficios estao
a precisdo, algoritmos avancados de processamento de linguagem natural e

aprendizado de maquina. (Toolify.Ai, 2025).
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Quadro 21 - Prompt para analise dos dados do canal da USCS no Youtube
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Como aluno de mestrado do programa de poés-graduagdo em tecnologia da informagdo e comunicagdo da
Universidade de S&o Caetano do Sul, onde o tema da dissertacdo é o uso do Youtube como ferramenta de
tecnologia da informacéo e comunicagéo (TIC) por instituicdes de ensino superior, um estudo na USCS, solicito
que usando IA Preditiva e ndo IA generativa, desenvolva uma andlise qualitativa completa, examinando os dados
fornecidos nas planilhas anexas relacionados ao periodo do ano de 2012 a 2024 do canal da USCS no Youtube.
Inclua a descricéo de padrdes, cruze os dados, faga andlise critica e fornega insights que auxiliem no melhor
uso do Youtube pela instituicdo. Nao é necessario repetir os dados no texto.

Fonte: Elaborado pelo autor.

Quadro 22 - Visdo geral do canal da USCS no Youtube no periodo de 29/08/2012 a 31/12/2024.

Visao Geral - Canal no Youtube da USCS

De 29/08/2012 a 31/12/2024

Total de VisualizagBes 1.268.312
Total de Horas Assistidas 86,1 mil
Total de Inscritos no Canal 8,8 mil

Formato de Midia

Numero de Producdes

Videos 367
Lives 198
Podcast (Videocast) 9
Shorts 19
Categorias Numero de Producdes
Educativo 183
Informativo 293
Entretenimento 69
Publicidade 48
Total de Producdes 593

Fonte: Youtube Studio (2024); Adaptado pelo autor. Acesso aos dados com login de administrador da conta.

O canal apresenta diversidade de formatos (videos, lives, podcasts, shorts) e
categorias, com predominancia de conteudos informativos e educativos. Lives sao
utilizadas para promover interacdo em tempo real, enquanto podcasts (videocasts) e
shorts ainda tém producéo limitada, indicando potencial de crescimento. Recomenda-
se segmentacédo de conteudos por publico e tema, expansao de formatos emergentes
(shorts, podcasts/videocasts) e maior investimento em interatividade, como lives com
participacdo ativa da audiéncia. E importante monitorar o engajamento qualitativo

(comentérios, compartilhamentos) para ajustar a producgéo as preferéncias do publico.
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Tendéncias apontam para o crescimento de formatos curtos e experiéncias
interativas, além da necessidade de curadoria personalizada e uso do YouTube como
um hub institucional de comunicacéo e ensino. (Para analise do quadro 22 foi utilizada

a ferramenta de inteligéncia artificial Perplexy Al).

Grafico 19 - Dispositivos mais utilizados para assistir o canal da USCS no periodo de 29/08/2012 a 31/12/2024.

DISPOSITIVOS USADOS PARA ASSISTIR O CANAL DA USCS NO YOUTUBE (2012-2024)

Tablet

2.9%
™v /

10,9%

Dispositivo Mével
49,7%

Computador
36,5%

Fonte: Youtube Studio (2024); Adaptado pelo autor. Acesso aos dados com login de administrador da conta.

A maioria dos acessos ao canal da USCS ocorre por meio de dispositivos
moveis, evidenciando a preferéncia dos usuarios por consumir conteudo em
smartphones. O computador ainda representa uma parcela significativa dos acessos,
sugerindo que parte do publico utiliza o canal em ambientes de estudo ou trabalho,
onde h&a maior disponibilidade desse dispositivo. O acesso via TV e tablet é menor,
indicando que esses dispositivos sdo menos utilizados para o consumo dos contetdos
do canal, mas ainda representam nichos especificos de audiéncia. E fundamental
priorizar a producéo de videos adaptados para visualizacdo em telas pequenas, com
legendas legiveis, imagens claras e linguagem direta, garantindo boa experiéncia para
0 publico predominante. Considerando o perfil de consumo em dispositivos moveis,
videos mais curtos e objetivos tendem a reter melhor a ateng&o dos usuérios. Investir

em formatos verticais (como shorts) pode potencializar o engajamento, ja que sao
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especialmente adequados para smartphones. Recursos interativos, como enquetes e
links clicaveis, devem ser explorados, pois sao facilmente acessiveis em dispositivos
moveis e incentivam a participacédo. A sinergia entre o canal do YouTube e outras
redes sociais pode ser reforcada, faciltando o compartihamento de videos
diretamente dos dispositivos mdveis. Garantir que os videos tenham legendas e
audiodescricdo amplia o alcance, especialmente em dispositivos mdéveis, onde o
consumo pode ocorrer em ambientes publicos ou com restricdo de audio. O aumento
do acesso por TV sugere oportunidades para conteidos de maior duracdo e
transmissdes ao vivo, especialmente para eventos institucionais ou aulas abertas.
(Para andlise do grafico 19 foi utilizada a ferramenta de inteligéncia artificial Perplexy
Al).

Gréfico 20 - Distribuicédo de género referentes as visualizag6es dos conteidos no canal da USCS no periodo de
29/08/2012 a 31/12/2024.

GENEROS - VISUALIZAGOES DO CANAL DA USCS (2012-2024)

Masculino
42,9%

Feminino

Fonte: Youtube Studio (2024); Adaptado pelo autor. Acesso aos dados com login de administrador da conta.

Observa-se que o publico feminino representa a maioria dos espectadores do
canal, superando o publico masculino. Apesar de menor em relagdo ao feminino, o
publico masculino também compde uma parcela relevante da audiéncia, evidenciando
gue o canal atinge ambos os géneros de maneira significativa. A predominancia

feminina pode ser potencializada com conteddos que dialoguem com temas de
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interesse desse publico, sem deixar de lado a diversidade de assuntos que também
engajam o publico masculino. Incentivar a participacdo de diferentes perfis de
apresentadores e convidados pode criar maior identificacao entre os espectadores de
ambos os géneros. Aproveitar datas comemorativas e campanhas de conscientizagao
pode fortalecer o vinculo com o publico feminino e ampliar o engajamento geral do
canal. Monitorar o0 engajamento (curtidas, comentarios, compartilhamentos)
segmentado por género pode indicar quais tipos de contetido tém maior aderéncia e
orientar a producgdo futura. A tendéncia é de manutencdo ou até crescimento da
participacdo feminina, especialmente se o canal continuar promovendo contetdos
relevantes e representativos. (Para analise do gréfico 20 foi utilizada a ferramenta de
inteligéncia artificial Perplexy Al).

Gréfico 21 - Distribui¢do das faixas etarias referentess as visualiza¢gfes dos contetidos no canal da USCS no
eriodo de 29/08/2012 a 31/12/2024.

FAIXA ETARIA DO PUBLICO - VISUALIZAGOES DOS VIDEOS DA USCS NO YOUTUBE (2012-2024)

13 a 17 anos
18 a 24 anos
25a 34 anos
35 a 44 anos
45 a 54 anos
55 a 64 anos

A partir de 65 anos

0,00% 0,10% 0,20% 0,30% 0,40% 0,50%

Fonte: Youtube Studio (2024); Adaptado pelo autor. Acesso aos dados com login de administrador da conta.

O publico predominante do canal é composto por jovens de 18 a 34 anos,
especialmente na faixa etaria de 18 a 24 anos, seguida de 25 a 34 anos. Esse perfil
esta alinhado ao universo de estudantes universitarios e jovens profissionais, publico-
alvo central das instituicbes de ensino superior. Existe participacdo relevante de
adolescentes (13 a 17 anos), indicando que o canal desperta interesse em potenciais



139

futuros alunos e pode ser uma porta de entrada para a universidade. A proporcao de
espectadores diminui progressivamente nas faixas etarias acima de 35 anos,
tornando-se residual a partir dos 55 anos, o0 que é tipico em canais educacionais
voltados ao ensino superior. Priorizar videos sobre temas académicos, orientagédo de
carreira, inovacao, tecnologia e experiéncias universitarias, pois esses assuntos tém
maior aderéncia ao publico predominante. Desenvolver contelddos voltados a
preparacao para vestibular, escolha de carreira e integracdo ao ambiente universitario
pode atrair e fidelizar potenciais alunos. Jovens adultos valorizam videos objetivos,
dindmicos e com linguagem acessivel. Lives, entrevistas com ex-alunos e séries
curtas tendem a gerar maior engajamento. Utilizar playlists tematicas e
recomendacdes personalizadas pode aumentar o tempo de permanéncia e
recorréncia dos usuarios no canal. Apesar da baixa participacdo das faixas etarias
mais altas, conteudos sobre pdés-graduacdo, extensdo universitaria e atualizacdo
profissional podem ser explorados para ampliar o alcance institucional. A tendéncia é
gue o consumo de videos por jovens adultos permaneca elevado, acompanhando o
cenario digital e a mobilidade desse publico. (Para analise do grafico 21 foi utilizada a
ferramenta de inteligéncia artificial Perplexy Al).

Grafico 22 - VisualizagBes ano a ano referentes aos contetidos assistidos no canal da USCS no periodo de
29/08/2012 a 31/12/2024.

VISUALIZAGOES ANO A ANO CANAL NO YOUTUBE DA USCS (2012-2024)
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Fonte: Youtube Studio (2024); Adaptado pelo autor. Acesso aos dados com login de administrador da conta.
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O canal apresentou um crescimento expressivo nas visualizagdes entre 2012
e 2016, refletindo a adocao crescente do YouTube e o aumento do interesse do
publico. Entre 2017 e 2019, observa-se uma estabilizacdo seguida de queda nas
visualizagBes, 0 que pode sugerir possivel saturacdo de formatos, mudancas na
estratégia de producao de contetdo pela instituicdo e variagcbes no engajamento do
publico. O ano de 2020 marca um pico significativo, possivelmente relacionado ao
contexto da pandemia, que impulsionou o consumo de conteudos digitais e a busca
por alternativas remotas de ensino e comunicacdo. Apés 2020, ha uma tendéncia de
reducdo gradual nas visualiza¢des, embora 0s nUmeros permanegam superiores aos
anos iniciais, indicando um novo patamar de audiéncia, mas com desafios de retencao
e renovacdo do interesse. A estabilizacdo e posterior queda nas visualizacfes
demonstram a necessidade de inovar nos formatos, abordagens e temas para manter
0 engajamento do publico ao longo do tempo. Acompanhar de perto as métricas de
visualizacdo permite identificar rapidamente mudancas no comportamento da
audiéncia, possibilitando ajustes ageis na estratégia de conteudo. Investir e dar
continuidade a produ¢cdes em novos formatos (shorts, lives, séries tematicas) pode
revitalizar o interesse e atrair diferentes segmentos do publico académico e externo.
Estabelecer parcerias com docentes, alunos e ex-alunos pode ampliar o alcance e
diversificar a audiéncia. O canal deve estar preparado para responder rapidamente a
mudancas no cenario educacional e nas preferéncias do publico, aproveitando
oportunidades para impulsionar o engajamento. (Para andlise do gréafico 22 foi

utilizada a ferramenta de inteligéncia artificial Perplexy Al).
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Gréfico 23 - Horas assistidas ano a ano referentes aos conteidos no canal da USCS no periodo de 29/08/2012 a
31/12/2024.

HORAS ASSISTIDAS ANO A ANO NO CANAL NO YOUTUBE DA USCS (2012-2024)
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Fonte: Youtube Studio (2024); Adaptado pelo autor. Acesso aos dados com login de administrador da conta.

Observa-se um aumento consistente nas horas assistidas desde o0s primeiros
anos do canal, com crescimento expressivo entre 2012 e 2016. Esse padrdo sugere
um processo de tentativa de consolidacéo do canal como ferramenta de comunicacgao
e de engajamento do publico. Entre 2017 e 2019, ha oscilagdes nas horas assistidas,
com uma leve reducdo seguida de recuperacdo. Isso pode indicar desafios na
manutencdo do interesse do publico, possivelmente relacionados a saturacdo de
formatos, baixa producdo pela instituicdo ou a necessidade de renovacdo dos
conteudos. O ano de 2021 apresenta um salto expressivo nas horas assistidas,
superando todos o0s anos anteriores. Esse aumento pode estar associado a
intensificacdo do uso de plataformas digitais para ensino e eventos on-line, refletindo
0 contexto de adaptacdes institucionais e sociais. Apos o auge de 2021, observa-se
uma diminuicdo gradual nas horas assistidas, embora os numeros permanecam
superiores aos anos iniciais. I1sso sinaliza um novo patamar de consumo, mas também
aponta para a necessidade de estratégias para retencdo e renovacao da audiéncia.
(Para andlise do grafico 23 foi utilizada a ferramenta de inteligéncia artificial Perplexy
Al).
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Gréfico 24 - Inscritos ano a ano no canal no Youtube da USCS no periodo de 29/08/2012 a 31/12/2024.

INSCRITOS ANO A ANO NO CANAL DO YOUTUBE DA USCS (2012-2024)
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Fonte: Youtube Studio (2024); Adaptado pelo autor. Acesso aos dados com login de administrador da conta.

Nos primeiros anos, observa-se um crescimento modesto, tipico de canais
institucionais em fase de implantacao e reconhecimento da marca junto ao publico. A
partir de 2014, ha um aumento mais expressivo, indicando maior visibilidade e
consolidagéo do canal como ferramenta de comunicagao e engajamento académico.
Apés um periodo de aceleracdo, percebe-se oscilacbes e até quedas em
determinados anos, sugerindo desafios na adesdo de novos inscritos e na
manutencdo do interesse do publico. O canal atinge um pico significativo, refletindo
possivelmente o contexto de intensificacdo do ensino remoto e maior busca por
conteudos digitais durante a pandemia. Nos anos seguintes ao pico, ha uma reducao
no ritmo de crescimento, com tendéncia a estabilizag&o, indicando um novo patamar
de maturidade do canal, mas também a necessidade de renovagdo de estratégias
para produzir conteudos, atrair e reter inscritos. (Para analise do grafico 24 foi utilizada
a ferramenta de inteligéncia artificial Perplexy Al).
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Grafico 25 - Formato de midias postadas ano a ano no canal do Youtube da USCS de 29/08/2012 a 31/12/2024.

FORMATO DE MiDIAS POSTADAS ANO A ANO NO CANAL DO YOUTUBE USCS (2012-2024)
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Fonte: Youtube Studio (2024). Adaptado pelo autor. Acesso aos dados com login de administrador da conta.

O canal iniciou sua producao focado em videos tradicionais, com aumento
gradual ao longo dos anos. A partir de 2020, nota-se a introdugao e crescimento de
lives, discretamente podcasts (videocasts) e shorts, refletindo uma tentativa de
adaptacdo as tendéncias e preferéncias do publico. O formato de lives ganha
destaque a partir de 2020, atingindo seu apice em 2022. Esse movimento sugere uma
resposta a necessidade de interacdo em tempo real e a busca por experiéncias mais
dindmicas, especialmente em contextos de ensino remoto e eventos institucionais. O
canal experimentou podcasts (videocasts) em 2022, indicando uma tentativa de
diversificar a oferta de conteddo para publicos que consomem formatos mais longos
e aprofundados, porém com poucas producdes sem continuidade nos anos seguintes.
Em 2024, ha a entrada dos shorts, alinhando-se a tendéncia de conteudos rapidos e
de facil consumo, especialmente entre publicos mais jovens, porém sem continuidade
de postagem. Observa-se variagdes no volume de producédo de cada formato ao longo
dos anos, com picos e quedas que podem estar relacionados a estratégias
institucionais, direcionamento interno, eventos académicos ou mudangas no
comportamento do publico. A produ¢cdo em multiplos formatos deve ser mantida e
ampliada, pois atende diferentes perfis e preferéncias de audiéncia. A combinacéo de
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videos tradicionais, lives, podcasts e shorts potencializa o alcance e engajamento do
canal. O crescimento dos shorts representa uma oportunidade para atrair novos
publicos, especialmente jovens, e aumentar a frequéncia de visualizacOes,
aproveitando o consumo rapido e espontaneo desse formato. Lives e podcasts
(videocasts) fortalecem o vinculo com a comunidade académica, promovendo
debates, eventos e discussdes aprofundadas. Investir em agendas regulares e
teméaticas pode ampliar a participacdo e engajamento. Criar séries que combinam
diferentes formatos (por exemplo, um tema abordado em video, aprofundado em
podcast (videocast) e divulgado em shorts) pode aumentar a retencdo e estimular o
consumo cruzado de conteddos. O futuro aponta para a consolidacdo de uma
estratégia multiformato, com equilibrio entre videos tradicionais, lives, podcasts
(videocasts) e shorts, permitindo maior flexibilidade e adaptacdo as mudancas de
comportamento do publico. A capacidade de inovar nos formatos e temas sera
determinante para a sustentabilidade do canal como ferramenta de tecnologia da
informacéo e comunicacéo, fortalecendo o papel do YouTube na missao institucional
da USCS. (Para andlise do grafico 25 foi utilizada a ferramenta de inteligéncia artificial

Perplexy Al).

Grafico 26 - Total de categorias postadas ano a ano no canal do Youtube da USCS de 29/08/2012 a 31/12/2024.

TOTAL DE CATEGORIAS POSTADAS ANO A ANO NO CANAL DO YOUTUBE USCS (2012-2024)
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Fonte: Youtube Studio (2024). Adaptado pelo autor. Acesso aos dados com login de administrador da conta.
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Ao longo dos anos, observa-se uma ampliagdo gradual na variedade de
categorias de contetdo postadas no canal, incluindo educativo, entretenimento,
publicitario e informativo. As categorias informativo e educativo tornam-se mais
frequentes a partir de 2017, consolidando o papel do canal como ferramenta de
disseminacdo de conhecimento e comunicacao institucional. As categorias de
entretenimento e publicitario apresentam variacdes ao longo dos anos, com picos em
determinados periodos, sugerindo estratégias pontuais para engajamento ou
divulgagéo de eventos e campanhas especificas. Nos anos mais recentes, ha uma
tendéncia de producédo simultanea de diferentes categorias em um mesmo ano,
indicando uma tentativa de estratégia mais integrada e abrangente de comunicacao.
(Para andlise do grafico 26 foi utilizada a ferramenta de inteligéncia artificial Perplexy
Al).

Gréfico 27 - Categorias em formato video postados ano a ano no canal do Youtube da USCS de 29/08/2012 a
31/12/2024

CATEGORIAS EM FORMATO VIDEO POSTADOS ANO A ANO NO CANAL DO YOUTUBE USCS (2012-2024)
B Sducative [ Entretenimento [l Publicitaric [ Informativo
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Fonte: Youtube Studio (2024); Adaptado pelo autor. Acesso aos dados com login de administrador da conta.

O volume total de videos postados por ano apresenta oscilagdes significativas,
com periodos de aumento expressivo seguidos de anos com menor producao.
Destacam-se anos como 2013, 2016, 2017, 2022, 2023 e 2024, nos quais houve
aumento consideravel no total de videos postados, refletindo momentos de maior
atividade institucional, campanhas especificas ou adaptacdo a novas necessidades

de comunicacdo. A partir de 2017, observa-se ndo apenas aumento no total de videos,
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mas também maior diversidade nas categorias (educativo, informativo, publicitério,
entretenimento), indicando amadurecimento da estratégia de conteudo e busca por
atender diferentes publicos. (Para analise do grafico 27 foi utilizada a ferramenta de
inteligéncia artificial Perplexy Al).

Graéfico 28 - Categorias em formato lives postadas ano a ano no canal do Youtube da USCS de 29/08/2012 a
31/12/2024.

CATEGORIAS EM FORMATO LIVES POSTADAS ANO A ANO NO CANAL DO YOUTUBE USCS (2012-2024)
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Fonte: Youtube Studio (2024); Adaptado pelo autor. Acesso aos dados com login de administrador da conta.

A producdo de lives no canal da USCS teve inicio apenas em 2020,
evidenciando uma resposta institucional a novas demandas de comunicacdo e
interacdo digital. Entre 2020 e 2023, houve um crescimento significativo no namero
de lives, partindo de 12 em 2020, para 30 em 2021, 66 em 2022 e 55 em 2023. Esse
aumento reflete a consolidagao das lives como formato central para eventos, aulas,
debates e comunicacédo direta com a comunidade académica. Em 2024, observa-se
uma reducéo para 36 lives, o que pode indicar a possivel saturacdo do formato,
mudancas na estratégia institucional ou priorizacdo de outros tipos de conteudo. De
2012 a 2019, n&o houve registro desse formato, mostrando que sua adogéao € recente
e esta alinhada as transformacdes digitais recentes. O crescimento até 2023
demonstra o potencial desse formato para engajamento e interacéo. E recomendavel

manter uma programacao regular de lives, priorizando temas de alto interesse
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académico e institucional. (Para analise do grafico 28 foi utilizada a ferramenta de

inteligéncia artificial Perplexy Al).

Gréfico 29 - Categorias em formato podcast (videocast) postados ano a ano no canal do Youtube da USCS de
29/08/2012 a 31/12/2024.

CATEGORIAS EM FORMATO PODCAST (VIDEOCAST) POSTADOS ANO A ANO NO CANAL DO YOUTUBE USCS (2012-2024
B Educatvo [ Entretenimento [l Publicitario B Informativo
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Fonte: Youtube Studio (2024); Adaptado pelo autor. Acesso aos dados com login de administrador da conta.

O canal da USCS passou a publicar podcasts (videocasts) apenas em 2022,
com um total timido de producdes nesse ano e auséncia completa nos anos
subsequentes. Isso indica que a adocdo do formato foi pontual e ainda nao
consolidada como estratégia continua. Todos os podcasts (videocasts) produzidos em
2022 pertencem a categoria educativa, sugerindo uma intencéo clara de utilizar o
formato para aprofundar temas académicos e fortalecer o papel do canal como
ferramenta de disseminacdo de conhecimento. Apos o impulso inicial, ndo houve
continuidade na producéo de podcasts (videocasts) nos anos seguintes, o que pode
estar relacionado a desafios de producéo, priorizacéo de outros formatos ou avaliacao
de resultados institucionais. O formato de podcast (videocasts) tem grande potencial
para engajamento, especialmente junto a publicos que buscam conteudos
aprofundados e flexiveis. Retomar e ampliar a producdo pode diversificar a oferta do
canal e atrair novos segmentos de audiéncia. Podcasts (videocasts) podem
complementar videos tradicionais, lives e shorts, permitindo abordagens teméticas
mais amplas e aprofundadas, além de criar séries interligadas que estimulem o

consumo sequencial. Investir em capacitacdo da equipe para producdo de podcasts
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(videocasts) e buscar parcerias internas (com cursos, centros académicos) e externas
(com especialistas e ex-alunos) pode enriquecer o conteudo e fortalecer a identidade
institucional. Caso a USCS invista em uma estratégia consistente de podcasts
(videocasts), h& potencial para consolidar esse formato como uma das principais
ferramentas de comunicagcdo e extensdo académica no canal. O consumo de
podcasts (videocasts) tende a crescer, acompanhando tendéncias de mobilidade e
aprendizagem autdbnoma, especialmente entre publicos jovens e profissionais. (Para

andlise do grafico 29 foi utilizada a ferramenta de inteligéncia artificial Perplexy Al).

4.4 ANALISE DAS TRANSCRICOES DE CONTEUDOS

Para a coleta dos dados, foi realizado o download dos arquivos de video das
198 lives (transmiss@es ao vivo) e 319 videos postados no canal da USCS entre 2012
e 2024 (excluindo a categoria publicitaria), utilizando a ferramenta Youtube Studio com
acesso administrativo. Em seguida, essas midias foram submetidas a ferramenta “Pin
Point” do Google, responsavel por gerar as transcri¢des automaticas de cada arquivo.
As transcricGes foram salvas em formato .txt e organizadas em uma pasta especifica
no computador do pesquisador. Cada arquivo foi, entdo, inserido na plataforma de
inteligéncia artificial “Perplexy.Al”, juntamente com um prompt detalhando a tarefa
desejada, o que permitiu que a plataforma retornasse, de forma tabulada, as 100

palavras mais frequentes das transcricoes.

4.4.1 Andlise das Lives

Quadro 23 - Prompt para geragdo da lista dos 100 termos com maior frequéncia nas lives no canal da USCS no
Youtube

Analisar os documentos anexos, que contém as transcri¢cdes de transmissées ao vivo do canal do YouTube da
Universidade de S&o Caetano do Sul (USCS). Objetivo: Gerar uma lista dos 100 substantivos mais frequentes
no texto. ldentificacdo: Leia todos os textos e identifique todos os substantivos da lingua portuguesa.
Lematizagdo: Agrupe as variagdes de um mesmo substantivo sob uma Unica forma. Por exemplo, "aluno”,
"alunos”, "aluna" e "alunas" devem ser contados juntos sob a forma "aluno". Contagem: Conte a frequéncia total
de cada substantivo lematizado. Classificagdo: Ordene as listas de substantivos de cada arquivo da maior para
a menor frequéncia. Apresentacdo: Apresente o resultado final como uma lista numerada contendo os 100
primeiros substantivos.

Fonte: Elaborado pelo autor.
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100 palavras mais citadas durante as lives realizadas no canal da USCS no Youtube (2012-2024).

Palavra Palavra Palavra
1 |professor 34 |sociedade brasileira 67 |funcado
2 |curso 35 |exemplo 68 |atividade pratica
3 |area 36 [tema 69 |desenvolvimento
4 |aluno 37 |cidade 70 |comunicacéo
5 |processo 38 |momento 71 |pratica docente
6 |grupo 39 |pesquisa 72 |ensino superior
7 |experiéncia 40 |saude 73 |docente universitario
8 |conhecimento 41 |palavra 74 |publicagcdo
9 |evento 42 |colega 75 |educacédo
10 [pratica 43 |analise 76 |reflexdo
11 |universidade 44 |evento cientifico 77 |coordenacéo de curso
12 |caso 45 |escola 78 |pratica profissional
13 |questao 46 |aula 79 |ciclo
14 |sociedade 47 |crianca 80 |orientacao
15 |formagéo 48 |supervisao 81 |graduagédo
16 |objetivo 49 |inovagéo 82 |oportunidade
17 |resultado 50 |docente 83 |aprendizado
18 [paciente 51 |coordenagéo 84 [conhecimento cientifico
19 |diferenca 52 |sentido 85 |pesquisa cientifica
20 |histéria 53 |papel 86 |avaliacdo
21 |atividade 54 |estrutura 87 |funcgéo publica
22 |contexto 55 |estudante 88 |profisséo
23 |projeto 56 |conteudo 89 |avaliacéo clinica
24 |desafio 57 |organizacao 90 (familia
25 |profissional 58 |futuro 91 |integracao
26 |instituicdo 59 |producédo 92 |superacao
27 |faculdade 60 |disciplina 93 |habilidade
28 |publico 61 |espaco 94 |sentido social
29 |estudo 62 |campo 95 |trajetoria
30 |ensino 63 |formacao docente 96 |pratica educativa
31 |trabalho 64 |objetivo profissional 97 |orientacéo técnica
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relacdo

65

rede

98

conceito
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participacéo

66

curriculo

99

docente titular

Fonte: Elaborado pelo autor.

100

teoria

A partir da lista das 100 palavras mais representativas relacionadas as lives no

canal do Youtube da USCS, foi criada uma nuvem de palavras, em que 0s termos

mais recorrentes aparecem em tamanho maior, enquanto os menos frequentes sao

exibidos em tamanho menor. Para a geragcdo da nuvem de palavras, foi utilizada a

plataforma WordArt.com, uma ferramenta capaz de analisar diferentes conjuntos de

dados e criar visualmente agrupamentos de palavras, destacando aquelas de maior

frequéncia com tamanho proporcional. Essa abordagem facilita a identificacdo rapida

dos termos mais relevantes presentes nos dados analisados.



Imagem 50 - Nuvem de palavras das transmissdes ao vivo do canal da USCS no Youtube
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4.4.1.1 Padrdes ldentificados na Frequéncia das Palavras

Quadro 25 - Prompt para analise dos 100 termos com maior frequéncia nas lives no canal da USCS no Youtube

Como aluno de mestrado do programa de poés-graduagdo em tecnologia da informagdo e comunicagdo da
Universidade de S&o Caetano do Sul, onde o tema da dissertagdo é o uso do Youtube como ferramenta de
tecnologia da informag&o e comunicacgédo (TIC) por instituicbes de ensino superior, um estudo na USCS, solicito
que usando IA Preditiva e ndo IA generativa, desenvolva uma andlise qualitativa completa, examinando as 100
palavras mais frequentes durante as transmiss@es ao vivo relacionados ao periodo do ano de 2012 a 2024 do
canal da USCS no Youtube. Faga uma andlise, levante questdes, faca também uma analise critica e forneca
insights que auxiliem no melhor uso do Youtube pela instituicdo. Nao é necessario repetir os dados no texto.

Fonte: Elaborado pelo autor.

Dominio académico e foco no corpo docente: As palavras de maior frequéncia
como “professor”, "curso", "area", "aluno", "processo", "grupo", "experiéncia",
"conhecimento”, sugerem que as transmissbes ao vivo no canal da USCS,
concentram-se em temas ligados diretamente a rotina académica, promocdo de
cursos, experiéncias docentes e discentes, e processos institucionais. O papel do
professor e do grupo parece central, indicando transmissdes voltadas para praticas,
projetos e formagdo. Enfase em eventos e processos formativos: Termos como
"evento”, ‘“pratica", "caso", "projeto”, "atividade", "desafio", "experiéncia",
"participac@o” e "evento cientifico" demonstram que o canal valoriza a divulgacéo de
eventos formativos, oportunidades de integracdo, praticas e projetos académicos,
bem como momentos de socializacdo universitaria. Abordagem multidisciplinar e
integracdo com a sociedade: A presenca de "saude", "sociedade", "sociedade
brasileira", "crian¢a”, "familia", "contexto social", "espaco", "campo", "funcdo publica"
aponta para uma producao de conteudo multidisciplinar, com preocupacao, inclusive,
em questdes de saude e inclusdo social, amplificando o leque de publicos-alvo para
além dos alunos. Inovacdo e tecnologia: Palavras como "inovagado”, "inovacao
tecnologica”, "producdo cientifica”, "comunicacdo cientifica", "inovacdo aberta”,
"rede”, "mediacao” podem revelar uma atencéo ao avanc¢o da tecnologia educacional
e a disseminacdo de préticas inovadoras no contexto universitario. (Para analise da
tabela de 100 termos, (quadro 24) mais utilizados nas transmissdes ao vivo, foi

utilizada a ferramenta de inteligéncia artificial Perplexy Al).
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4.4.1.2 Questdes Relevantes Emergentes

Equilibrio entre temas institucionais e interesses discentes: Existe excesso de
foco em processos e corpo docente? Os interesses e demandas do corpo discente
estdo sendo igualmente valorizados e atendidos nas transmissfes?

Diversidade de areas do conhecimento: Os conteudos priorizam determinadas
areas (ex.: saude, educacdo) em detrimento de outras? Como a instituicdo pode
garantir pluralidade temética?

Alcance para publicos externos: As transmissfes contribuem para ampliar a
presenca da universidade na sociedade? O vocabulario empregado é acessivel ao
publico externo ou restrito ao meio académico?

Fomento & inovacdo pedagogica e TIC: As préaticas inovadoras estdo sendo
aprofundadas ou apenas apresentadas superficialmente? E possivel identificar
impactos tangiveis dessas inovagdes no dia a dia académico?

Praticas inclusivas e engajamento: A frequéncia das palavras sugere que temas
como inclusdo e integracdo aparecem, mas sera que esse discurso esta sendo
vivenciado na prética, com exemplos e participacdo ativa desses publicos? (Para
analise da tabela de 100 termos, (quadro 24) mais utilizados nas transmissfes ao vivo,
foi utilizada a ferramenta de inteligéncia artificial Perplexy Al).

4.4.1.3 Anélise Critica

O elevado uso de termos como "professor”, "instituicdo”, "processo”, "colegas"
pode indicar um viés tecnocrético e organizacional, potencialmente afastando-se de
temas ligados a experiéncia individual do aluno, de suas conquistas e desafios
pessoais, um ponto de atencdo para politicas de engajamento discente. Palavras
como "analise pericial", "coordenacdo de curso", "atividade prética", "pesquisa
cientifica" sdo essenciais para o publico académico, mas podem soar herméticas para
comunidades leigas. Caberia buscar um equilibrio linguistico para ampliar audiéncia
e engajamento. Potencial pouco explorado da inovacéo: Apesar da presenca de
termos ligados a inovagdo, ha possibilidade de crescimento. Produzir contetddos

demonstrando, na pratica, o emprego de novas tecnologias, metodologias ativas,
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realidade aumentada, inteligéncia artificial, pode atrair novos publicos e alavancar a
imagem inovadora da USCS. Palavras como "integracao” e "inclusdo”, aparecem com
frequéncia intermediaria, sugerindo abertura para temas sociais. Uma abordagem
mais humanizada pode estreitar os lacos com estudantes, familias e a comunidade
em geral. (Para andlise da tabela de 100 termos, (quadro 24) mais utilizados nas

transmissdes ao vivo, foi utilizada a ferramenta de inteligéncia artificial Perplexy Al).

4.4.1.4 Insights e Recomendacfes Estratégicas

Utilizar a analise preditiva para identificar lacunas tematicas e desenvolver
conteldos mais variados, voltados para as necessidades reais dos alunos como
trilhas de carreira, vida universitaria, saude mental, inclusdo. Personalizar
transmissées conforme momentos do semestre letivo, boas-vindas, inicio de
semestre, semanas académicas, projetos de extensdo. Promover uma linguagem
inclusiva, evitando jargbes excessivos, para ampliar a audiéncia. Produzir versdes
resumidas e highlights dos eventos em formatos curtos, para consumo rapido.
Fomentar transmissdes com chats ativos, enquetes, perguntas ao vivo e espago para
participacdo estudantil direta, promovendo sentimento de pertencimento. Adotar
guadros ou séries especificas para temas inovadores, trazendo convidados externos,
cases de sucesso e demonstracfes praticas do uso de TIC e de IA no ensino e
pesquisa. Destinar transmissdes recorrentes para questbes de saude mental,
inclusdo, carreira, diversidade e cidadania, fortalecendo o papel social da
universidade. Utilizar as ferramentas de analise preditiva para avaliar, em tempo real,
as palavras, tematicas e engajamento do publico ao longo do tempo e adaptar
rapidamente a estratégia comunicacional do canal. O uso das transmissdes ao vivo
no YouTube pela USCS revela uma excelente oportunidade de consolidar sua funcao
como polo difusor de conhecimento, inovacdo e integracao universitaria. A analise
gualitativa das 100 palavras mais frequentes indica um bom alinhamento a misséo da
universidade, mas evidencia também potencial para diversificacdo, aproximacéo dos
alunos, aproximacgédo com o publico externo e fortalecimento de temas inovadores e
sociais. (Para analise da tabela de 100 termos, (quadro 24) mais utilizados nas

transmissdes ao vivo, foi utilizada a ferramenta de inteligéncia artificial Perplexy Al).
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Quadro 26 - Prompt para geracgao da lista dos 100 termos com maior frequéncia nos videos no canal da USCS
no Youtube

Analisar os documentos anexos, que contém as transcricdes de videos postados no canal do YouTube da
Universidade de Sédo Caetano do Sul (USCS). Objetivo: Gerar uma lista dos 100 substantivos mais frequentes
no texto. Identificacdo: Leia todos os textos e identifique todos os substantivos da lingua portuguesa.
Lematizagdo: Agrupe as variacdes de um mesmo substantivo sob uma Unica forma. Por exemplo, "aluno”,
"alunos”, "aluna" e "alunas" devem ser contados juntos sob a forma "aluno”. Contagem: Conte a frequéncia total
de cada substantivo lematizado. Classificacdo: Ordene as listas de substantivos de cada arquivo da maior para
a menor frequéncia. Apresentacao: Apresente o resultado final como uma lista numerada contendo os 100
primeiros substantivos.

Fonte: Elaborado pelo autor.

Quadro 27 - Tabela com os 100 termos mais citados durante os videos no canal do Youtube da USCS

100 palavras mais citadas durante os videos postados no canal da USCS no Youtube (2012-2024).

Palavra Palavra Palavra
1 |pesquisa 34 [cliente 67 |[musica
2 |professor 35 |coordenacéo 68 |diagndstico
3 |ensino 36 [disciplina 69 |[convivéncia
4 |programa 37 |método 70 |participante
5 |experiéncia 38 |documento 71 |competéncias
6 |desenvolvimento 39 |sociedade 72 |ensino hibrido
7 |estudo 40 |corpo 73 |[tematica
8 |tema 41 |narrativa 74 |contato
9 |avaliacédo 42 |instrumento 75 |demanda
10 |publico 43 |ensino fundamental 76 |contribuicéo
11 |universidade 44 |paciente 77 |diversidade
12 |participacéo 45 |usuério 78 |diversidade
13 |prética 46 |artigo 79 |autonomia
14 |trabalho 47 |docente 80 |texto
15 |grupo 48 |ensino médio 81 |controle
16 |andlise 49 |linguagem 82 |ciéncia
17 |sistema 50 [setores 83 |laboratério
18 |equipe 51 |teoria 84 |ensino clinico
19 |resultado 52 |base 85 |[transformacao
20 |tecnologia 53 |pos-graduacao 86 |critérios
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21 |conhecimento 54 |publicacéo 87 |critica

22 |video 55 |opinido 88 |[trabalhos académicos

23 |cuidado 56 |inovacao 89 |[conselho

24 |uso 57 |planejamento 90 |espaco

25 |metodologia 58 |plataforma 91 |avaliagao clinica

26 |comunicagéo 59 |professor doutor 92 |conquista

27 |producéo 60 |relatorio 93 |ensino técnico

28 |formacao 61 |[suporte 94 |publico geral

29 |saude 62 |debate 95 |[competéncia

30 |instituicéo 63 |desafio 96 |relato pessoal

31 |profissional 64 |local 97 |formacéo docente

32 |relato 65 |relato oral 98 |atengdo

33 |ensino superior 66 |capacitacdo 99 |transferéncia
100 [técnicas

Fonte: Elaborado pelo autor

A partir da selecdo das 100 palavras mais relevantes associadas aos videos

publicados no canal do YouTube da USCS, foi elaborada uma nuvem de palavras.

Nessa visualizagdo, os termos com maior incidéncia sdo apresentados em tamanho

maior, enquanto aqueles que aparecem com menor frequéncia sdo exibidos em

tamanho reduzido. Para criar a nuvem de palavras, utilizou-se a plataforma

WordArt.com, que possibilita analisar diversos conjuntos de dados e formar

agrupamentos visuais, destacando em proporcdo ampliada os termos mais

mencionados.




Imagem 51 - Nuvem de palavras dos videos do canal da USCS no Youtube
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4.4.2.1 Padrdes ldentificados na Frequéncia das Palavras

Quadro 28 - Prompt para analise dos 100 termos com maior frequéncia nos videos no canal da USCS no
Youtube

Como aluno de mestrado do programa de poés-graduagdo em tecnologia da informagdo e comunicagdo da
Universidade de S&o Caetano do Sul, onde o tema da disserta¢do € o uso do Youtube como ferramenta de
tecnologia da informacéo e comunicagéo (TIC) por instituicdes de ensino superior, um estudo na USCS, solicito
gue usando IA Preditiva e ndo |A generativa, desenvolva uma andlise qualitativa completa, examinando as 100
palavras mais frequentes durante os videos relacionados ao periodo do ano de 2012 a 2024 do canal da USCS
no Youtube. Faca uma andlise, levante questdes, faca também uma andlise critica e fornega insights que
auxiliem no melhor uso do Youtube pela instituicdo. Nao € necessario repetir os dados no texto.

Fonte: Elaborado pelo autor.

A analise das 100 palavras mais frequentes nos videos do canal da USCS entre
2012 e 2024 revelou padrdes consistentes com o ambiente académico e o0s objetivos
institucionais. Destacam-se termos como “pesquisa”’, “professor’, “ensino”,
‘programa”, “desenvolvimento” e “experiéncia”’, apontando para um foco na produgao
e disseminacdo de conhecimento, desenvolvimento profissional e experiéncias
praticas. Palavras associadas a avaliagdo (“avaliacdo”, “resultado”), participagéo
(“participagao”, “pratica”, “grupo”, “equipe”) e metodologias (“metodologia”, “analise”,
“trabalho”) também tém alta incidéncia, sugerindo videos voltados para processos
formativos integrados e colaborativos. A presenca marcante de termos como
“tecnologia”, “comunicagédo”, “video”, “plataforma” e “inovagdo” indica uma
apropriacdo do YouTube como meio e objeto pedagdgico, ratificando o papel do canal
como ferramenta de TIC. Por fim, a mencao frequente a niveis (“ensino superior”,
‘ensino fundamental”, “ensino médio”, “pds-graduacgao”, “ensino técnico”) demonstra
a amplitude tematica e segmentacdo do publico. (Para andlise da tabela de 100
termos, (quadro 27) mais utilizados em videos, foi utilizada a ferramenta de

inteligéncia artificial Perplexy Al).

4.4.2.2 Questdes Relevantes Emergentes

Desafios de Engajamento: Apesar da centralidade do termo "publico”, questdes
sobre a real eficacia do canal para engajar estudantes, docentes e comunidade

externa permanecem. Quais formatos e teméticas mais promovem a interacao?
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Diversidade de Temas: Termos como “diversidade”, “inovacao” e “formacgao”
aparecem, mas deveriam ser ainda mais frequentes para uma instituicdo que busca

diferenciacéo e inclusdo. O canal esta suficientemente plural?

” 113

Avaliacdo e Retorno: “Avaliacao”, “resultado” e “método” sao recorrentes, mas
falta transparéncia sobre o impacto dos conteudos: ha indicadores claros de melhoria
na aprendizagem ou participacao?

Comunicacéo Bidirecional: Palavras como “comunicag¢ao”, “opiniao” e “debate”
estdo presentes, mas o sentido dominante ainda é o da transmissao unidirecional. O

canal estimula o didlogo ou permanece como vitrine?

Professores versus Alunos: O destaque de “professor”, “docente” e suas
variantes indica possivel predominancia da voz institucional e docente em detrimento
do protagonismo discente e de relatos pessoais. (Para andlise da tabela de 100
termos, no quadro 27, mais utilizados em videos, foi utilizada a ferramenta de

inteligéncia artificial Perplexy Al).

4.4.2.3 Anélise Critica

A frequéncia robusta de termos ligados a ensino formal, pesquisa e avaliacao
corroboram um uso tradicional do YouTube como extensdo das praticas ja
consolidadas na universidade. A instituicao utiliza a plataforma principalmente para
“‘exposicdo de conteudo”, “relatos de experiéncia” e “apresentacdo de resultados
académicos”. Isso sugere um modelo ainda preso a légica “transmissiva”, com pouco
foco em formatos inovadores como videos interativos, com participacdo ativa ou
projetos colaborativos de criacdo de contetudo por alunos. H& indicios de pouca
exploragcdo de temas como “autonomia”, “competéncias”, “transformacgido” e
“atualizagao tecnoldgica”, fundamentais em uma formagao contemporéanea baseada
em TIC. Além disso, a baixa mencdo a “comunidade”, “conexao”, “colaboragao
internacional” ou “interdisciplinaridade” pode indicar que o canal ainda nao atinge
totalmente o potencial disruptivo e de conexao global proporcionado pelo YouTube.
(Para analise da tabela de 100 termos, (quadro 27) mais utilizados em videos, foi

utilizada a ferramenta de inteligéncia artificial Perplexy Al).
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4.4.2.4 Insights e Recomendacdes Estratégicas

Incentivar a producao de videos por alunos sobre suas experiéncias e projetos
pode ampliar a perspectiva e engajamento do canal. A realizagao de lives com chat,
enquetes e debates acentuaria o papel do canal como espaco educativo dinamico e
nao s6 como repositorio. Investir em conteddos que abordem inclusao, diversidade,
sustentabilidade e inovacdo com maior frequéncia pode alavancar o canal como
referéncia em temas contemporaneos. Implementar mecanismos de monitoramento
(comentérios, likes, compartilhamentos, visualizacdes) cruzados com dados
institucionais para mensurar 0 impacto dos videos sobre aprendizagem e
engajamento. Incentivar feedback, perguntas e discussées em torno dos videos para
transformar o canal em férum de trocas e ndo s6 de divulgagcdo. Desenvolver cursos
e conteddos internos para que docentes dominem melhores praticas em
educomunicacéo digital, integrando o canal a outras ferramentas institucionais de TIC.
Essas acfes podem alinhar o canal do YouTube da USCS a tendéncias de vanguarda
no uso das TIC em educacéo, promovendo inovagéo, inclusdo e engajamento efetivo
de toda a comunidade académica.(Para analise da tabela de 100 termos, no quadro
27, mais utilizados em videos, foi utilizada a ferramenta de inteligéncia artificial

Perplexy Al).

4.5 DISCUSSAO DOS RESULTADOS

Ao analisar os dados do canal da USCS no YouTube, observou-se uma
trajetoria marcada por diversificagdo, adaptagcédo e desafios continuos no universo da
comunicacéao institucional digital. A diversidade de formatos como -videos tradicionais,
lives, podcasts (videocasts) e shorts revela a busca do canal por atender diferentes
perfis de publico e por se alinhar as tendéncias da plataforma. A predominancia de
conteudos informativos e educativos possibilita a consolidagdo do papel do canal
como ferramenta de extensdo e disseminacdo do conhecimento, enquanto lives e
discretos experimentos com podcasts (videocasts) e shorts sinalizam esforcos de
inovacao e maior interacdo. A anélise do consumo majoritario por dispositivos moveis

traz implicacdes diretas para a producdo de contetdo: a necessidade de formatos



161

ageis, objetivos e visualmente adaptados para telas pequenas. Isso indica que videos
longos ou pouco dindmicos tendem a perder engajamento, especialmente entre o
publico jovem, que representa a maior parte da audiéncia. A tendéncia global de
crescimento dos shorts e a consolidagao das lives como canais de debate e interacéo
evidenciam o potencial de engajamento desses formatos, ao passo que a baixa
producdo e continuidade de podcasts/videocasts sugerem fragilidades na
implementacéo ou falta de alinhamento com as demandas do publico, mas também
apontam oportunidades para retomada estratégica futura. No recorte
sociodemografico, destaca-se a predominancia do publico feminino e a concentracao
de espectadores entre 18 e 34 anos, tipico de canais educacionais e em sintonia com
o perfil do ensino superior. A presenca relevante de adolescentes aponta para um
potencial de captacdo de novos alunos, enquanto o baixo engajamento de faixas
etérias superiores evidencia desafios para o alcance intergeracional e possiveis
limitacdes em atender publicos diversos. O monitoramento segmentado das métricas
de engajamento (curtidas, comentéarios, compartilhamentos) pode orientar acées mais
assertivas para cada segmento, tanto em conteddo como em formatos, fortalecendo
vinculos e potencializando a fidelizacdo. O histérico estatistico do canal revela fases
bem marcadas: crescimento consistente até 2016, estabilizacdo e queda entre 2017-
2019 (sob possivel efeito de saturacdo ou mudancas de estratégia), pico em 2020
possivelmente em razdo da pandemia, e tendéncia de estabilizacdo em patamares
superiores aos anos iniciais. Este ciclo ilustra a volatilidade do consumo digital e exige
respostas rapidas e criativas as transformacdes no cenario educacional e
comportamental dos usuarios. A queda subsequente ao 4pice pandémico reforca a
necessidade de inovacdo constante, integracdo de multiplos formatos e busca
continua por conteudos relevantes. Aspectos como acessibilidade (legendas,
audiodescricdo e linguagem de sinais), sinergia com redes sociais externas, e adog¢éo
de estratégias de curadoria personalizada revelam-se indispensaveis para ampliacdo
do alcance e engajamento em um ambiente cada vez mais competitivo. Observa-se
gue a adocao de lives a partir de 2020 e de podcasts/shorts em anos subsequentes
representou uma resposta institucional ao novo contexto, mas a falta de regularidade
e continuidade desses formatos indica necessidade de revisionar processos internos
de producéo, identificar gargalos e fortalecer equipes e parcerias. Entre as limitacdes

observadas, destaca-se a instabilidade na producdo de determinados formatos
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(especialmente podcasts e shorts), possivelmente decorrente de recursos limitados e
falta de planejamento. Outro aspecto diz respeito a oscilacdo no numero de videos
postados e a concentracao do publico nas faixas mais jovens e femininas, o que limita
o alcance institucional caso néo haja diversificacdo de temas e formatos. O canal
ainda enfrenta o desafio de converter picos de interesse gerados por eventos pontuais
(pandemia, campanhas especificas) em engajamento perene. Em sintese, os dados
indicam que o canal USCS YouTube pode se consolidar como hub estratégico de
comunicacao e ensino, mas manter esse status exige atencao constante as mudancas
do publico, inovacdo em formatos, investimento pessoas, em acessibilidade e
promocao de experiéncias interativas. A integracdo entre conteudos tradicionais, lives,
podcasts e shorts pode potencializar o engajamento, desde que haja planejamento,
regulacdo e avaliacdo continua do desempenho de cada formato. A capacidade
institucional de aprender com seus préprios dados, reconhecer limitacdes e reagir de
forma agil aos novos contextos sera determinante para o futuro do canal como
instrumento relevante de tecnologia da informac&o e comunicagao no ensino superior.

A analise qualitativa das palavras mais representativas associadas as lives e
videos do canal do YouTube da USCS, visualizadas por meio de uma nuvem de
palavras, revelou padrbes relevantes sobre o posicionamento institucional, os focos
teméaticos e as dindmicas comunicacionais adotadas. Os termos mais frequentes,
como “professor”, “pesquisa”, “curso”, “area”, “aluno”, “processo” e “grupo”, destacam
0 eixo académico como centralidade discursiva, evidenciando que as producdes
priorizam a promoc¢dao de cursos, a troca de experiéncias académicas e a divulgacao
de processos institucionais, com papel proeminente do corpo docente. A recorréncia
de termos relacionados a eventos (‘evento”, “pratica”’, experiéncia”, “projeto”,
“atividade”, “desafio”) sugere tradicdo na divulgacao de iniciativas formativas, projetos
integradores e socializagdo universitaria, reforcando a dimensdo extensionista e
integradora da instituicdo. A presenca de palavras como “saude”, “sociedade”,
‘crianga”, “familia” e “fungdo publica” sinaliza uma preocupagdao social e
multidisciplinar dos conteddos, ainda que possivelmente concentrada em areas
prioritarias (por exemplo, saude e educagao). Ja termos como “inovacgao”, “mediagao”,
‘comunicagao cientifica” e “tecnologia” sugerem uma abertura institucional ao debate
sobre avancos em TIC e praticas pedagdgicas inovadoras, embora esse viés ndo seja

tdo predominante quanto o eixo académico tradicional, indicando oportunidade de
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fortalecimento. O carater institucional se reforca pelo destaque persistente de termos
como “professor’, “processo”, “instituicao” e “colegas”, mas levanta alerta para
possivel predominancia da voz docente e organizacional sobre o0 protagonismo
discente, limitando o engajamento em experiéncias pessoais, desafios individuais e
construcéo coletiva do conhecimento. A analise da nuvem de palavras aponta ainda
para um equilibrio entre temas institucionais e de interesse discente, mas levanta
guestionamentos importantes: até que ponto os interesses dos estudantes sao
valorizados nas transmissfes, ou o0s conteudos refletem excesso de
institucionalizacéo? O baixo destaque de palavras ligadas a autonomia, competéncias
socioemocionais, interdisciplinaridade e internacionalizacdo indica que, embora a
universidade aproveite o canal como instrumento de extensdo das praticas ja
consolidadas, ainda h& subaproveitamento do potencial disruptivo e inovador do
YouTube como ambiente de aprendizagem ativa, colaborativa e global. Entre as
limitacbes da estratégia atual, salientam-se: (a) risco de tecnicismo na linguagem e
nos temas, dificultando o acesso de publicos externos e leigos; (b) viés “transmissivo”,
em detrimento da construcdo de um espaco interativo, bidirecional e pautado pelo
protagonismo estudantil; (c) diversidade tematica restrita a algumas areas, o que pode
dificultar a consolidacdo de uma imagem institucional plural e inclusiva; e (d) pouco
foco em indicadores de impacto real sobre aprendizagem, participacdo e
transformagao académico-social. Por outro lado, o levantamento evidencia grandes
oportunidades: ao fomentar praticas inclusivas, personalizar conteudos, explorar
temas ligados a inovacédo, saude mental, diversidade e integracéo, e adotar linguagem
acessivel, o canal pode ampliar sua audiéncia e relevancia social. Investir em
estratégias que promovam maior participagdo estudantil como lives interativas, séries,
relatos pessoais e monitoramento continuo de engajamento por meio de ferramentas
de analise preditiva permitira responder rapidamente as demandas da comunidade.
Alternativamente, a producéo de highlights e versdes resumidas de eventos pode
democratizar o consumo das transmissdes, facilitando o acesso por publicos com
perfis e rotinas diversas. Em sintese, a analise dos dados mostra que as lives do canal
USCS refletem, em grande medida, a missdo académica, social e extensionista da
instituicdo, mas ha potencial significativo para diversificacdo tematica, fortalecimento
da inovacao, incentivo a participacdo discente e ampliagdo do impacto junto a

sociedade. O reforco de préticas interativas, inclusdo de multiplos agentes (alunos,
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familias, comunidade externa) e monitoramento continuo do impacto real sdo passos
essenciais para transformar o canal em um verdadeiro ecossistema digital, plural,

inovador e conectado as demandas contemporaneas.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

O ponto de partida desta pesquisa foi o levantamento do referencial sobre as
transformacdes provocadas pela evolucdo das Tecnologias da Informacdo e
Comunicacgéo (TICs), especialmente seu impacto na educacédo superior. As TICs, ao
promoverem redes digitais e cultura colaborativa, influenciam a comunicacéo, a
economia e remodelam préticas pedagdgicas e metodologias de ensino. O tema €&
relevante em um contexto no qual as TICs assumem um papel cada vez mais central
na sociedade, e o YouTube se destaca como uma plataforma rica em contetudos
audiovisuais, inclusive na area educacional, destacando-se como recurso acessivel e
amplamente utilizado para esclarecer conceitos e ampliar o ensino-aprendizagem.
Nesse contexto, surgiu a necessidade de investigar como instituicdes de ensino
superior, como a USCS, integram o YouTube em suas estratégias pedagdgicas,
considerando suas potencialidades e desafios. A relevancia do estudo estd na
contribuicdo das TICs no ambiente académico e ajuda a compreender a
implementacéao de préticas inovadoras para a melhoria do ensino e apoio na formacao
de competéncias pessoais e digitais dos atores de toda comunidade académica.
Assim, a pesquisa buscou responder: "Como a USCS pode integrar o uso do YouTube
como ferramenta de Tecnologias da Informac&o e Comunicacao no ambito académico
por meio da producgdo do videocast Estudio USCS?” A questao visou entender nao
s6 a adocao da plataforma, mas também sua contribuicdo e os desafios para a

educacao superior.

A pesquisa analisou o uso do YouTube como ferramenta de TIC na USCS,
identificando frequéncia, categorias e formatos das producbes audiovisuais
académicas. A andlise dos dados revelou insights importantes e oportunidades de
melhoria. Propbs-se ampliar o uso da plataforma por meio de iniciativas colaborativas
para promover um uso mais estratégico. A hipoétese inicial indicava que a USCS
empregava o YouTube parcialmente, com producédo de contetdo audiovisual irregular.
Os resultados mostraram interesse institucional, mas auséncia de um projeto continuo
para aproveitar plenamente o potencial educacional da plataforma, confirmando a
expectativa do pesquisador. O historico do canal mostra ciclos de crescimento,
estabilidade e queda, evidenciando a volatilidade do consumo digital e a necessidade

de constantes inovacgdes e adaptagdes. O canal enfrenta o desafio de transformar
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picos de interesse pontuais em engajamento continuo. A producédo irregular de
conteudo e a auséncia de um projeto institucional continuo para o canal, pode apontar
possiveis restricbes de equipe, tempo, planejamento ou recursos tecnoldgicos. Apesar
disso, a prevaléncia de contetdos informativos e educativos mostrou o interesse da
instituicdo no canal como ferramenta de extensd@o universitaria e disseminacdo do
conhecimento. Ainda assim, o destaque recorrente de vozes institucionais sinaliza
pouca participacdo estudantil, o que pode limitar a construcdo coletiva do
conhecimento. O baixo foco em temas como autonomia, competéncias
socioemocionais e internacionalizacdo aponta o potencial inexplorado da plataforma
para uma aprendizagem mais ativa, colaborativa e global. H4, portanto, oportunidades
para ampliar o alcance do canal por meio de conteddos mais inclusivos, linguagem
acessivel, temas inovadores e praticas que promovam maior engajamento dos
estudantes, transformando-o em um ecossistema digital inovador e aberto as
demandas atuais. Os resultados obtidos oferecem informacfes valiosas que podem
orientar a criacdo de estratégias eficientes para a producdo audiovisual, priorizando
abordagens colaborativas entre os membros da comunidade académica. O fato de os
dados analisarem majoritariamente a producao institucional, sem mencao a escuta
ativa de outros membros da comunidade (como estudantes e professores), pode
reduzir a profundidade da interpretacdo do fenbmeno. Apesar de apresentar diversas
fontes de referencial tedrico, a pesquisa concentra-se exclusivamente no canal do
YouTube da USCS, o que pode limitar a generalizacdo dos achados para outras
instituicbes de ensino superior, que podem ter estratégias, recursos ou contextos
distintos. Ademais, o foco principal esta na producdo de conteudos e limitados em
partes na participacdo em projetos colaborativos. Apesar dos avangos alcangados
pela pesquisa ao investigar o uso do YouTube como ferramenta de TIC na USCS, o
estudo aponta algumas lacunas importantes que apontam caminhos para futuras
investigacOes. Destaca-se a necessidade de ampliar a escuta de diferentes atores
académicos. Pesquisas posteriores poderiam explorar como esses publicos percebem
e utilizam o canal, identificar barreiras e motivacdes para a criacdo de conteudos
colaborativos, analisar em que medida a participacéo estudantil pode contribuir para
0 engajamento e o desenvolvimento de competéncias, como autonomia e criatividade
e o0 impacto pedagdgico dos contetudos produzidos, e seu efeito real sobre a

aprendizagem. Em sintese, a pesquisa contribui ao campo cientifico ao oferecer
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reflexBes criticas sobre os caminhos e entraves da adocdo de midias digitais na
educacdo superior. Ela reforca a necessidade de estratégias institucionais
sistematicas e colaborativas, capazes de potencializar o uso do YouTube (e de outras
TICs) para ampliar experiéncias educativas, desenvolver competéncias digitais e
promover uma aprendizagem mais ativa e significativa. Assim, reforga-se que o
fortalecimento de praticas colaborativas e participativas, com o engajamento de toda
a comunidade académica, é fundamental para que o YouTube e outras TICs possam
contribuir de modo significativo para a transformacao do ensino superior, tornando-o

mais inclusivo, inovador e alinhado as necessidades contemporéaneas.
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APENDICE A - LISTAGEM DE INFRAESTRUTURA TECNICA E CENOGRAFICA

Listagem de equipamentos técnicos, fisicos e cenogréaficos usados para a montagem de "Estudio de Videocast" da
USCS (Universidade de S&o Caetano do Sul)

Observagao: Todos os itens abaixo, podem ser substituidos por itens similares

Equipamentos

Técnicos Quantidade |[Marca Modelo |Tipo Referéncia

Microfones 5 Shure SM58 Modelo com fio Link
Webcam

Céameras 3 Logitech C920 Full HD Link

Computadores 3 HP Desktop (17, 8GB Ram, SSD 258GB, Placa de Video NVidia Link

Mesa de audio 1 Behringer |X1222 12 canais, com entrada XLR e saida USB Link

Cabos de dudio |7 Cirilo XLR XLR |5 cabos de audio de 15 metros e 2 de 2 metros Link

Cabos HDMI 2 Chip SCE (2.0 1 cabo de 15 metros e outro de 2 metros ink

Cabos USB

amplificados 3 Comtac 3.0 Cabos de 15 metros amplificados ink

Televisor 1 LG Smart LCD 32" Polegadas com entrada HDMI Link

Passador de

slides 1 Point Point Passador de slides simples Link

Tripé de webcam |3 Projehouse [WebCam | Tripé fixo para webcam, com ajuste de altura ink

Fone de Ouvido |1 Philips Tauh201 |Fone para monitoragdo do Youtube ink

Caixa de Som 2 Phonic SE206 Caixa para retorno dos mics e para escuta da técnica |Link

Suporte de

microfones 5 Tomate Mtg-025 [Suporte de mesa, simples para microfones Link

HDMI Spliter 1 FY 1x2 Divisor para envio da sinal do PC paraa TV Link

Espumas de

microfone 4 Storm Espuma [Espumas para microfones Link

Suporte de TV 1 Brasforma |[BRA 3.0 [Suporte articulado paraa TV Link

Régua Filtro de

linha AC 4 Megatrom |6 plugs Para ligar computadores, TV e iluminadores Link

Softwares e

Plataformas Quantidade |Marca Modelo [Tipo Referéncia

OBS Studio 1 OBS Windows |Software para gravacéo e transmissdo OBS (Gratuito) [Link

Canvas 1 Canvas Studio Software para projecao de logotipo na TV (Gratuito) Link

Youtube 1 Google Youtube [Plataforma de videos (Gratuito) Link

Itens de

Cenografiae

Apoio Quantidade |Marca Modelo [Tipo Referéncia
Empério

Cortina 2 Luz Blackout [Cortinas na cor cinza chumbo, divididos em 4 partes |Link
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Varéo para

cortina 4 De Victor |Branco 4 metros cada, feito de aluminio na cor branca Link
Suporte Varao 8 De Victor |Ganso Suporte com afastamento de 15 cm da parede Link
Cadeiras 6 Unimével |Secret Cadeiras fixas para o cenario e 2 para o técnica Link
Mesa principal 1 Padin Reunido [Mesa de 1,80 x 2.50 metros Link
Mesa de apoio 2 Lunasa Escritério [Mesas para equipamentos e uso de apoio Link
lluminador RGB |4 Loop Spot lluminador RGB com controle remoto de troca de cor [Link
Estrutura Fisica |Quantidade |Marca Modelo |Tipo Referéncia
Sala 1 Padréo Aculstica |Sala de 5 metros quadrados Sem Ref.
Revestimento

acustico 1 Impaktcom [CX Ovo Revestimento acustico na cor cinza para a sala Link

Ar condicionado |1 Padrao Geral Para resfriamento do ambiente e equipamentos Sem Ref.
Pontos de internet 3 Banda Comum |Conexéao de 300 MB dos 3 computadores Sem Ref.
Pontos de energia (5 Padréo 110V Para ligar equipamentos Sem Ref.
lluminagéo 6 Vany Branca lluminag&o comum de teto fluorescente em LED Link

Quadro 29 - Listagem de Itens do estldio de videocast - Fonte: Elaborado pelo autor.
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APENDICE B - APRESENTACAO ENVIADA A GESTORES DOS CURSOS

Imagem 52 - Apresentagdo do “Estudio USCS” aos Gestores de cursos -

E DS IDADE MUNICIPAL °YOUTUh9
I

DE SAO CAETANO DO SUL |

USCS PESQUISA ham

Caro Gestor.

Temos o prazer de convidar seu curso a participar do projeto "Estudio USCS', um inovador videocast
(podcast em video) que integra uma pesquisa de mestrado na USCS, sobre a utilizacao do YouTube

como Tecnologia da Informacao e Comunicacao (TIC) em instituicdes de ensino superior. Este projeto
visa nao apenas contribuir para a pesquisa académica, mas também deixar um legado duradouro
para a instituicdo. O projeto propbe-se a estabelecer processos eficientes para a produgdo
colaborativa de conteudo audiovisual, envolvendo ativamente diversos membros da comunidade

académica. Essa iniciativa pode promover o desenvolvimento de habilidades comunicacionais e
criativas, além de fomentar a integracao entre diferentes setores da instituicdo e da sociedade na
troca e disseminacao de conhecimento numa plataforma amplamente acessada como € o Youtube.

Cristiano Nascimento - Discente do PPGTIC USCS e Técnico Audiovisual da instituicao




3 YouTube
YOUTUBE mmmmms

» Os episodios do videocast serdao exibidos no canal do Youtube da USCS

» O Youtube como plataforma de streaming de video alcancou em 2023 a marca de 2,7 bilhdes
espectadores mensais ativos no mundo, 52% dos usuarios globais da internet visitam o
YouTube mensalmente, tendo 1 bilhao de horas de videaos assistidos diariamente. (BECKMAN,
2023).

*» Em pesquisa realizada com discentes de graduacao de uma universidade publica brasileira,
87% afirmaram utilizar o Youtube para reforcar ou aprender algum conteddo gque nao
conseguiram entender completamente segundo a abordagem feita pela faculdade.
(NAGUMO, 2020).

USCS VIDEOCAST s

» Série de videocast, onde alunos e professores irao conversar com profissionais da area do curso
gue atuam

« S50 conversas no intuito de produzir conteddo de cardter educativo e nao de aspectos
pessoais do profissional

» Os objetivos sao a produgao de conteudo audiovisual relevante para a sociedade, a troca de
conhecimento entre os participantes, a oportunidade da experiéncia na participagao de um
produto audiovisual num formato com maior evidéncia do momento que é o videocast

190




USbS PRODUCAO mmm

» Gestor do curso convida 1 professor que serd o mediador (apresentador do videocast), o

professor convida 2 estudantes de sua disciplina, que convidam e conversam com um

ofissional especialista externo sobre um assunto pertinente ao curso/disciplina ou em
evidéncia no momento

» Professor e alunos formulam perguntas previamente, que terdo o intuito de transmitir
conhecimento através da participacao do profissional externo; novos questionamentos
durante a entrevista serao bem-vindos

» Professor e alunos agendam a data e horéario da gravacao com o pesquisador e passam
informacoes do convidado

VIDEOCAST

I/ 0
| escoLADA N ESCOLA DE ORMACA ESCOLA DE
NDOSTRIA § DIREITO Roress ESCORA.DE Sesthos

ESCOLA
POLITECNICA NECOCIOS

(4 ¢ ¢

N
CRIATIVA
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Participagdao de membros da comunidade académica das 7 escolas dos saberes da USCS

Participagdo de membros convidados da sociedade

vel contribui¢do no uso do Youtube como ferramenta de TIC
Possivel contribuicao no processo de ocupagao € intervengao de espagos do ambiente académico
Possivel contribui¢do no processo de ensino e aprendizagem no ambiente académico
Possivel contribuicao no compartilhamento de contetido audiovisual relevante para sociedade
Possivel co ibuicao no desenvolvimento profissional dos participantes
* Possivel contribui¢cao no d nvelvimento de comp

vel contribuicao no desenvolvimento de competé
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USCS FORMATO mmm

« O produto audiovisual sera realizado no formato videocast
» O videocast serd gravado
» Duragao entre 45 e 90 minutos

» O videocast sera gravado no estudio de videocast da Universidade no Campus Barcelona, que
foi montado pelo pesquisador

» A facilitagao técnica sera feita pelo pesquisador (orientacoes durante a produgao e no dia da
gravagao)

USCS ESTUDIO mam

» Estidio maontado pelo pesquisador como legado da pesquisa
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USCS LEGADO s

Disseminacao de contetdo audiovisual relevante para a sociedade

Estudio para gravagao de entrevistas

Produto audiovisual que poderd ser continuado pela instituicao apods a pesquisa dando a
oportunidade de participacao para outros membros da comunidade académica

Referéncia para novos projetos audiovisuais dentro da institui¢cao

Melhor uso do Youtube como ferramenta de tecnologia da informacao e comunicacao (TIC)
pela USCS

DA UNIVERSIDADE MUNICIPAL
DE SAO CAETANO DO SUL

QObrigado pela a

CRISTIANO

RADIALISTA / TECNICO AUDIOVISUAL
MESTRANDO DO PPGTIC USCS

Fonte: Elaborado pelo autor.
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APENDICE C - CARTILHA DE PRODUGCAO ENVIADA AOS PROFESSORES

Imagem 53 - Cartilha de Produgéo “Estudio USCS”

DA UNIVERSIDADE MUNICIPAL u YouTube

DE SAO CAETANO DO SUL

USCS

USCS VIDEOCAST

Caro Professor(a)

Desde ja agradecemos ¢ interesse de conhecer e participar do videocast Estudio US

A seguir tentaremos passar da melhor forma possive| 0s passos ¢

5 de cada etapa até a gravagao

Caso tenham gualqguer divida, estou a disposicao

Cristiano Nascimento - Mestrando PPGTIC USCS e Tecnico Audiovisual da instituicao

Whatsapp (11) 29402-3042

cristiano.nascimento@onlineuscs.edu.br
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PRODUCAO

r(a), convide dois alunos(as) do seu curso/disciplina que possam ter interesse de
participar de um episodic de videoc ao qual junto cormn o professor(a), irac entrevistar

um convidado(a) profissional «

Convide umiz i fessor{a) o ite sugestoes dos
alunc de pess C ‘ ortante que seja uml(a)
terno ada : que possa en 3 ara ssar
ges/conhecimen : 2] tema referente a c Iplina, curso ou assunto em
evidencla, escalhido {3 o essor{fa) € alunos le ser gualquet 2 O

profassor(a)/alunos onheg participar e compartilhar conhecimento

USCS PRODUGAO

—

estidio de videocast da USCS no primeiro andar do predio

gravar 1 episodio entre agosto e setembro/25. O dia e horario de gravacao que

sponivel, sao as sextas-feiras das 14 as 21h. Porem outras datas podem ser
deradas. Pedimos gentilmente ao professor(a), a : vidac a
disponibilidade de participar em 1 dia ¢ e periodo em > 4 o dia do

vid -ast, entre conversa previa, ajustes tecni ] 1allz: e no maximo

duas horas
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USCS PRODUCAO

professor(a)] deve se reunir previamente com 0Ss alunos

convidado(a), para formular a pauta aooguiap

« Novaos questionamentos poderao

» Uma das vantage o fermato v t € a informalidade da condugao da ent

sendo uma mesa de convers rtando nao com formalidades

« O bate-papo/entrevista sera gravada maneira integral, isto &, ndo havera ed

USCS PRODUGAO

» |Mportante que o conteudo das pergu om © objetivo de obter resp

entrevistado ao qual transmit e informacoes. O bate-papo nao

carater pessoal do convidado, onde inform: ), ficarao reservadas ag

inicio da aprese ode b Vile =153

No dia da gravagac e impertante que o professc > alunt cheguem 30 minutos

antes do convidado para que possam orientados g pesquisador em termos ¢

referéncias tecnicas
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PRODUCAO

O pesquisador ira disponibilizar fichas com informagoes curtas e basic
( ntacac. Apos uma

> M S€ra a conve aseada no

do programa e convidados, a maior
cupe com forms

tema/pauta E uma z

e encerramen

* Ao final tambem tera uma outra fict

PRODUGAO

USCS

estudantes previamente (dias antes)

ssar nome completo d

 Passar nome com 0, profis ) @ @ados como carro do
convidado para ¢ pesquisador, que ira avisar a rtaria para npus
Barcelona, pela Rua Maceic portaria 3. (Passar ¢ ntes)

No Campus ¢ convidado devera

) e direciona-lo para o estudio




USCS PRODUCAO

= A gravacao tera entre de 45 e 90 minutos, a depender do desenvolvimento da conversa,

ficando livre o profess e encertr: episcdio
* O videocast sera exil i itube portempo indetermi
» Havera no dia a necessidade de preen um termo padrao izagao de uso

imagem e voz, para todos 0s participantes, concordande com a exibicdo nas redes sociai

e participagao na pesguisa de maneira voluntaria, (TCLE).

USCS PRODUCAO

« Para ter uma referéncia, se de

ja gravados

canica de gravacao s : \ za0, como um bate-papo tendo

fessor(a) como mediador

(0]
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DA UNIVERSIDADE MUNICIPAL
DE SAO CAETANO DO SUL

Agradecemos muito a disponibilidade de todos
em participar desta pesquisa/projeto!

Obrigado pela atengao!

US S RADIALISTA / TECNICO AUDIOVISUAL
MESTRANDO DO PPGTIC USCS

Fonte: Elaborado pelo autor.

L/
USCS




APENDICE D - CANAIS DE OUTRAS UNIVERSIDADES NO YOUTUBE
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UNIVERSIDADES MUNICIPAIS BRASILEIRAS

INSTITUICOES UF CANAL NO YOUTUBE| VIDEOCAST ATE ABR/25 MIDIAS | INICIO
FURB SC Link Link 11,4 mil inscritos 7200 2008
UNITAU SP Link Link 16,7 mil inscritos 2300 | 2011
USCS SP Link Link 8,82 mil inscritos 593 2012
UNIRV GO Link Link 6,80 mil inscritos 511 2013
UNIFIMES GO Link Né&o 3,57 mil inscritos 276 2018
UNIRG TO Link Né&o 2,02 mil inscritos 168 2014
UNIVERSIDADES ESTADUAIS BRASILEIRAS
INSTITUICOES UF CANAL NO YOUTUBE| VIDEOCAST ATE ABR/25 MIDIAS | INICIO
UEPB PB Link Link 28 mil inscritos 1300 2011
UEMASUL MA Link Né&o 6,5 mil inscritos 415 2018
UNEAL AL Link Né&o 5,58 mil inscritos 404 2020
UNICAMP SP Link Nao 82,1 mil inscritos 3100 2013
UNCISAL AL Link Né&o 1,47 mil inscritos 100 2020
UEFS BA Link Link 86,5 mil inscritos 3600 2009
UEGO GO Link Nao 4,18 mil inscritos 301 2014
UEL PR Link Néo 16,6 mil inscritos 5200 2010
UEM PR Link Nao 18,5 mil inscritos 2100 2014
UEMS MS Link Link 4,79 mil inscritos 715 2011
UNIMONTES MG Link Link 8,04 mil inscritos 447 2010
UEPG PR Link Link 7,13 mil inscritos 579 2018
UERR RR Link Néo 1,21 mil inscritos 172 2011
UESC BA Link Nao 2,37 mil inscritos 137 2020
UECE CE Link Nao 13,1 mil inscritos 174 2012
UNICENTRO PR Link Nao 16,2 mil inscritos 2602 2010
UEMA MA Link N&o 5,45 mil inscritos 660 2016
UENP PR Link Nao 5,91 mil inscritos 166 2014
UENF RJ Link Nao 3,8 mil inscritos 32 2020
UNIOESTE PR Link Link 2,56 mil inscritos 294 2021
UNESPAR PR Link Nao 4,96 mil inscritos 266 2013
UESPI PI Link N&o 12,9 mil inscritos 1274 2016
UERGS RS Link N&o 4,37 mil inscritos 731 2014
UESB BA Link Néao 9,04 mil inscritos 283 2011
UNITINS TO Link N&o 6,16 mil inscritos 340 2015
UNESP SP Link Nao 22,3 mil inscritos 1280 2012
UVA CE Link Link 2,07 mil inscritos 76 2020
UDESC SC Link N&o 6,13 mil inscritos 1255 2012
EPE PE Link Link 11,3 mil inscritos 998 2015
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UNDF DF Link N&o 96 inscritos 5 2022
UNEB BA Link N&o 25,3 mil inscritos 2430 2009
UNEMAT MT Link N&o 10,5 mil inscritos 613 2011
UEMG MG Link N&o 4,13 mil inscritos 284 2019
UEAP AP Link N&o 2,71 mil inscritos 353 2020
UEA AM Link Né&o 2,08 mil inscritos 138 2011
UEPA PA Link N&o 7,24 mil inscritos 378 2010
UERJ RJ Link Né&o 32,6 mil inscritos 1362 2016
UERN RN Link Link 9,86 mil inscritos 683 2012
UNESC SC Link N&o 4,95 mil inscritos 572 2010
UNIVERSIDADES FEDERAIS BRASILEIRAS
INSTITUICOES UF CANAL NO YOUTUBE| VIDEOCAST ATE ABR/25 MIDIAS | INICIO
UFGD MS Link Né&o 5,93 mil inscritos 725 2011
UFCSPA RS Link Néo 6,51 mil inscritos 371 2015
UNIR RO Link Link 5,93 mil inscritos 617 2021
UFABC SP Link Nao 20 mil inscritos 1264 2011
UNIPAMPA RS Link Nao 8,84 mil inscritos 719 2012
UFT TO Link Né&o 12,6 mil inscritos 816 2013
UNIVASF BA PE PI Link Nao 97,4 mil inscritos 3867 2013
UNILAB CE BA Link Néo 7,28 mil inscritos 398 2012
UNB DF Link Néo 80,7 mil inscritos 11927 | 2007
USP SP Link Nao 446 mil inscritos 6679 2007
UFBA BA Link Néo 64,3 mil inscritos | 13003 | 2010
UFAL AL Link Nao 9,35 mil inscritos 761 2011
UNIFAL MG Link Nao 15,6 mil inscritos 1824 2012
UFCG PB Link Néao 6,55 mil inscritos 234 2020
UFCAT GO Link Nao 3,21 mil inscritos 260 2013
UFG GO Link Néao 52,8 mil inscritos 3686 2018
UNIFEI MG Link Néo 5,7 mil inscritos 293 2010
UFJ GO Link N&o 3,8 mil inscritos 397 2011
UFJF MG Link Néao 18,7 mil inscritos 1544 2010
UFLA MG Link N&o 17,8 mil inscritos 1610 2012
UFMT MT Link N&o 14,4 mil inscritos 2013 2011
UFMS MS Link Link 34,4 mil inscritos 3846 2011
UFMG MG Link N&o 14,7 mil inscritos 728 2006
UFOP MG Link Néao 11,7 mil inscritos 4119 2009
UFPEL RS Link Nao 9,78 mil inscritos 597 2014
UFPE PE Link Link 26,6 mil inscritos 810 2015
URF MT Link Nao 4,35 mil inscritos 575 2020
UFRR RR Link Link 6,75 mil inscritos 446 2013
UFSC SC ink N&o 14,8 mil inscritos 251 2015
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UFSM RS Link Link 19,8 mil inscritos 3577 2009
UFSCAR SP Link Link 9,24 mil inscritos 1068 | 2020
UFSJ MG Link N&o 8,73 mil inscritos 1155 2014
UNIFESP SP Link Né&o 39,7 mil inscritos 1207 | 2015
UFS SE Link N&o 20,6 mil inscritos 2439 2014
UFU MG Link Link 15,9 mil inscritos 668 2019
UFV MG Link N&o 21,4 mil inscritos 475 2015
UFAC AC Link Link 9,06 mil inscritos 422 2013
UFAPE PE Link N&o 1,84 mil inscritos 100 2020
UNIFAP AP Link N&o 3,48 mil inscritos 450 2016
UFAM AM Link Né&o 6,49 mil inscritos 769 2015
UFCA CE Link Link 3,37 mil inscritos 257 2015
UFC CE Link Link 44,2 mil inscritos 2210 2013
UFDPAR Pl Link Né&o 1,65 mil inscritos 267 2020
UFES ES Link Nao 5,09 mil inscritos 359 2014
UNIRIO RJ Link Né&o 13,6 mil inscritos 522 2009
UFMA MA Link Né&o 24,7 mil inscritos 3840 2010
UFNT TO Link Link 2,01 mil inscritos 229 2016
UFOB BA Link Né&o 1,75 mil inscritos 165 2014
UFOPA PR Link Nao 1,49 mil inscritos 493 2011
UFPA PA Link Nao 5,52 mil inscritos 100 2020
UFPR PR Link Néao 71,2 mil inscritos 4573 2011
UFPI PI Link Link 21,9 mil inscritos 899 2014
UFRB BA Link Néo 30,1 mil inscritos 3831 2006
UFRJ RJ Link Néo 23,3 mil inscritos 2658 2010
FURG RS Link Nao 14,3 mil inscritos 1795 2011
UFRN RN Link Néo 17,2 mil inscritos 594 2011
UFRS RS Link Nao 55,4 mil inscritos 3625 2007
UFSB BA Link Nao 2,37 mil inscritos 126 2014
UNIFESSPA PA Link Néo 6,53 mil inscritos 801 2016
UFTM MG Link N&o 4 mil inscritos 142 2015
UFVIM MG Link Link 2,4 mil inscritos 268 2014
UFF RJ Link Nao 13,3 mil inscritos 249 2017
UFRA AM Link N&o 4,89 mil inscritos 95 2011
UFRPE PE Link Nao 21 mil inscritos 638 2009
UFRRJ RJ Link N&o 4,22 mil inscritos 206 2013
UFERSA RN Link N&o 5,18 mil inscritos 252 2012
UNIVERSIDADES PRIVADAS BRASILEIRAS
INSTITUICOES UF CANAL NO YOUTUBE| VIDEOCAST ATE ABR/25 MIDIAS | INICIO
PUC CAMPINAS SP Link Link 44,9 mil inscritos 3281 2008
PUC GOIAS GO Link Link 28,8 mil inscritos 1669 2010
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PUC MINAS MG Link Link 12,5 mil inscritos 616 2009
PUCSP SP Link Link 99,5 mil inscritos 5522 2007
PUCPR PR Link Link 48,4 mil inscritos 2528 2011
PUCRIO RJ Link N&o 22,6 mil inscritos 3070 2010
PUCRS RS Link Link 34,4 mil inscritos 1505 | 2012
UNIARP SC Link Link 3,1 mil inscritos 506 2010
UNIDERP MS Link Néo 738 inscritos 112 2015
ANHANGUERA BR Link Link 374 mil inscritos 932 2006
ANHEMBI MORUMBI SP Link Né&o 29,1 mil inscritos 747 2008
UNIVERSIDADE BRASIL SP Link Né&o 2,87 mil inscritos 81 2017
UCAM RJ Link Né&o 7,99 mil inscritos 226 2009
ucB DF Link Link 7,81 mil inscritos 744 2010
ucB RJ Link Nao 2,52 mil inscritos 359 2009
UCEPEL RS Link Né&o 5,02 mil inscritos 881 2009
UNICAP PE Link Link 20,7 mil inscritos 2203 2008
UCP RJ Link Né&o 8,89 mil inscritos 905 2011
UNISANTOS SP Link Link 5,46 mil inscritos 352 2008
UCSAL BA Link Nao 166 inscritos 55 2023
UCDB MT Link Link 17 mil inscritos 1015 2014
UNICESUMAR PR Link Nao 299 mil inscritos 1049 2011
CEUMA MA Link Link 6,8 mil inscritos 376 2016
UNICID SP Link Néo 3,61 mil inscritos 157 2009
UNOCHAPECO SC Link Link 4,73 mil inscritos 497 2016
CRUZEIRO DO SUL SP Link Nao 12,6 mil inscritos 207 209
UNAMA PA Link Néo 10,3 mil inscritos 1370 2011
UNIVILLE SC Link Link 6,98 mil inscritos 1771 2008
UNIARA SP Link Link 6,17 mil inscritos 742 2010
UCs RS Link Nao 14,3 mil inscritos 739 2020
UNICRUZ RS Link Nao 2,97 mil inscritos 2163 2013
UNIC MT Link Néo 1,39 mil inscritos 154 2011
UNIFOR CE Link Link 19,4 mil inscritos 1489 2010
UNIFRAN SP Link Nao 2,42 mil inscritos 307 2010
uIT MG Link Nao 1,82 mil inscritos 47 2020
UNIMAR SP Link N&o 22,4 mil inscritos 1304 2010
umcC SP Link Nao 1,67 mil inscritos 118 2010
UPF RS Link Link 3,47 mil inscritos 747 2011
UNAERP SP Link N&o 14 mil inscritos 2468 2009
UNISC RS Link Nao 2,75 mil inscritos 399 2008
UNISO SP Link N&o 5,86 mil inscritos 645 2012
UNIUBE MG Link Link 7,65 mil inscritos 669 2009
UNIVASSOURAS RJ Link Link 5,79 mil inscritos 226 2015
UNC SC Link N&o 5,52 mil inscritos 454 2014
UNESC SC Link Néao 4,95 mil inscritos 572 2010
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UNIGRANRIO RJ Link Link 20,6 mil inscritos 903 2011
UNOESC SC Link Link 5,15 mil inscritos 584 2011
UNOESTE SP Link Link 11,7 mil inscritos 684 2008
UNIPLAC SC Link Link 3,6 mil inscritos 471 2017
UNISUL SC Link N&o 9,57 mil inscritos 2350 2010
UNIVALI SC Link Link 46,2 mil inscritos 4890 2008
UNIVAP SP Link Link 3,11 mil inscritos 447 2013
UNISINOS RS Link Né&o 23,6 mil inscritos 220 2007
FUVS MG Link Link 1,27 mil inscritos 1052 2012
UNIVATES RS Link Né&o 6,95 mil inscritos 3425 | 2009
ESTACIO BR Link Link 767 mil inscritos 374 2006
UNIEVAN GO Link Link 9,97 mil inscritos 262 2009
FUMEC MG Link Link 5,78 mil inscritos 361 2014
UFN RS Link Né&o 6,96 mil inscritos 5754 2010
FEEVALE RS Link Link 25,2 mil inscritos | 18982 | 2007
IBIRAPUERA SP Link Né&o 983 inscritos 113 2009
UNIG RJ Link Link 4,88 mil inscritos 303 2018
UNILASSALE RJ Link Link 62 inscritos 21 2021
ULBRA RS Link Né&o 21,8 mil inscritos 502 2010
UNIMEP SP Link Nao 306 inscritos 66 2013
UNIMES SP Link Link 6,47 mil inscritos 224 2019
NILTON LINS AM Link Néo 1,6 mil inscritos 314 2015
UNINOVE SP Link Nao 126 mil inscritos 2350 2006
UNIPAR PR Link Néo 29,4 mil inscritos 2321 2011
UNIP SP Link Néo 259 mil inscritos 664 2011
UNOPAR BR Link Nao 127 mil inscritos 248 2012
POSITIVO BR Link Néo 7,12 mil inscritos 186 2012
UNP RN Link Nao 11,5 mil inscritos 422 2013
MACKENZIE SP Link Link 9,3 mil inscritos 407 2012
UNIFENAS MG Link Link 3,21 mil inscritos 959 2010
URCA CE Link N&o 5,22 mil inscritos 196 2020
UNIJUI RS Link Nao 6,86 mil inscritos 367 2008
URI RS Link Néo 8,34 mil inscritos 1160 | 2010
SALAGADO OLIVEIRA BR Link N&o 21,3 mil inscritos 273 2020
SALVADOR BA Link Nao 5,82 mil inscritos 264 2009
SANTA CECILIA SP Link N&o 5,85 mil inscritos 983 2008
SANTA URSULA RJ Link N&o 960 inscritos 112 2016
UNISA SP Link Link 7,13 mil inscritos 335 2015
SAO FRANCISCO SP Link Link 24,2 mil inscritos 1406 | 2008
USJT SP Link Nao 10,7 mil inscritos 1054 2014
UTFPR PR Link Nao 15,2 mil inscritos 822 2011
UNIT BR Link Link 21,6 mil inscritos 1153 2009
TUIUTI PR Link Link 1,88 mil inscritos 286 2011
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UNG SP Link N&o 5,21 mil inscritos 1075 2010
UNIVALE MG Link Link 5,42 mil inscritos 3660 | 2012
UVA RJ Link N&o 44,1 mil inscritos 2466 2009
uvv ES Link Link 9,16 mil inscritos 390 2015
METODISTA SP Link Néo 13,3 mil inscritos 589 2008
UNIVERSIDADES INTERNACIONAIS
INSTITUIGOES PAIS CANAL NO YOUTUBE | VIDEOCAST ATE ABR/25 MIDIAS | INICIO
MIT EUA Link N&o 916 mil inscritos 871 2009
IMPERIAL COLLEGE REINO UNIDO Link N&o 234 mil inscritos 3178 2008
OXFORD REINO UNIDO Link Nao 407 mil inscritos 1096 2005
HARVARD EUA Link Nao 2,65 mi de inscritos | 3665 2005
CAMBRIDGE REINO UNIDO Link Nao 506 mil inscritos 1675 2006
STANFORD EUA Link Né&o 2,04 mi de inscritos | 4134 2006
ETH SUICA Link Nao 49,2 mil inscritos 1070 2009
NUS SINGAPURA Link Né&o 24,9 mil inscritos 953 2008
UCL REINO UNIDO Link Nao 40,7 mil inscritos 707 2009
CALTECH EUA Link Nao 204 mil inscritos 1818 2006
PENNSYLVANIA EUA Link Né&o 42,4 mil inscritos 686 2008
ucB EUA Link Nao 68,5 mil inscritos 773 2007
MELBOURNE AUSTRALIA Link Néo 123 mil inscritos 2312 2006
PEKING CHINA Link Néo 270 mil inscritos 906 2017
NTU SINGAPURA Link Nao 23,1 mil inscritos 629 2011
CORNELL EUA Link Néo 88,4 mil inscritos 994 2006
HONG KONG HONG KONG Link Nao 17 mil inscritos 851 2009
SYDNEY AUSTRALIA Link Nao 43,7 mil inscritos 1223 2007
UNSW AUSTRALIA Link N&o 88 mil inscritos 2059 | 2006
TSINGHUA CHINA Link Nao 377 mil inscritos 1338 2016
CHICAGO EUA Link Néo 253 mil inscritos 3489 2006
PRINCETON EUA Link Néo 57,7 mil inscritos 1191 2006
YALE EUA Link Link 405 mil inscritos 3879 2006
PSL FRANCA Link N&o 12,3 mil inscritos 355 2014
TORONTO CANADA Link N&o 72,5 mil inscritos 804 2007
EPFL SUICA Link N&o 39,9 mil inscritos 688 2010
EDINBURGH ESCOCIA Link Nao 164 mil inscritos 952 2008
TUM ALEMANHA Link N&o 25,7 mil inscritos 551 2009
MCGILL CANADA Link Link 39,2 mil inscritos 2321 2007
ANU AUSTRALIA Link Nao 84,9 mil inscritos 2288 2009
SNU COREIA DO SUL Link N&o 190 mil inscritos 301 2019
JOHNS HOPKINS EUA Link Nao 63,3 mil inscritos 2759 2006
TOKYO JAPAO Link N&o 30,9 mil inscritos 288 2014
COLUMBIA EUA Link N&o 112 mil inscritos 1992 2006
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MANCHESTER REINO UNIDO Link Link 45,3 mil inscritos 993 2008
CUHK HONG KONG Link Link 18,7 mil inscritos 703 2012
MONASH AUSTRALIA Link Link 30,9 mil inscritos 730 2009
UBC CANADA Link N&o 42,3 mil inscritos 1400 2006
FUDAN CHINA Link Né&o 709 inscritos 119 2024
KINGS REINO UNIDO Link Néo 51,5 mil inscritos 1247 | 2008
QUEENSLAND AUSTRALIA Link Né&o 26,9 mil inscritos 650 2006
UCLA EUA Link N&o 103 mil inscritos 3765 2006
NYU EUA Link Né&o 110 mil inscritos 1705 2005
MICHIGAN EUA Link Né&o 60,5 mil inscritos 2579 2005
SHANGHAI CHINA Link Nao 11,6 mil inscritos 471 2020
IP FRANCA Link Né&o 3,01 mil inscritos 186 2020
HKUST HONG KONG Link Nao 8,17 mil inscritos 586 2006
ZHEJIANG CHINA Link Nao 174 mil inscritos 831 2019
DELFT HOLANDA Link Né&o 64,8 mil inscritos 569 2006
KYOTO JAPAO Link Nao 14,8 mil inscritos 632 2016
NORTHWESTERN EUA Link Né&o 27,3 mil inscritos 1701 2007
LSE EUA Link Né&o 263 mil inscritos 4115 2010
KAIST COREIA DO SUL Link Nao 21,6 mil inscritos 531 2013
BRISTOL REINO UNIDO Link Né&o 34,9 mil inscritos 1006 2008
UVA HOLANDA Link Link 23,9 mil inscritos 1725 2007
YONSEI COREIA DO SUL Link Nao 54,7 mil inscritos 1074 2014
POLYU HONG KONG Link Néo 13,1 mil inscritos 862 2008
CNU EUA Link Nao 160 mil inscritos 1153 2007
LMU ALEMANHA Link Néo 12,4 mil inscritos 190 2016
UM MALASIA Link Néo 22,3 mil inscritos 1210 2013
DUKE EUA Link Nao 59,5 mil inscritos 2004 2005
UHK HONG KONG Link Néo 4,63 mil inscritos 492 2009
KU LEUVEN BELGICA Link Nao 15,1 mil inscritos 1025 2006
SORBONNE FRANCA Link Nao 13,9 mil inscritos 537 2017
AUCKLAND AUSTRALIA Link Link 23,6 mil inscritos 2058 2008
TEXAS EUA Link N&o 44,6 mil inscritos 1038 2008
KOREA COREIA DO SUL Link Link 86,5 mil inscritos 2562 2013
NTU TAIWAN Link Nao 13,5 mil inscritos 185 2012
WARWICK REINO UNIDO Link Link 15,7 mil inscritos 949 2009
ILLINOIS EUA Link Nao 18 mil inscritos 273 2010
UBA ARGENTINA Link N&o 10,7 mil inscritos 151 2011
UCSD EUA Link N&o 9,59 mil inscritos 849 2006
PARIS SACLAY FRANCA Link Nao 13,9 mil inscritos 778 2011
KTH SUECIA Link N&o 13,6 mil inscritos 426 2005
LUND SUECIA Link Nao 28,2 mil inscritos 1554 2009
uw EUA Link Néao 27,3 mil inscritos 839 2006
UWA AUSTRALIA Link Néo 21,8 mil inscritos 1374 2010
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GLASGOW ESCOCIA Link Né&o 41,6 mil inscritos 1156 2007
BROWN EUA Link N&o 80,5 mil inscritos 3396 2006
BIRMINGHAM REINO UNIDO Link Link 99,3 mil inscritos 3437 2008
SOUTHAMPTON REINO UNIDO Link Né&o 15 mil inscritos 635 2009
ADELAIDE AUSTRALIA Link Link 18,8 mil inscritos 1187 | 2008
LEEDS REINO UNIDO Link Né&o 22,1 mil inscritos 522 2012
HEIDELBERG ALEMANHA Link Néo 28,5 mil inscritos 1013 | 2008
TOKYO TECH JAPAO Link Né&o 6,26 mil inscritos 288 2013
OSAKA JAPAO Link N&o 17,2 mil inscritos 780 2012
TRINITY IRLANDA Link Né&o 35,3 mil inscritos 2778 | 2006
uTsS AUSTRALIA Link Né&o 24,5 mil inscritos 1031 2009
DURHAN REINO UNIDO Link Nao 25,1 mil inscritos 1148 2008
PENN STATE EUA Link Nao 20,9 mil inscritos 1619 2006
PURDUE EUA Link Né&o 92,3 mil inscritos 2618 2006
uc CHILE Link Nao 16,9 mil inscritos 1489 2007
MSU RUSSIA Link Né&o 32,6 mil inscritos 1607 2006
UNAM MEXICO Link Né&o 51,2 mil inscritos 1113 2006
ALBERTA CANADA Link Nao 19 mil inscritos 1448 2007
FREIE ALEMANHA Link Né&o 8,2 mil inscritos 504 2015
POSTECH COREIA DO SUL Link Nao 3,35 mil inscritos 416 2010
RWTH ALEMANHA Link Nao 19 mil inscritos 1324 2008
COPENHAGEN DINAMARCA Link Nao 3,82 mil inscritos 166 2010
UNAL COLOMBIA Link Nao 12,7 mil inscritos 988 2015
ULIMA PERU Link Link 30,2 mil inscritos 3614 2011
CENTRAL EQUADOR Link Nao 12,7 mil inscritos 1300 2013
UDELAR URUGUAI Link Nao 16,4 mil inscritos 900 2010
UNA PARAGUAI Link Néo 1,38 mil inscritos 117 2012
PRETORIA AFRICA DO SUL Link Link 32,4 mil inscritos 1483 2009
CAIRO EGITO Link Nao 17,1 mil inscritos 792 2011
AUI MARROCOS Link Néo 14,9 mil inscritos 573 2010
uG GHANA Link N&o 7,21 mil inscritos 130 2014

Quadro 30 - Listagem de canais de outras universidades - Fonte: Youtube - Elaborado pelo autor.
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APENDICE E - REGISTRO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

REGISTRO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Vocé esta sendo convidado a participar de uma pesquisa. O titulo da pesquisa é “Uso do Youtube como ferramenta de
tecnologia da informag&o e comunicagéo (TIC) por instituicdes de ensino superior: Estudo na USCS (Universidade Municipal
de Sao Caetano do Sul)”. O objetivo desta pesquisa é analisar o uso da plataforma YouTube como ferramenta de TIC
(Tecnologia da Informacédo e Comunicacédo), pela USCS (Universidade Municipal de S&o Caetano do Sul), no ambito
académico. O pesquisador responsavel por essa pesquisa é Cristiano Ferreira do Nascimento, discente do Mestrado

Profissional em Tecnologia, Informag&o e Comunicagéo (PPGTIC), da Universidade Municipal de Sdo Caetano do Sul (USCS).

Vocé recebera todos os esclarecimentos necessarios antes, durante e apés a finalizagdo da pesquisa, e bem como dispor do

tempo que lhe for adequado para a tomada de uma decisao autdbnoma.

As informagdes serdo obtidas através da producdo e gravagdo de um episédio de videocast (podcast em video), idealizado
pelo pesquisador como proposta de intervengéo através de um produto de midia. Proposta essa integrante de etapa da
pesqguisa mencionada acima e que terd as seguintes caracteristicas: gravacdo de um videocast com um grupo de quatro
participantes, sendo dois estudantes e um professor da USCS respectivamente que irdo entrevistar um convidado externo da
instituicdo, no intuito de através de perguntas tematicas, obterem respostas pertinentes e de carater educativas, para
construgdo de conhecimento a ser compartilhado. A gravagao em video sera realizada no estudio de videocast da instituicéo,
terd a duracdo de cerca de 45 minutos, ndo sera editada, tendo sua veiculagéo na integra no canal do Youtube da instituicéo.
Além de todo o suporte técnico e orientacdes pelo pesquisador que além de estudante é técnico audiovisual e ird esclarecer

quaisquer dividas que venham a surgir.

Sua participagéo envolve os seguintes riscos considerados baixos, inibicdo e nervosismo por participar de uma gravagao em
video.

Sua participagcdo pode ajudar o pesquisador a entender a relevancia do Youtube no apoio ao aprendizado em instituicdes de
ensino superior através de produgdes de contetidos audiovisuais educativos, produzidos de forma colaborativa entre membros
da comunidade académica e sociedade, além de poder contribuir no desenvolvimento de habilidades comunicacionais,

aumento da confianga, oportunidade de expressao dos participantes e satisfacdo no compartilhamento de conhecimento.

Autorizo o uso de minha imagem e som, na gravacao do videocast “Estudio USCS”, um produto audiovisual que faz parte da
pesquisa “Uso do Youtube como ferramenta de tecnologia da informagdo e comunicacéo (TIC) por instituicbes de ensino
superior: Estudo na USCS (Universidade Municipal de Sdo Caetano do Sul)’. A presente autorizagdo é concedida a titulo
gratuito, abrangendo o uso da imagem e som acima mencionados, no canal do Youtube da Universidade de Sdo Caetano do

Sul (USCS), por tempo indeterminado.

Assim, vocé esta sendo consultado sobre seu interesse e disponibilidade de participar dessa pesquisa. Vocé é livre para
recusar-se a participar, retirar seu consentimento ou interromper sua participa¢éo a qualqguer momento. A recusa em participar

ndo acarretard nenhuma penalidade.

Vocé nado recebera pagamentos por ser participante. Se houver gastos com transporte ou alimentacéo, eles serdo ressarcidos

pelo pesquisador responsavel, se desejavel. Todas as informagdes obtidas por meio de sua participagdo serdo de uso
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exclusivo para esta pesquisa e ficardo sob a guarda do pesquisador responsavel. O pesquisador podera contar para vocé os
resultados da pesquisa quando ela terminar, se vocé quiser saber.

Se vocé tiver qualquer divida em relagdo a pesquisa, vocé pode entrar em contato com o(a) pesquisador(a) através do telefone

11 99402-3042, pelo e-mail cristiano.nascimento@online.uscs.edu.br

No caso de aceitar fazer parte como participante, vocé e o pesquisador devem rubricar todas as paginas e também assinar

as duas vias desse documento. Uma via é sua. A outra via ficara com o(a) pesquisador(a).

Consentimento do participante

Eu, abaixo assinado, entendi como é a pesquisa, tirei dividas com o pesquisador e aceito participar, sabendo que posso
desistir em qualquer momento, durante e depois de participar. Autorizo a divulgagao dos dados obtidos neste estudo. Informo

que recebi uma via deste documento com todas as paginas rubricadas e assinadas por mim e pelo Pesquisador Responsavel.

Nome do(a) participante:

Assinatura: local e data:

Declaragéo do pesquisador

Declaro que obtive de forma apropriada e voluntéria, o Consentimento Livre e Esclarecido deste participante (ou representante

legal) para a participagao neste estudo. Declaro ainda que me comprometo a cumprir todos os termos aqui descritos.

Nome do(a) Pesquisador(a):

Assinatura: Local/data:

Rubrica do(a) pesquisador(a) Rubrica do(a) participante

Quadro 31 - Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE) - Elaborado pelo autor.
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APENDICE F - GUIA DE AUDIODESCRICAO

GUIA DE AUDIODESCRICAO (AUTODESCRICAO) ESTUDIO USCS

Ola Meu nome é:

Vou me descrever:

Caracteristicas fisicas: idade, altura, cor da pele, cabelo, olhos.
Vestimenta e acessorios: o0 que esta vestindo, se usa 6culos, etc.

Informagdes sobre o ambiente:

Sugestédo Guia:

Ola, meu nome é [Nome]. Vou me descrever: sou uma pessoa de aproximadamente [idade] anos,
tenho [altura], pele [cor da pele], cabelos [cor e tipo dos cabelos], olhos [cor dos
olhos]. Estou vestindo [descricéo das roupas e acessorios,

como 6culos, brincos, etc.]. Estou sentada(o) [descrigéo breve do ambiente, por exemplo: “um estudio com

cortinas cinzas, iluminagéo azul e laranja e microfone a frente sob uma mesa cinza clara”]

Exemplo:

Ol&, meu nome é Ana. Vou me descrever: sou uma mulher de 35 anos, de estatura média, pele clara, cabelos castanhos
lisos na altura dos ombros, olhos castanhos. Estou usando uma blusa azul, 6culos de armagao preta e brincos pequenos
dourados. Estou sentada numa cadeira em um estidio com cortinas cinzas e um microfone a minha frente sob uma mesa

cinza clara.




